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m editorial

En la Unién Europea, Derecho y Economia son
vectores imprescindibles de toda politica que se
pretenda eficaz. En alguna ocasién he dicho que
Europa serd en Derecho o no serd; esto es, la
Europa econémica ha de ser ademds la Europa del
Derecho. Y a nadie se oculta que la definicién ju-
ridica —y organizativa— del mercado interior es un
«prius» irrenunciable para que la Europa que que-
remos se haga realidad. Uno de los instrumentos
necesarios para la construccién de ese mercado es
la armonizacién en materia de propiedad indus-
trial. En efecto, la propiedad industrial es uno de
esos raros «alephs» donde confluyen —o deben
confluir— todas las fuerzas que generen la resul-
tante de la integracién europea, y atin mds. En ella
convergen vectores de nitido cariz juridico (la de-
finicién del contenido y limites de derechos de ex-
clusién que generan monopolios; la articulacién
de su defensa administrativa y procesal; el agota-
miento de esos derechos), de naturaleza econémi-
ca (la creacién de espacios cada vez mds amplios
donde las empresas puedan explotar los resultados
de su innovacién técnica con la debida seguridad
juridica; la creciente configuracién de las carteras
de tftulos de propiedad industrial como el activo
mds importante de la empresa) y de cardcter ad-
ministrativo (la constitucién de organismos pu-
blicos, nacionales y comunitarios, a los que se en-
comienda la concesién y registro de los corres-
pondientes derechos). Se trata de un proceso lar-
go y complejo que atn dista de estar concluido.
Uno de sus jalones mds relevantes ha sido —estd
siendo— la armonizacién en materia de marcas y
de disefios. Este dmbito es buen exponente de la
naturaleza polifacética a que he aludido. Lo al-
canzado hasta ahora en el dominio de las marcas
es un buen exponente de las penalidades del ca-
mino, de lo trabajoso y complejo de la empresa.
Pero los muchos afos de esfuerzos conjuntos die-
ron el fruto, primero, de la Directiva
89/104/CEE, del Consejo, de armonizacién en
materia de marcas y, después, del Reglamento
40/94 del Consejo, sobre la Marca Comunitaria.
Desde luego, la articulacién eficaz de ese anda-

miaje juridico exigfa un organismo idéneo, capaz
de satisfacer los imperativos de seguridad juridica
y tutela administrativa. La OAMI fue la respuesta
comunitaria a estas necesidades; la acogida del
mundo empresarial es la mejor expresién de la ca-
lidad de esa respuesta: las decenas de miles de so-
licitudes de marcas comunitarias recibidas estos
afios demuestran que este titulo juridico era el
instrumento necesario y suficiente que las empre-
sas de los cinco continentes precisaban para pro-
teger eficazmente su productos y servicios en
Europa. Y el 6rgano constituido para administrar
la marca comunitaria responde al espiritu de agili-
dad, versatilidad y dinamismo que exigen sus pe-
culiares clientes: las empresas creadoras de inno-
vacion. La construccién de la marca comunitaria
ha excedido, ademds, el territorio normativo y ad-
ministrativo: los tribunales de marcas comunita-
rias son un ejemplo claro de que armonizacién ju-
risdiccional y respeto por las instancias nacionales
son compatibles. Sin embargo, como he dicho, la
armonizacién en materia de propiedad industrial
no es, ni ha sido: estd siendo. La Directiva en ma-
teria de modelos y dibujos industriales tendrd su
complemento natural en ¢l Reglamento sobre Di-
sefio Comunitario, que también es razén de ser de
la OAMI. Este nuevo conjunto juridico serd pie-
za cardinal para completar la proteccién de los
productos resultantes de la mejor innovacién, y
para estimular la competencia en Europa. Y, na-
turalmente, las legislaciones nacionales deberdn
inspirarse tanto en las Directivas como en los Re-
glamentos para evitar asimetrfas no deseables en la
proteccién que se dispense a titulos de propiedad
industrial de alcance territorial diferente. He afir-
mado antes que la armonizacién de la propiedad
industrial desborda los limites estrictamente co-
munitarios. Sirvan dos botones para muestra: tan-
to las Directivas en materia de marcas y disenos
como el Reglamento sobre la marca Comunitaria
y el futuro Reglamento sobre Diseno Comunita-
rio responden y responderdn a las exigencias de
armonizacién del Acuerdo sobre los ADPIC; Ia
Comunidad Europea contribuird asi, decisiva-

: OAMI 77¢s




