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CONCEtfTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973 FAYS: ITALIE 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (41) 

HIDICATEURS DE ENTREPRISES PRTirCIPALES ET LEUR RANG CONGE!'TTRATION 

SECTEUR OU MARCHE c4 1 41 I __:j III IV 

(en%) 

264 Italiana * Sucre 71 Eridania Zuccheri AIE 

(33%) (25%) ( 13%) 
·-·-----··-

1 Confiserie à base de 
IBP Nestlé 

cacao, chocolat ' 67,48 100 Ferrero Buitoni- Motta Italia 1 Perugina 
( 16,87%) ( 16,87%) (16,87%) ( 16,87%) 

Préparations pour 
IBP 

l'alimentation des enfants 97,5 335 Plasmon Gerber Buitoni- Carlo 

pour usages diététiques 
Perugina Er ba 

(50%) (22,5%) (17,5%) (7,5%) 

Pâtes alimentaires 27 110 Barilla Buitoni Amato Agne si 
(7%) (7%) (7%) (6%) 

1 

i 

1 

1 
* AIE Agricola Indust. Emiliana 
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CONCEtfTRATION DES MARCHES - ANNEE: 197 4 PAYS: PAYs-BAS 

Taux de concentration (c4 ) et coefficient de déséquilibre (41) 

i HITJICATEURS DE 
CONCENTRATION ENTREPRISES PRTIWIPALES E'T LEUR RANG 

SECTEUR OU 'MARCHE c4 1 
41 I II III IV 

(en%) 

IN.DUSTRIE DU PAPIER 

Total du secteur 39 276 

Carton d'emballage 69,7 150 
(corrugated board and cases 

Articles de correspondanèe 52,6 160 

(Stationary and envelopes) 

Papier hygiénique et de 82 185 ménage 
(sanitary and household) 

Papiers adhésifs 83,7 414 
(Adhesive materials) 

Papiers peints 100 (c) 175 
( vlallpaper) 

Boites pliables 47,9 196 

(Folding carton) 

1 
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CONCElfTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973 PAYS: PAY8-BAS 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (41) 

DIDICATEURS DE ENTREPRISES PRll~CIPALES ET LEUR RANG 
CONCENTRATION 

SECTEUR OU MARCHE c4 1 
41 I ~ III IV 

(en%) 

INDUSTRIE PHARMACEUTISUE 

(197 3) 
... , ___ . ----

Antibiotiques 65 560 Beecham Pfizer Mycofarm Hoffmann 
La Roche __ , 

Cardiovasculaires 48 166 M.S.D. Sand oz r.e.r. Astra 

Psychotropiques 64 467 Hoffmann Wyeth Ciba-Geigy M.S.D. 
La Roche 

Anti-rhumatismes 19 509 M.S.D. Boots Ciba--Geigy Mi dy 

1 

Dermatologiques 42 243 Schering Ciba-Geigy Led er le Glaxo 

Gynécologiques 80 336 Organ on Schering Wyeth Noury 
Pharma 

Diurétiques 78 261 Hoechst R.I.T. Ciba-Geigy Searle 

Antidiabétiques 73 342 
r 

Hoechst Novo Organ on rlinthrop 

Hormones 38 245 Organ on Philips- Schering Ayerst 
Duphar 
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CONCEtfTRATION DES MARCHES - ANNEE: 197 3/7 4 PAYS: PAYS-BAS 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

! IHDIC 1\. T:SURS m; ENTREPRISE'S PRll~CIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU lllARCIŒ c4 T 41 I II III IV 

(en%) 

Hoffmann Union 
Sédatifs et hyponotiques 65 752 La Roche Chimique Kalichemie Ciba-Geigy 

Belge 

Spasmolytiqnes 57 163 Brocades- Hoffmann Philips Boehringer Gist La Roche Duphar 

INDUSTRIE DE LA BRASSERIE 

( 1974) 

Skol 
Total de l'industrie de 92 597 Heineken (Allied 

Grolsch Ba varia la brasserie Breweries) 

Skol 
Bières au tonneau 86 493 Heineken (Allied Grolsch Ba varia 

Breweries) 

1 Skol 
Bières en bouteille 93 473 Heineken (Allied Grolsch Ba varia 

Breweries) 

122 



CONC~~TRATION DES MARCHES - ANNEE:l968/1974 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

INDICATEURS DE 
EL~REPRISES PRINCIPALES Wf LEUR RANG CONGDTTRA TION 

SECTEUR OU ~~RCHE c 
1 4L I ~ III IV 4 

(en%) 

INDUSTRIE DU TEXTILE 

----~-

Filés et tissus laine 

' 
1 de 

1 41 220 Ill-Morris Coats-P. Bulmer Lister et mixtes 
( 1973) 

Filés et tissus de coton 
56 236 Courtaulds Carr-Viy. Tootal Vantona et mixtes 

(1973) 

Filature de coton, etc. 47 564 Courtaulds Tootal Viyella Carrington 

(1968) 

Etoffe tissée 33 188 Courtaulds Carrington Tootal Viyella 

(1968) 
i 

Fils tissés 60 344 lcarrington Courtaulds Viyella Tootal 

( 1968) 

Fil à coudre 75 (b) 200 Coats-P. Tootal 

( 1972) 

Bonneterie et Tricot 52 284 Courtaulds Nottingham Coats-P. Carr-Viy. 

(1973) 

Tricot 64 436 lcourtaulds Viyella Carrington Tootal 
(1968) 

Bas pour dames 60 (b) 560 Courtaulds Tillings 

( 1974) 

(b) c2 au lieu de c4 

On rappellera que Tootal est lié financièrement aussi bien à Courtaulds qu'à ICI et 
que ce dernier contrôle le groupe Carrington-Viyella 
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CONCEUTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1972/73 PAYS: ROXAUME UNI 

Taux de concentration (c4 ) et coefficient de déséquilibre (41) 

HIDICATEURS DE ENTREPRISES PRINCIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU MARCHE c 
4 1 41 I II III IV 

(en%) 

INDUSTRIE DU PAPIER 

( 1972) 

1 
Wiggins 

DRG * Fabrication du papier : 49 200 Teape Ltd. Bowater Reed 

Papier d'impression et Wiggins 

d'écriture 65 336 Bowater Reed Teape Ltd. Inveresk 

Wiggins 
Carton 71 ( c) 248 Unilever Teape Ltd. Mard on 

Transformation du papier 53 216 DRG Reed Mard on Bowater 

1 

Wiggins 
Articles de correspondance 83 (b) 620 DRG Teape Ltd. 

Emballages autres que 
57 (b) 376 jDRG Reed le carton 

Carton d'emballage 51 212 jReed Mard on Bowater Unilever 

INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE 
( 197 3) 

(E) 

Antibiotiques à large 80 268 Beecham B. Welloome Glaxo Lederle spectre 

DRG = Dickinson-Robinson Group Ltd. 

(b) c2 au lieu de c4 

(E) Estimations très approximatives 

(c) c3 au lieu de c4 
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CONCgfTRATION DES MARCHES ANNEE: 1973 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4 ) et coefficient de déséquilibre (41) 

UIDICATEURS DE ENTREPRISES PRINCIPALES E.'T LEUR RANG CONCENTF.A TION 

SECTEUR OU V~RCHE c 
4 1 41 I II III IV 

(en%) 

Anti-inflammatoires 88 244 M.S.D. Boots Geigy Winthrop 
systémiques 

Bronchodilatateurs 82 516 1 Fisons A. & H. .. Boehringer 1 

1 

* 
Autres Hypertensifs 91 782 M.S.D. Ci ba 

Berk Boehringer Pharma. 

Diur~tiques 80 310 Hoechst M.S.D. Searle Ci ba 

Analgésiq'lleS non 70 290 Winthrop Dis ta Wyeth narcotiques 
.. 

1 
1 

Antidépressifs 61 215 1 M.S.D. Geigy Squibb Warner 

Tranquillisants 83 657 Roche Wyeth S.K.F. M. & B. 

Anti-Angine 93 562 r.e.r. Ci ba . . Hoechst 

Hormones ("plain skin") 87 592 1 Glaxo r.e.r. Schering Dis ta 

Remède!'! contre la toux 69 656 Parke Boehringer M. & B. Davis . . 

* Berk Pharma. Berk Pharmaceuticals 
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GONCEIITRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973 PAYS:ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4 ) et coefficient de déséquilibre (4L) 

IHTIIGAT.SUHS DE ENTREPRISES PRTI~GIPALES ET LEUR RANG 
CONG~TTfl.A TION 

SECTEUR OU !>lARCHE G 
4 1 

41 I II III IV 

(en%) 

Antacides simples 65 277 Boehringer Wyeth Reckitt .. 

Contraceptifs 82 290 Schering . . Searle .. 

Sédatifs non-barbituriques 95 856 Roche Roussel .. . . 

Vasodilatateurs 80 252 Abbott Lilly Upjohn Squibb périphériques 

Antibiotiques systémiques 90 188 Upjohn Abbott Dis ta Squibb 

1 

Hématiniques 81 232 1 S.K.F. Abbott Glaxo Ci ba 

Anti-nausées 82 243 M. & B. Beecham .. . . 

Pénicillines 74 156 Beecham Wyeth Lilly Gla:x:o 

Corticostéroides 59 202 1 Squibb Glaxo Pfizer .. 

Préparations anti-obésité 94 479 .. . . Wyeth .. 
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CONCEN"TRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (41) 

HIDICAT.SURS D~ ENTREPRISES PRINCIPALES F.'T LE.'UR RANG CONGENTRATION 

SECTEUR OU 'MARCHE c4 1 41 I II III IV 

(en%) 

Laxatifs 70 274 Reckitt .. Boehringer A. & H. 

~··-----""-

A.C.T. Hormones 60 469 
1 

Upjohn Glaxo Ci ba 0. 
- ,-_,,. ·'""-

Anti-diabétiques oraux 93 213 Pfizer Hoechst Winthrop Roussel 

Anticonvulsifs contre 89 239 Geigy Roche Led er le maladie de Parkinson .. 

Antispasmodiques 54 128 Searle .. M. & B. S.K.F. 

1 

Anti Histaminiques 66 217 1 A. & H. M. & B. B.Wellcome Winthrop 

Préparations 
95 182 Ci ba Lederle anti-tuberculose .. .. 

Préparations contre 90 377 B. Wellcome Warner le rhume .. .. 

Autres vitamines 92 229 1 Ciba Roche . . .. 
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CONCENTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1972/73/74 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

INDICATEURS DE ENTREPRISES PRINCIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU MARCHE c4 1 4L I II III IV 

(en%) 

INDUSTRIE PHOTOGRAPHIQUE 
(1973) 

-
"Still": Kodak Agfa- Il ford Boots (surfaces sensibles pour 95 599 (71%) Gevaert 
appareils photos) 

"Cine": 
Kodak Agfa-films pour cameras 90 828 (72%) Ilford Gevaert Boots 

(8, Super 8, etc.) 

CONSTRUCTION DE MACHms NON ELECTRI9UES 

( 1972/1974) 

Ford Masse y David International Tracteurs agricoles 71 150 Fergus on Brown Harvester 

(1974) 
1 

82 New Masse y John Moissonneuses-Batteuses 195 Claas Rolland Fergus on Deere 
(1974) 

Grues, Poulies, 
68 181 Coles Clarke Herbert NCK Monte-charges etc. Cranes Chapman Morris Rapier 

( 1972) 

Otis Express Hanunond.& Ascenseurs et "Escalators" 85 297 Elevator Marryot Lift Chapman Company 
( 1972) 

Chariots, Bennes 
59 234 

Lansing Lancer Coventry Rys ter Industrielles, etc. Bagnall Boss Climax 
( 1972) Group 
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CONCENTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973/74 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

DlDICAT.EURS DE ENTREPRISES PRllWIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU 'MARCHE c4 1 4L I II II! IV 

(en%) 

ALIMENTATION ET BOISSONS 

Bières (E) 50 175 
Al lied Bass Whitbread Guinness Breweries Charrington 

(1974 

Boissons non alcoolisées 50 (b) Cadbury Bee chams 
(E) 

(1974 
Schweppes 

Unilever 

Conserves de poisson (John West) Princes Cucumber Glenryck 
71,5 660 (43,5%) ( 19,o%) (5,0%) (4,0%) 

( 1974 

Surgelés 87 (c) 600 
Unilever Nestlé Imperial 

( 1973 
1 1 J. Lyons T. Wall 

Glaces 84 (b) 212 & Co. & Sons 

(1973) (43,o%) (41,o%) 

Carnation Nestlé 
Lait condensé 80 (b) 200 Foods 

(1973) (40%) (4o%) 

Lait condensé et concentré Carnation Nestlé Nestlé Libby crèmes stérilisées 97 285 Foods ~crème) (lait~ 
(1973) (49%} 21%) (17% ( 1o%) 

Lait en poudre 82 (b) 1166 
1 Cadbury Carnation Schweppes 

(3973) (7o%) (12%) 

Beurre 62 236 Nouvelle Danemark Australie Irlande Zélande 
(1973) (24%) (22%) (8%) (8%) 

1 = Groupe de contrôle: Unilever (a) c1 au lieu de c4 
(b) c2 au lieu de c4 
(c) c3 au lieu de c4 

(E) Estimation~ très approximatives. . 
On rappelle~ que les indices sur la ;bière n'ont pas pu prendre 
en considératlon la part de marché du grand groupe conglomérai 
"Grand Metropolitan Ltd." (hôtellerie, restauration, loisirs, 
jeux1 age~oes de voyage, production et distribution de produits 
laitiers, etc.) 
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CONCEtfTRA'l'ION DES MA.RCHES - ANNEE: 197 3/7 4 PAYS: ROYAUME UNI 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (41) 

HIDICATE.URS DE ENTREPRISES PRINCIPALES E.'T LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU MARCHE c 4 1 41 I II III IV 

(en%) 

1 
Express Van den Marks & 

Yoghourt 72 296 DairyCo. Unigate Bergh's Spencer 

( 1974) 
jvan den 1 

* 
Margarine 11 (b) 1340 1 Bergh & Kraft cws Sains bury 

Jurgens ( 1o%) 
( 1973) (67%) 

Kellogg National Quaker 
Céréales en flocons 89 512 Company Weetabix Biscuit Co. Oats Ltd. 

(1973) 

Crackers et biscuits * 
United National 

fourrés 80 (E) 165 ABM Biscuits Biscuit Co. 

(1973) (35%) (30%) ( 15%) 

United Cadbury 
Biscuits au chocolat 72,5 (b) 444 Biscuits Schweppes 

(1973) 
1 
1 

Tate & British Manbre & 
Sucre 96 ( c) 340 Lyle Sugar Corp. Garton 

(1973) (54%) (26%) ( 16%) 

Glaxo 

Aliments pour enfants 70 196 H.J. Heinz Holdings Unigate Gerber 

(1973) 

Potages déshydratées et Corn (Nestlé) 
en poudre 80 367 Unilever Products co. Chef Maggi 

( 197 3) 

IH.J. Heinz 
Campbell Crosse & 

Potages en boites 80 (c) 700 Soup Blackwell Baxters 
(6o%) (12%) (8%) 

* cws 

ABM 

1 

(1973) 

Co-operative Wholesale Society 

Associated Biscuits Manufacturera Ltd. 

Groupe de contrôle: Unilever 
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(b) c2 au lieu de c4 
(c) c3 au lieu de c4 

(E) Estimàtions très approximatives 



CONCENTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1972 PAYS: DANEMARK 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

1 

UIDICATEURS DE ENTREPRISES PRINCIPALES ET LEUR RANG CONCEI\!TRATION 

SECTEUR OU MARCHE c 
1 

4L _:j 4 I III IV 

(en%) 

INDUSTRIE PHARV~CEUTIQUE 

( 1972) 
-

Psychopharmacologiques 
1 

Hoffmann- Ferrosan 

(Psychopharmacological 62 303 Dumex La Roche Lundbeck (Wyeth) 

drugs) 

Tranquillisants 
Hoffmann- Ferrosan 

98 684 Dumex La Roche (Wyeth) Ge a 
(Tranquilizers) 

Antibiotiques 65 (c) 
Lpvens 

104 Kemiske Astra Novo 
(Antibiotics) Fabrik 

The Danish Alfred 
Analgésiques 80 676 Pharmacies Sand oz Benzon Lpvens 

(Analgesies) 

' 
Vitamines The Danish Dansk 

89 254 Pharmacies Ferro san Droge Dumex 
(Vitamins) 

Contraceptifs 85 224 Schering Wyeth Novo Searle 

(Contraceptive pills) 

Anti-diabétiques oraux 
Hoechst Lund beek 

(Insulin for oral diabetics) 

Sulfamides ~Hoffmann-
66 (o) 199 La Roche Ge a Pharmacia 

(Sulphonamides) 

(c) c3 au lieu de c4 
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CONCEtnRATION DES MARCHES - ANNEE: 1973 PAYS: DANEMARK 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (41) 

UIDICAT:SURS DE ENTREPRISES PRllWIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU MARCHE 

Enregistreuses à bandes 
magnétiques 

Gramophones 

Téléviseurs en couleur 

Radios 

Téléviseurs noir/blanc 

Machines à laver à sec 

Articles électriques pour 
le traitement des cheveux 

Cuisinières électriques 

(a) c1 au lieu de c4 

(b) c2 au lieu de c4 

c4 1 41 I II 

(en%) 

CONSTRUCTION ELECTRIQUE 

(1973) 

77 1 Philips Eltra-
Sony 

78 
Bang& Philips Olufsen 

80 Bang& Philips Olufsen 

70 
Bang& Philips Olufsen 

1 

73 
Bang& Philips Olufsen 

89 477 
Fisker og Hoover Nielsen 

(47%) (28%) 

Carmen BPtker 
95 (a) Clairol Hansen 

(95%) 

62 (b) 928 1 
Ernst Scan-
Voss Atlas 
(51%) ( 11%) 

132 

III IV 

Tandberg Bang& 
Olufsen 

Garrard/ Lenco Ar ena 

ITT/ Tandberg Standard 
Electric 

ITT/ Rank Standard 
Electric Ar ena 

ITT/ Rank Standard 
Electric Ar ena 

AEG Electrolux 

(9%) (5%) 

AEG Braun 
Electric 

: 
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CONCEtfTRATION DES MARCHES - ANNEE: 1974/75 PAYS: DANEMARK 

Taux de concentration'(c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

Il\IDICATEURS DE ENTREPRISES PRTIWIPALES ET LEUR RANG CONCENTRATION 

SECTEUR OU V.ARCHE 

Café 

Margarine 

Aliments pour bébés 

Surgelés 

Crèmes glacées 

Fruits et légumes en 
conserve 

Viande en conserve 

Sucre 

Fromages 

(b) c2 au lieu de c4 
(c) c3 au lieu de c4 

c4 1 41 I 

(en%) 

INDUSTRIE ALIMENTAIRE 

38 196 FDB 
( 16%) 

76 252 
Uni lever 

(28%) 

98 (o) 587 Nestlé 
(6o%) 

80 235 
FDB 
(28%) 

Frisko 
91 (c) 281 (Unilever) 

(46%) 

FDB 56 210 (2o%) 

78 296 
JAKA 
(32%) 

De danske 
100 (b) 1228 sukker-

f(brikker 
86%) 

42 241 A 
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II III IV 

Merrild Frellsen Gevalia 
(9%) (7%) (6%) 

Alfa FDB Irma 
(22%) (2o%) (6%) 

Plumrose Irma 
(3o%) (8%) 

Plumrose Dybfrost Irma 
(25%) (2o%) (7%) 

Premier Even tyr (Beatrice Is 
Food~ ( 17%) (28% 

OK Beauvais Irma 
(19%) Plumrose 

(7%) ( 1o%) 

Plumrose DAK Fa borg 
(3o%) (8%) (8%) 

Nykpbing 
(14%) 

B c D 



CONCENTRATION DES MARCHES - ANNEE: 197 4/75 PAYS: DANEMARK 

Taux de concentration (c4) et coefficient de déséquilibre (4L) 

1 DIDICATEUR.S DE 
CONCENTRATION ENTREPRISES PRINCIPALES ET LEUR RANG 

SECTEUR OU :MARCHE c4 1 4L I II III IV 

(en%) 

Lait et produits laitiers 39 185 A B 0 D 

Beurre 40 193 A B 0 D 
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APPENDICE 2 

Enquêtes sur les prix de vente au détail et 

sur les marges bénéficiaires brutes ("MARK UPS") 

(Enquêtes "Prix-Mark Ups") 

SC~IA METHODOLOGIQUE PROVISOIRE 

Les enquêtes sont basées sur un échantillon 
très restreint de "points de vente" et de 
produits industriels alimentaires. 
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I. LISTE INDICATIVE DES DONNEES DEM&\~EES AUX INSTITUTS ET EXPERTS CHARGES DES 

~~~~X-MA~ 

1. PRODUIT:(poids, mesure, emballage) désagrégé d'après la marque : point 2. 

2. MARQUE DU PRODUIT :un numéro de code différent caractérisant ~ condi­
tionnement, d'après le poids et la dimension. 

3. ~CISION~UR LA MAR~lŒ : 

- marque du fabricant, 
- marque commerciale, 
- marque exclusive du distributeur ("own la.bel"). 

4. ORIGINE DU PRODUIT : 

- produit national, 
- produit importé 1 

- produit mixte, 
- produit indéfinissable, 

5. TYPE DE COMf\ŒRCE: Il s'agit d'un classement établi d'après le type, la 
localisation et la fonction du "point de vente" (par exemple : "Hypennarché 
résidentiel"). On indique le numéro de "points de vente" analysés po;.tr 
chaque type de commerce (nombre d'observations). 

6, "POINT DE VENTE": (n° de code, nom), 

7. GROUPE D'APPARTENANCE : Il s'agit du groupe financier, industriel ou 
commercial qui possède ou contrôle les "points de vente" considérés. 

8. MOMENT DE L'~{QlŒTE : (n° et date de l'enquête). 
Par exemple : Enquête n° l du 15.1.1976; Encr..tête n° 2 du 15 •. 1.1976; etc. 

9. PRIX DE VENTE GLOBAL DU PRODUIT/MARQ1JE: Il s'agit du prix relevé pour chaque 
marque ainsi que pour chaque type 1 dimension et poid<J du pr.odui t considéré. 
C'est justement le prix qui sert de base à toutes les élaborations de 
l'ordinateur. 

10. ]p~MO~~TAIRE: (DM, FF, FB, Lires italiennes, etc.). 

11. UNITE DE MESURE/POIDS : Par exemple lOO gr., 1 kg,, l litre, 1 2 
rn ' etc •. 

12. COEFFICIENT WJLTIPLICATEL~fDIVISEUR : Il s'agit du poids ou de la dimension 
caractérisant chaque marque de produit (par exemple : 250 gr., 750 gr. 1 

-!-litre, etc.). Il s'agit donc du coefficient, par lequel il faut multiplier 
ou diviser le prix global du conditionnement considéré (n° 9), afin d'obtenir 
le prix de vente unitaire, 

13. PRIX D'ACHAT GLOBAL : C'est le prix payé par le détaillant qui achète la 
marque spécifique dans le conditionnement de poids et de dimension donnés, 
à laquelle correspond exactement le prix de vente global (du n° 9). 

14. TAUX D~ Ç,ON]LERSION : Le taux appliqué à chaque monnai.e nationale pour 
obtenir les prix rde vente aussi bien que d'achat) en une monnaie européenne. 
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II. ~!.Y]lj)JL T_ABLEAUX "PRIX-l!_ARK_UPS'! 

Les données détaillées ~~e l'on vient d'énoncer d'une manière concise permettent 
au Centre de Calcul de la Commission d'effectuer une série étendue d'élaborations 
chiffrées. 

A titre d'exemple, l'on peut envisager la mise en place des tableaux suivar:ts 
qui devront être établis pour chaque numéro (ou date) d'enquête, pour chaque 
~ ou région, pour ~ague secteur de produits pris en considération 

Tableau 1 : Enquêtes sur les prix et les marges bénéficiaires brutes 
("Mark ups") ; Résultats détaillés par points de vente • 

. ~~ Enquêtes sur les prix ; Classementsbasés sur les différences 
de prix entre les "Points de vente". 

Tab~au~ Enquêtes sur les prix ; Comparaisons des prix et des variations par 
"Types de commerce". 

Tableau 1 Enquêtes sur les prix ; Structure et évolution du panier considéré 
par "Types de commerce". 

Tableau .5. Enquêtes sur les marges bénéficiaires brutes ("Mark Ups") ; 
Classements basés sur les différences des "marges" par "points de 
vente". 

Cowne l'on vient de le souligner ces tableaux seront établis pour chaque pays 
(ou région) pris en considération, sur la base d'un échantillon très restreint 
de "points de vente" (en moyenne entre 30 et 50 pour chaque pays ou région). 
L'interprétation de ces tableaux ne semble pas poser des difficultés. 

Le Tableau 1 reproduit tout simplement les données brutes collectées par 
1 'Institut de recherche, en y ajoutant seulement le calcul du "mark-up" 1 

c'est-à-dire du pourcentage ajodé par chaque vendeur au prix d'achat pour 
obtenir le prix de vente au détail. Ce tableau met également en évidence le 
type de commerce (par ex. : Supermarché résidentiel) au~~el appartient chaque 
"point de vente" constituar1t 1 'échantillon analysé, ainsi que toutes les données 
(prix globaux, prix uni tairas, "mark-ups") se référant non seulement à la 
dernière enquête mais aussi à une enquête précédente, afin de permettre une 
série de comparaisons significatives. 
Le Tableau 1 expose des données détaillées, considérant à la fois chaque point 
de vente (à gauche) aussi bien que chague produit (à droite). 

Au sujet de chaque produit, il convient de souligner que le Tableau 1 met en 
évidence deux indications essentielles, l'une concernant le type de la marcn!;e 
(c'est-à-dire soit marque du fabricant, soit marque commerciale, soit marque 
exclusive du distributeur ou bien "own label") et 1 'autre concernant l 1 ori~ine 
~~ (soit produit fabriqué dans le pays ou national, soit importé, soit 
partiellement fabri~ùé dans le pays). 

Bien que pour les élaborations éconoœétriques successives, la~ soit représentée 
par le "12.rix global" 1 le Tableau 1 me·~ en évidence le prix uni taire, afin de 
"dépister" certains ''cas pathologiques" dans lesquels la différence de poids et 
de conditionnement masque des différences de prix considérables pour la même 
quantité d'un même produit. 
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Le Tableau 2 contient une série d'élaborations effectuées par l'ordinateur, 
sur la base des données brutes, en mettant notamment en relief l'écart entre 
les prix maxima et les prix minima, aussi bien pour chaque prod:J.i t [à gauche), 
que pour chaque point de vente (à droite). En fait, les :r;rodui'cs sont classés 
d'après cet "écart entre le prix maximum et le prix minimum". En évidence 
particulière sont mises les variations (en pourcentage) intervenues entre la 
date d'une enquête précédente et la dernière enquête (t+i). 

Le Tableau 3,contrairement aux tableaux nos 1 et 2 1 ne donne pas des résultats 
si détaillés, mais il constitue une première étape dans le processus graduel 
de synthèse comparative, en mettant en relief les prix et les variations (ainsi 
que les maximum et les minimum) pour chag:ue ty_pe de commerce, et non pas pour 
chaque "point de vente", Toutefois ce tableau reste analytiqu.e en ce qui 
concerne les produits, car, chaque marque et conditionnement sont considérés 
séparément. 

Le Tableau 3 met, en outre, en évidence, les prix en monnaie europée1me 
- c'est-à-dire en "unités de compte" (u.c.) - qu.e l'on obtient en appliquant 
le taux de conversion qui a été constaté à la date de l'enquête. 

Le Tableau ne considère plus séparément les différents produits (marques et 
conditionnements), mais l'ensemble des produits oonstituar,t 1 1 éd--,antillon 
analysé qui est défini, dans le sens large du mot 1 comme "pa:'lie r", Il faut 
toutefoifè garder à l'esprit Cfcl.e ce "panier" n 1ed pas Èt accerter comme 
représentatif des dépen::1es d:1 m,_';nage, dans le sens techniq'1e qui est courarr::nent 
employé par les statisticiens, Une information supplémentaire est foun~',e p2.r 
le Tal.leau 4r qu.i distingo .. e 1 à l'intérieur du panier, les prix. et loa vari.at) .. or:: 
tenant mue différents types de marques (marque d~J. fabric"-n.t, marque comr.Je:rr:iale 
ou marque exclusive d·.:. è .. is~ritute·0.r), air.si qu'à, l'origine è,ifféreLto des 
produits (soit fabri~u.és dans le pavs, soit importés, scit mixtes), 

Il est particulièrement intéressant de savoir, p:cr exemple 
quel est le poids de marques exclusives ("own labels") dans l'ensemble du 
"panier'' des produits considérés ; 
quel est le poids des produits importés dans ce panier ; 
quels produits augmentent ou diminuent le plus, en moyenne, les "o'lm labels" O\:. 

les autres, les produits importés ou les produits natior.aux, etc,. 
Les "variations" résultent de la moyenne des '!ariations des prix glcbau.'ë des procbits 
constituant le panier. 

Enfin, le Tableau ~ met en relief des données détaillées et complètes, p":r 
produits (marques et conditionnements) aussi bien CfJ.e par "points de 'ieJ:te", 
en ce qui concerne les marges bénéficiaires brutes ou "mar·tc-ur.-s". Il faut 
toutefois souligner que remplir ce tableau constitue une tâche particuli8remont 
lourde 1 car la récolte des "mark-ups" est confrontée dans plusieurs pays, 
à des obstacles insurmontables, Ainsi, très fr,~quemment 1 les "mark-ups" sont 
les résultats d'estimations approximatives et les élaborations économétriques 
ultérieures restent sujettes à caution, 

* 

* * 
Dans un proche avenir il sera question d'essayer d'établir des comparaisons 
intra-communautaires, en ce qui concerne les prix des produits considérés 1 les 
marges bénéficiaires brutes ("mark-ups") et les "variations" (aussi bien des prix 
que des "mark-ups"), en ayant recours à des tableau.-x: ultérieurs (n° 6 et ss, ), 
En tout état de cause, 1 'on se trouve à 1 'heure actuelle dans la phase d 1 expéri­
mentation et, par conséquent, ces enquêtes sur les prix et sur les marges béné­
ficiaires brutes sont limitées pour le moment à la distribution d'un certain nombre 
de produits alimentaires industriels et de boissons, constituant un échantillon 
bien restreint de "produits" pris en considération. 
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TABLEAU l 

ENQUE'I'ES SU!l LES PRIX ET S"JR LES !-LŒGES BENEFICIAIRES BRUTES ("}!ARK-UPS") 

RESULTATS DETAILLES PAR POINTS DE VENTE 

~:...l:._~_g_';!;.ili : 

~: 

(Entre parenthèses 
l'enqu~te no 

~--

les données de 
du ) 

ECHANTILLON DES POINTS DE 
f---

'l'ype N° et Nom du 

de 

commerce "POINT DE.VENTE" 

VENTE 

NO et 
Nom 
du 

Groupe 
d' ap-

parte-
nance 

. 

Pays 

Secteur 

Unité monétaire 

PRIX N° ET NOl>l DU PRODUIT 

Prix !>!arque . . . Origine . .. 
de vente 

Prix Prix Quantité Prix 
d'achat 

Global Unitaire 

MAR.'i:-UI' ( ) ( ) ( ) 

( ) 

(__J _ 

_i_j_ 

( ) 

" ( ) 

j_ _l_ 

( ) 

( 2 

j ) 

( ) 

( ) 

( ) 
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... 

... 



- l 

-~ -

N° de 1 1Enn~8te 

12!!:.!. 1 

(entre parenthèsMles donn,es de 
l 1enqullte n• du ) 

CLASSEI:E!IT DES PRODUITS 

RANG 

11° ET NOM DU PRODUIT 

l ... 

2 ... 

.. ... 

. 

TABLEAU 2 

EI:QUETES SUR. LES PRIX 

CLA:JSEI>:EN'J'S FASES SUR LES DIFFERENCES DE PRIX E~'TRE LES "POINTS DE VENTE" 

t+i l'OINT DE VENTE 
p.*: PRIX DE \'&'ITE 

J ( ) C0RIŒSPONDA1'T 

MAXIMA ... 
( ) 

MINIMA ... 
( ) 

DIFF.EN% (l) 
( ) -

( l 

_j_ l 

( T 

(_ _ __j_ 

( ) 

( ) 

_ __L I 

( ) 

) 

t+i ' " s *: VARIATIONS :1 

j ( 2) ii 
Il . .. 11 
Il Type Il 
Il 
Il de . .. ' n 

' commerce 
' n - ' ' Il 
' Il 

' • n 
n 

' Il Il 

' Il • • ' n 

' • 
G 
n 

' ' ' n 

' ' n 
n 

' n 
n 
n 
Il 

' 
c 
n 
Il 
Il 

' ' ' ' Il • ' ' ' ' ' • 

Paya 

Secteur 

Uni té mnn~taire 1 

CLASSEMENT DES l'OINTS DE VENTE 

par ordre décroissant des prix (en monnaie nationale) 

N° et Nom Groupe Prix Quantité 

du point d 1appar- global 

de vente tenance ( ) ( ) 

Prix 

uni taire 

( ) 

__L 
r~•••,..lllloiaa=-••••••• ••as=••••••••••• am•===••••=-=• .............. =-==· •••••=••aa=•• =••=•a::••=== 

PRIX TOT AL DU PANIER K.'JCIMA ' n 
( ) Il 

' " lliNIMA • ' ( ) ' ' ' 
•••-•• a:"=::::rsot,.=•=--•z...:•,.••=====•=== ==~=!~:=~•:2~=~===••= ••••=,....aaaaaeaa:a• aaa=-••••••••~:~~•-••,.• j 

(l) Diff. en 'f. 2 Prix Maximum - Prix llinimum, 
Prix Minimum 

(2) Il s'agit des variations intervenues ont re la date de l'cnqu8te 
entre r~renthèses et la date de la présente enquOte (t+i), 



-.... 
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TABLEAU 3 

ENQ.UE'i'I;S S:JR LES PRIX 

N° de 1 'Enqullte : 

~= 

COMPARAISONS DZS PRIX ET DES VARIATIONS PAR "TYPES DE cm:IœRCE" 

Pays 

Secteur 

(entre parenthèses les données de 
1 1enqu8te n° du ) 

ECHJ\JITILLON DE.S POINTS DE 1IENTE VALE::.JR 

MA .. "{I!•:A 
NOKERE ( ) 

NilŒ\A DES ( ) 
TYPE DE COY.l•lERCE 

OBSER- MOYENNE 
PONDERES 

VATIONS ( ) 

. . . 
( l 

( ) 

_L_ ) 

... 
( ) 

( ) 

( ) 

HA.XIMA 
TOTAL ECHANTILLON ( ) 
ANALYSE MINI!Y:A 

( ) 
}.~OYEN. ?Olffi. 

( ) 

1 

1 
1 

!·larque .•. 

t+i 

Uni té monétaire 

Taux de conversion 

ECrWITILLON :!:lES PRODJITS 

N ° ET !iOI>i D:J ?ROD'JIT 

Orieine ••• 

!V~ '· l t+i 1 T TfTI ...... 

p / : (RIX DE VZ!) 1 .* : 1A A-~"DiT DE 1 S 1, RI 1 RLN_ Dl!. 

VENTE COR- J .'l'IONS VEKTE COR-

monn. nat. 
R::S?Or.'JlA!I'T 

en cf P~:S?O~J'DAliT 
monn.eur . 

1 

1 

1 

1 l 
1 1 

... 

. .. 

... 

1 

1 



-~ w 

2~~~~ 

2~l.~ a 

.(ù!1tru.r:~.Nnthèees los données do 
lÎ' ~1nquil!.a n ° du ) 

ECHA!iTILLON DES 

!"UINTS IlE VENTE 

TY!'E DE 

ev~!IIE!!CE 

70TAL EC!L\NTILLON 
..t'SlJ..Y!IS 

Nombre du 

obser­

vatior.a 

VALEUR 

MAXUIA 
( ) 

MINIMA 
( ) 
llO YENNE 
PONDEREE 
( ) 

( ) 

( f 

( ) 

(__ __ 2 
-~-~ 

( ) 

( ) 

.L_l 

( ) 

( ) 

I!AXIMA 
( ) 

MINIMA 
( ) 

);OYElllŒ 
PONDEREE 
( } 

TARLEAU 4 

ENQIIETES SUR LES PRTX 

STRUCTUf<E ET EVOLUTION .DU PANIER CONSIDEf<E PAR ".TYPES DE COfJ!ERCE" 

s;RUCTURE DU P AliiER 

PRIX 'l'OTAL 

l'OINT 

DE 

En 1 En 1 VENTE 
monr.aie monnaie CORRE:>-

a.tionale Eur. PONDANT 

dont 1 

m·arques 

Du fa­

bricant 

( ) 

commer-. 

cialoa 

( ) 

en 

dont : ----
produits 

exclu-
eive.s na. Ho- Im- lili x-
distri- naux po rU tes 
buteur 
( ) ( ) ( ) ( 

monnaie nationale 

..:1 

< 
E< 
0 

) 
E< 

Pa;rs 

Secteur 

UniU monétaire 1 

Taux de conversion 1 

1f ARl:ATICI;s DU PANIER ( 1) 
{en 1() 

dont : 

marques : 

1 
·~ 
.0+" 

~â 
"0 
"' 

L" 
i~ 
0 .... 
u 0 

" " > • ... "' .,.., 
"" ...... 
0" .. ... 
""' 

~ 
" .~ 

"" " 

dont : 

produits : 

·" .., 
t 
0 

"' e .., 
" " 1: .... 
" 

--··- ·-----.l.-----'----'---.L..---'---"'------'---..l---1---.J_---1---1----L--.l--J_-l-._...;.l-_1---l. 

(1) Les "variations" résultent de la moyenne den ·.rariations des prix globaux des produits constituant le p::~.-"l.ier. 



-.... .... 

N° ·de 1 'Enquête 

Th:!!!. : 
(entre parer.thèses les données de 
l'enquête n° du ) 

'rABLEAU 5 

ENQUETES SUR LES MARGES BEXEFICIAIRES BR'JTES ("l•lARK-UPS") 

Classements basés sur les différences des "mc.rges" par "points de vente" 

Pays 

Secteur 

Unité monétair~ 

1 CLASSEJ.!ENT DES PRODUITS MARK-UPS POIXT DE 'S!:TE tl CLASSEHENTS DES POINTS DE VENTE Il 

CORRESFONDAl''r Il 
(par ordre décroissant des "mark-ups") Il 

1 

1 RANG 11° .ET NOM DU PRODUIT MAXIMA ii Type N° et Nom Groups r.tark-ups Il 

( ) Il 
Il de du point d'appai'- t+i rmmr,A Il 

cr.,.* " ( ) Il 
Il comme !'Ce de vente tenance ( ) DIFF. E!l % (1) !1 
Il 

( ) Il 
Il 
Il 

1 Il ... Il 
' ( ) 

li 

' Il 
Il 
Il 
Il 
Il 

( ) 
Il 
Il 
Il 
Il 
Il 
Il 

) 
Il r Il 
Il 

Il .. ... Il 

( ) 
Il 

" Il - Il 
Il 
Il 
Il 

( ) Il 
Il 
Il 
Il 

_ _L ) ~ ===========~l===========-=,.==========-====== .. =====-
Il 

"MARK-UPS" DE L 'E}1SE~!BLE 1-!AXHIA Il 
Il 

( ) Il (1) Diff. en % = r.t. U. i•hx:Lmum - M. U. lllinimum Il 
MI N'HIA 

,, 
M. u. Minimum Il 

( ) " Il 
DIFF.EN% (1) Il 

Il 
( ) 1: 

Il ========= =================-=====:;:;;===:::=!========::-::e:::::e:::===========- ;;::::::::.:=s:::=:===============~l 
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Allemagne 

France 

Italie 

Pays-Bas 

Belgique 

Grande­
Bretagne 

Irlande 

Danemark 

ANNEXE 1 

Liste des Instituts et des Experts qui ont réalisé les 
recherches pour compte de la Commission 

- IFO-Institut fUr Wirtschaftsforschung 1 Munich. 

- Kienbaum Unternehmensberatung 1 Gummersbach. 

- DAFSA Analyse S.A., Paris. 

- Institut agronomique méditerranéen (I.A.M.) et INRA, Montpellier 
(J.L. Rastoin 1 G. Ghersi, M, Castagnas, D. Boulet, J.P. Laporte). 

- GREFI, Université de Rennes (Prof. G. Bertin). 

- FI3-ATOR Consulenza Aziendale 1 Milano 
(A. Amaduzzi, R. Camagni, G, Martelli). 

- SORIS S.p.A. Studi e ricerche di Economia e Marketing, Torino 
(P. Balliano 1 G. Bertone 1 F. Guaschino, R. Lanzetti). 

- Stichting voor Economisch Onderzoek der Universiteit van Amsterdam 
(Prof, H.W. de Jang en A.H. Smolders). 

- Stichting Nijenrode, Breukelen (Prof, H.W. de Jong). 

- STUDIA v.z.w.d., Bruxelles (J. Hallet). 
- CRIDE, Louvain (Prof. Alex Jacquemin). 

- Cranfield School of Management, Cranfield, Bedford 
(F. Fishwick, W. Hull, R.B. Cornu). 

- London School of Business, London (Prof. J.B. Heath). 

- Development Analysts Ltd, 1 Croydon 
(R.W. Evely 1 P.E. Hart, S,J, Prais). 

- Facul ty of Commerce 1 University Collage 1 Dublin 
(Prof. Louis P.F. Smith, Dr. G, Quinn). 

- Handelsh~jskolen in Xrhus 
(Th.H. Nielsen 1 N. J~rgensen, J. Vestergaard). 

* 

* * 
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ANNEXE 2 

Liste des rapports d'étude et des tableaux de 

concentration publiés par la Commission 
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FRANCE 

FRANCE 

FRANCE 

FRANCE 

FRANCE 

ALLEMAGNE 

ITALIE 

ITALIE 

ITALIE 

ITALIE 

- Laine (NICE 232) IV/109/73-F 

- Coton (NICE 233) 

- Bonneterie (NICE 237) 

- Industrie du papier - Fabrication (NICE 271) IV/110/73-F 

- Transformation (NICE 272) 

- Produits pharmaceutiques (NICE 313.1) IV/111/73-F 

- Produits photographiques (NICE 313.2) 

- Machines et tracteurs agricoles (NICE 361) 

- Machines de bureau (NICE 362) 

- Machines textiles et leurs accessoires 
(NICE 364.1) 

- Matériel de génie civil (NICE 366.4) 

- Matériel de levage et de manutention 
(NICE 366,5) 

- Cycles, motocycles et cyclomoteurs 
(NICE 385.1) 

- Landwirtschaft1iche Maschinen und Acker-
sch1epper (NICE 361) 

- Büromaschinen (NICE 362) 

- Textilmaschinen u. Zubeh~r (NICE 364.1) 

- Bau- und Baustoffmaschinen (NICE 366.4) 

- Hebezeuge und ?6rdermittel (NICE 366.5) 

- Industria di cic1i, motocic1i e ciclomotori 
(NICE 385.1) 

- Lana (NICE 232) 

- Cotone (NICE 233) 

- Maglieria e Calzetteria (NICE 237) 

- Industria della carte e della sua trasfor­
mazione 

- Carta (NI'CE 271) 

- Cartotecnica (NICE 272) 

- Farmaceutico (NICE 313.1) 

- Fotografico (NICE 313.2) 

- Prodotti di manutenzione (NICE 313.5) 

151 

IV /ll "/73-F 

IV /113/73-F 

IV/343/73-D 

IV/346/73-I 

IV/347/73-I 

IV/348/73-I 

IV/349/73-I 



PAY3-BAS - Farmaceutische industrie (NICE 313.1) IV/350/73-N 
- Fototechnische industrie (NICE 313.2) 

- Onderhoudsmiddelen (NICE 313.5) 

PAYs-BAS - Rijwiel- en Bromfietsenindustrie (NICE 385.1) IV/351/73-N 

ALLEMAGNE - Rundfunk- 1 Fernseh- und Phonogerate 
(NICE 375) 

- Elektrohausha1tsgerate (NICE 376) 

ITALIE/BELGIQUE : Tableaux de concentration 

- Laine (NICE 232) 

ITALIE/BELGIQUE 

ALLEMAGNE 

ALLEMAGNE 

ALLEMAGNE 

FRANCE/BELGIQUE 

- Coton (NICE 233) 

- Bonneterie (NICE 237) 

-Pharmaceutique (NICE 313.1) 

Papier- und Pappeindustrie 

- Herstellung . (NICE 271) 

- Verarbeitung (NICE 272) 

- Wolle (NICE 232) 

- Baumwolle (NICE 233) 

- Wirkerei und Strickerei (NICE 237) 

- Fahrrader (NICE 385.1) 

- Motorrader und Mopeds (NICE 385.1) 

Tableaux de concentration 

- Construction électrique (NICE 37) 

- Construction d'appareils électroniques, 
radio, télévision, électroacoustique (NICE 375) 

- Fabrication d'appareils électrodomestiques 
(NICE 376) 

ALLEMAGNE/FRANCE: Tableaux de concentration 

- Laine (NICE 232) 

- Coton (NICE 233) 

- Bonneterie (NICE 237) 
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IV/446/73-D 

IV/471/73-F 

IV/472/73-F 

IV/514/73-D 

IV/516/73-D 

IV /540/7 3-F 

IV /543/7 3-F 



FRANCE/ALLEMAGNE/: Tableaux de concentration 

ITALIE/PAYS-BAS 

BELGIQUE 

BELGIQUE 

ALLEMAGNE 

.ALLEMAGNE 

- Cycles et motocycles (NICE 385.1) 

: - Laine (NICE 232) 

- Coton (NICE 233) 

- Bonneterie (NICE 237) 

- Construction d'appareils électriques, 
radios, télévision, électro-acoustique 

(NICE 375) 
- Fabrication d'appareils électrodomestiques 

(NICE 376) 

- Pharmazeutische Industrie (NICE 313.1) 

- Photochemische Industrie (NICE 313.2) 

- Ernahungsindustrie ( ohne Getrë.nkeindustrie) 
insgesamt (NICE 20B) 

- Herstellung von Fleischkonserven (NICE 201) 

IV/564/73-F 

IV /577 /73-F 

IV/578/73-F 

IV /579/7 3-D 

IV/580/73-D 

- Herstellung von Obst- und GemUsekonserven(~CE 203) 

BELGIQUE 

FRANCE 

PAYs-BAS 

- Herstellung von Fisch konserven (NICE 204) 

- Industrie Pharmaceutique (NICE 313.1) 

- Industrie Photographique (NICE 313.2) 

- Produits d'entretien (NICE 313.5) 

- Construction d'appareils électriques, 
radios, télévision, électro-acoustique 

(NICE 375) 
- Fabrication d'appareils électro-

domestiques (NICE 376) 

Papier- en papierwarenindustrie 

- Vervaardiging 

- Verwerking 

(NICE 271) 

(NICE 272) 

ALLEMAGNE/FRANCE/: Tableaux de concentration 

PAYS-BAS - Pharmaceutique (NICE 313.1) 

ALLEMAGNE/FRANCE/: Tableaux de concentration 

ITALIE/PAYs-BAS - Fabrication du papier (NICE 271) 

- Transformation du papier "cartotechnique" 
(NICE 272) 
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IV/581/73-F 

IV/25/74-F 

IV/26/74-N 

IV/34/74-F 

IV/45/74-F 



ALLEMAGNE/ITALIE 

ITALIE 

Tableaux de concentration 

- Construction électrique (NICE 37) 

- Construction d'appareils électroniques, 
radios, télévision, électroacoustique 

(NICE 375) 
- F'abrication d'appareils électrodomestiques 

(NICE 376) 

IV/ 93/74-F 

- Costruzione di apparecchiature elettroniche IV/189/74-I 
ed elettroacustiche e di apparecchi radio 
e televisivi (NICE 375) 

- Costruzione di apparecchi elettrodomestici 
(NICE 376) 

PAYs-BAS The Food Industr,y IV/209/74-E 

ALLEMAGNE/FRANCE : Tableaux de concentration 

ITALIE 

ITALIEJBELGI9UE/ 

ROYAUME-UNI 

ITALIE 

- Construction de machines non électriques 
(EX NICE 36) 

- ~~chines et tracteurs agricoles (NICE 361) 

- Machines de bureau (NICE 362) 

-Machines textiles et accessoires(NICE 364.1) 

- Machines pour matériaux de construction 
(NICE 366.3) 

- Matériel de levage et de manutention 
(NICE 366.5) 

Tableaux de concentration 

- Construction de machines non électriques 
(EX NICE 36) 

Tableaux de concentration 

- Industrie alimentaire dans son ensemble 
(NICE 20B) 

- Industrie des conserves alimentaires 
(EX NICE 201/203/204) 

seulement pour l'Italie 

- Costruzione di macchine per uf'ficio 
(NICE 362) 

- Costruzione di materiale per sollevamento 
e trasporto (NICE 366.5) 

- Costruzione di macchine e trattori agricoli 
(NICE 361) 

- Costruzione di macchine tassili ed accessori 
(NICE 364.1) 

154 

IV /259/7 4-F 

IV/306/74-F 

IV /337/7 4-F 

IV/360/74-I 



ITALIE 

DANEMARK 

DANEMARK 

ROYAUME-UNI 

ROYAUME-UNI 

ITALIE 

FRANCE 

IRLANDE 

ITALIE 

ROYAUME-UNI 

FRANCE 

FRANCE 

FRANCE 

ROYAUME-UNI 

FRANCE 

PA Y&-BAS 

- Industria alimentare in complesso 

- Industria conserviera 

The Pharmaoeutioal Industr,y 

- Radio, television and electro-acoustic 
industry 

- Electrical household appliances industry 

The Food Industry 

The Paper Industry 

Industria Farmaceutioa 

Industrie alimentaire 

The Food Industry 

Industria di cicli 1 motccicli e ciolo­
motori 

The Textile Industry 

Industrie de la brasserie 

Industrie alimentaire - Tableaux de 
concentration 

Industrie du textile 

A Study of the evolution of concentration 
in the Food Industry for the United Kingdom 

- Volume I 

- Volume II 

Industrie Pharmaceutique 

The Pharmaoeutical Industry (II) 
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IV/ 400/7 4-I 

IV/ 457/7 4-E 

IV/458/74-E 

IV/70/75-E 

IV/80/75-E 

IV/81/75-I 

6912 FB 225 
c~ 2.50) 

8696 FB 180 
c~ 2. oo) 

8699 FB 150 
c~ 1.70) 

870~ l:<"B 280 
(±. ).50) 

8705 FB 150 
(~ 1. 85) 

8706 FB 375 
(i:. 4.10) 

8716 FB 220 
(i:. 2. 70) 

8727 FB 350 
(~ 4.25) 

8709 FB 300 
(1. 3.70) 

8741 FB 235 
c~ 2.70) 
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