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AVAN T-PROPOS

Le commerce international des produits horticoles non comestibles voit
croitre son importance d'année en année. Clest 14 le signe net d'une fu-
sion de plus en plus poussée de régions, autrefois autonomes dans leur

approvisionnement, en un vaste marché international.

Cette évolution va de pair avec les avantages inhérents & des débouchés
plus vastes, mais elle pose aussi de nouvegux problémes. L'un d'entre

eux tient & la difficulté qu'il y a d'acquérir une vue d'ensemble d'un
marché plus étendv. L'idée que peuvent se faire les participants su mar-
oché de la situation et du développement de l'offre et de la demande de~
vient de plus en plus fragmentaire au fur et & mesure que l'écoulement

des produits se fait sur une zone plus vaste. Une bonne connaissance du
marché est une condition décisive d’un comportement conforme aux tendan-
ces de ce marché, comportement qui constitue 3 son tour la base d'une dis-

tribution rationnelle.

Compte tenu de ces probldmes, la présente étude porte sur les possibilités
d'améliorer la transparence du marché par la publication d'informations
Aappropriées. Nous étudierons d'abord, 4'une manidre générale, les prix et
lsurs fluctuations, et nous examinerons ensuite les conditions particu~
liéres qui caractérisent les produits horticoles non comestibles. Les
chapitres suivants seront consacrés aux diverses possibilités qui s'of=-
frent & un service de nouvelles de marché. Un dernier chapitre enfin por-
tera sur les institutions en place dars les divers pays pour diffuser les

informations relatives aux produits horticoles non comestibles.

D. LINK
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A. La formation des prix des produits horticoles

I. Introduction

Bn régime de libre concurrcnce 1l'équilibre entre l'offre et la deman~ -
de s'établit principalement par 1'intermédiaire du prix, qui refléte

la somme de toutes les influences s'exergant sur le marché. Toutefois,
pour les participants au marché, le prix ne sert pas uniquement de
critére de valeur pour des transactions cn marchandises, mais aussi
d'é1lément principal d'information sur les conditions du marché. C'est
pourquoi les informations sur la situation du marché sont essentielle-

mont centréos sur les. prix.

Mais les prix ne fournissent aucune indication sur les causes aux—
quelles ils sont dus. Sur ce point des renseignements supplémontaires
sont nécessaires. Mais ceux-ci, contrairement & ce qui se passe dans
le cas des prix, relativement faciles & relever, apparaissent beau-

coup moins clairement et sont beaucoup moins simples & apprécier.

Leslprix" varient d'une pa,r')b dans lc temps, ‘d'autre part ils manifes—
tent, & un moment déterminé, des écarts d'un lieu & un autre. La fré-
quence et 1l'ampleur des variations daps le‘temps, et 1'importance des
- écarts locaux, variont suivant le produit. La simplification de la
distribution contribue & atténuer les fluctuations et les écarts des

prix.

.

La publication d'informations relatives & la situation du marché s'est
révélée avantageuse pour améliorer les véntes d'un grand nombre de
produits agricoles. Il est nalturel, dans ces conditions, d'étudier
aussi son institution pour les produits horticoles non comestibles,
d'autant plus qu'il sera nécessaire, dans .le cadre d'une organisation
du marché de ce grcupe de produits, de procéder & une observation plus

"précise de l'évolution de ce marché.

II. Causgs générales des fluctuations et des Scarts des prix .

a) Les fluctugtions de prix .dans le temps, et leurs causes

Tos fluctuations de prix dars ‘le temps sont dues 3 des variations
du rapport entre 1'offre et 1a demande. Comite ces variations s'&ta=
lent, suivant le cas, ‘sur dgs-périodes‘plusjbu,moinsﬂlongué%,”lés

prix se trouvent soumis & des influcences dont 1a duréé est trés:
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variable. C'est pourquoi le plus souvent 1'évolution des prix ne de-
vient claire que si l'on considére les diverscs causes de fluctuations

isolémont. Cellcs-ci sont essentiellement, du c6té de 1'offre :

1. La longuevr des cycles de production

La mesure dans laquelle la production est susccptible de s’adaptér
a4 des conditions changeantcs de marché dépcnd & la fois de la du-
rée de la période de production en cause et de la fréquence des mo-
ments auxquels il est possible d'entamer un nouveau processus de
 production. Plus ces moments sont séparés dans le temps, plus les
périodes pendant lesquolles les phénoménes d'adaptation se mani-
festent sont longues et plus elles risquent d'entralner des varia~

tions correspondantes des prix.

2. Le caractdro. périssable des produits

Plus un produit est périssable, plus il doit &tre amené rapidement
du producteur au conscmmateur. En fonction de ce caractidre péris-
sable, les laps de temps sur lesquels peut s'étendre une régulation
du marché s'amcnuisent et aussi, par conséquent, les variations

dans 1l'évolution des prix.

3+ La continuité de 1'offre

Bn général, la courbe du prix d'un produit donné est d'autant plus
réguliédre que le courant qui améne ce produit du producteur au

consommateur est continus

Mais si la saison de 1l'offre présente des interruptions assez pro-
longées, le prix se restabilise généralement aprés des. fluctua-

Y

tions & court terme assez sensibles.

4. Le progrds technique

Les progrés réalisés dans la technique de la production et de la
commercialisation entrainent le plus souvent des variations de
prix qui se manifestent surtout d'une maniére pregressive, s'éten-
dant sur des périodes prolongées, et qui agissent principalement

sur les mouvements de prix & long terme.

Du c8té de la demande les facteurs qui influent sur 1'évolution des

prix sont notamment :
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T ‘ 1. modifications du revenu . ' °°

Pour presque tous les groupes de produits la demande est étroitement
R - 1iée au. revenu. Comme les modifications -importantes du revenu s'éten-
B © . dent en général.sur plusieurs années, l'evclutlon des prix s'en trou~

i . . .

. : * ve surtout influencée & long terme.

; : 2. modifications dans les habltudss de oonsommat:on

Les habitudes des consommateurs peuvent varier d'uhe fagon plus ou
moins rapides Ces variations entrainent avec elles des changements

~dans la demande et dans les relations de prix.

. 3. continuité-de la consommation

e demande de certalns prodults sublt des fluc*uatlons é court terme.
BEn ce qui concernc les marchandlses pémssables, notamment, 1es va~
““riations de la demande entralnent souvent des mouvements de prix

trés sen81bles.

b) Les ecarts 1ocaux de prlx ot 1eurs oanses )

La theorle cla881que des prlx repose sur le principe que lorsque la
concurrence envre les vendeurs d'une part et les acheteurs d'autre part
f est parfalte, le prix s etabllt de telle fagon gue la demande et 1'of-
}Q fre ex1stantes s equllzbrent. Mais, en réalité, cela n'est vrai gque sur
| ‘ certalns marches on 1'offre et la demende sont determlnees et ol elles
peuvent etre constamment su1v1es par tous ceux qui participent au mar-
che- De sen31bles écarts de prix peuyant donc se manifester d'un marché
é 1t autre. L'ampleur de ces éocarts dépend principalement des facteurs

suivants @

o ‘1" Eloignement des régions de-production par rapport aix centres de
v T

consommation

o

ifﬂn régle generale, les’ écarts de prlx sont d'autant plus grands que
la reglon ‘de productlon o8t d’autant plus 9101gnee de la région de

”cOnsommatlon. Ces gcarts tlennent pour la plupart é des dlfferences

“de frais do transport. En’ outre, 1e rlsque de voir la 51tuat10n se
modifier sur le marché durant le transport peut se répercuter sur

le prix. Mais en général les écarts ne s'expliquent pas toujours par

la distance. Des différences d'efficacité et de disponibilité des
circuits commerciaux et des moyens d'information ainsi que des
moyens de transport peuvent, & distance égale, provoquer des &carts
de prix d'une ampleur différenta.
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2. Caractdre périssable de la marchandise

A cBté des fluctuations des prix déns le temps les écarts locaux

des prix augmentent, euiéaussi, lorsque la marchandise en cause est
plus périssable. Cela sé’congoit si 1'on considére les possibilités
limitées qu'il y a d'équilibrer d'un lieu & un autre le marché d'un

preduit qui se conserve mal par nature.

3« Transparence du marché

Le degré de transparence du marché exerce une influence particulié-
rement forte sur la formation des prix. Plus un marché est transpa—~
rent, plus les prix évoluent généralement d'une manidre régulidre.
La transparence du marché s'améliore surtout au fur et & mesure que
l'offre se concentre davantage dans 1l'espace. Mais elle subit en-
cere l'influence d'autres facteurs. Ainsi, & degré de concentration
é¢aly des différences se manifestent suivant la nature de la mar-
cta.dise, le stade commercial atteint et le degré de standardisa-
ticon. Mais méme sur des marchés concentrés dans 1'éspace des écarts
de vrix subsistent, car l'étendue du marché peut suffire & les ren-
drs ponsibles. Les ventes aux enchéres et les bourses, qui se dé-
rculeat dans un espace relativement réduit, se caractérisent en gé-
néral par une concentration mzwimale et aussi par des prix les plus
uniformes. Signalons toutefois que les écarts dus & une insuffi-
sante transparence du marché n.: doivent pas étre confondus avec les
fluctuations de prix qui se maaifestent au cours d'une séance de mar-
ché donnée et qui tiennent principalement & 1'évolution dﬁ prix dans

le temps.

- III. Production, vente et formation des prix des produits horticoles non

comestibies

Ce chapitre traitera d'abord des conditions particuliédres d'offre, de
demande, de formation des prix, concernant les produits horticoles non
comestibles et fournira ensuite un apergu des lieux de production, des
circuits de distribution et des centres de transactions de ce groupe de

produits.
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) Offre

i s e

Comme toute culture vegetale, la culture horticole dépsnd du rythme
naturel de productlon. En consequence les prodults ont leurs per1o~
des de production et ‘de recolte, qul dépendent des sazsons. D'un
‘produit & l’autre les dlfferences sont toutefois con31derables, d'une
part quant & la durée de la recolte, d'autre part quant & la maniére
dont les disponibilités en marchandises se répart15sentisur la pério-
de de récolte. o -

Lt'offre de'proddits est d‘autant‘ﬁius dépendante’de ia“période~de:ré-
colte et de la d18pon1bllite en marchandiees pendant les diverses
phases de la récolte que ces prodults sont moins susceptlbles de
stoc&age. La saison d'offre dépend le moins de la saison de récolte
lorsqu'il s'agit de produits qui peuvent 5tre stockes ju8qu'é 1a Pros

chaine perlode de’ productlon.

PR

Pour les prodults pérlssables, on étend surtout la saison d'off”e en
déplagant le cycle de production dans 1'année. ou en prolongeant la
saison.deila recolte, Ce1a'pegt.geyfa;re&pa: des. cultures dans d'au-
~ tres régions climatiques eu par la création artifieielle des condji-

by

tions de croissance requiges.. Citons notamment, & cet égard,.la créa-
tion de condltlons clvnathues fgvorables grice & des serres, &
1l'aspersion ot & 1*éclairage artificiel. L'action relativement forte
exercée sur les facteurs de croissance est 1l'une des caractérlsthues
de la productlon hortlcole. Parml les prodults hortlcoles non comes—
tlbles c'est surtout pour les fleurs coupees et pour les plantes en
“Ots que l'actlon sur 1es faoteurs de cr01ssance et le déplacement

de 1a saison Jouent un r8le important La culture sous verre est
fondamentale en 1'occurrence. La culture en serre presentant encore
Cun certainvnombre‘dfautré8§avan§ageaV(inﬁﬂtﬁ'fluctuatlon:des résul-
tats d'exploitation, meilleure qualité dé‘la marchandise), élle gagne
aussi du-terrain pour des edpdces et pendant des saisons ol la cul-

PR

- ture de pleine. terre serait. possible.

" Les divers groﬁﬁesfde’pfodﬁi%erappéllepf les'remefeues qui suivent ¢
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Les fleurs coupdes peuvent &8tre classées en deux catégories principales

suivant la durée de leur période de récolte. La premiére catégorie est
celle ol - sous réserve de conditions climatiques appropriées - des
fleurs sont obtenues durant toute l'année (p.ex. oeillets), la seconde
catégorie étant limitée & certaines saisons. La période de récolte des
espéces qui ne fleurissent pas toute l'année est variable; elle peut
aller jusqu’d neuf mois pour les roses, alors qu'elle ne dure que quel-

ques jours pour les tulipes.

by

Pour les espéces A période de récolte longue les quantitds disponibles
varient souvent dans d'importantes proportions. Lorsqu'il s'agit d‘'es--
péces & période de récolte limitée on peut, en agissant sur les cultures
et en choisissant bien les variétés, amener les quantités récoltées a se
succéder de maniére & permettre une offre qui se répartisse sur toute
1'années. Bien que les progrés ces techniques de culture aient enregistré,
dans le secteur horticole, de gros succés en matiére de prolongation do
la saison d'offre et de rendement, la prévision des dates de disponibili-
té des marchandises demeure. trés aléatoire. Aussi les possibilités de
stockage et de distribution suprarégionale revétent-elles une importance
toute particuliére. Pour se faire une idée de 1l'évolution de l'offre et
des prix, on se’reportera aux trois premiers diagrammes de 1l'anmnexe qui
reproduisent leur évolution, ces derniéres années, sur divers marchés

d'oeillets.

On s'apercevra que les gquantités récoltées subissent des fluctuations
parfois considérables dans le courant d'une méme année. Toutefois ces
mouvements sont prévisibles. Mais on voit apparalitre aussi des fluctua-

tions & court terme, généralement dues aux conditions météorologiques,

lesquelles ne sont pas prévisibles.

Dans la culture des plantes ornementales (plantes en pots) les .conditions

-

sont analogues & celles des fleurs coupées, & ceci prés, toutefois, que
seul le moment de vente des plantes & fleurs dépend de circonstances
physiologiques, alors que celui des plantes vertes est avant tout fonc-
tion de lour grandeur. Les périodes pendant lesquelles ces plantes peu~—
vent &étre vendues sont sensiblement plus longues ~& quelques éxceptions
prés~ que pour les fleurs coupées. Les plantes en pots se conservent

aussi plus longtemps.

Les conditions qui caractérisent 1'écoulement des produits de pépiniérss

et _des bulbes & fleurs sont foncidrement distinctes de celles qui carac~
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térlsent les fleurs coupées et les plantes en pots. La plupart de ces
prodults sont replantés en -pleine terre par leurs acheteurs, de scrte
que c_est layperlode‘de‘reposhde.la végétation, ‘pendant laquelle la
trans"i)iantation”ast normalement seule possible,. qui détermine la é‘aiw
son de vente. La majofitéudés acheteurs n'est pas disposée & acheter

- ces produits en dehors de la saison . de vepte habituelle, an pr1x plua
- 8levé alors necessalre. Cette aptitude de la’'demsnde & s'adapter & une
saison de vente llmitee dans le temps. s'explique si l'on considére que
. les plantes qui appartlennent 4 ce groupe de produits presentent une
utilité pendant un certain nombre d'années, de sorte que le plantage
en période de végétation n'offre qu ‘exceptionnellement des avantages.

11y a'deﬁande.en dehors de la saison naturelle d'offre pour les bul-
‘bes & fleurs destlnes 4 la culture forcée ou pour les produits de pé-
‘plnleres destlnés & l’achevement de plantatlons pendant 1la période de
végétation. Pour les prodults de peplnleres, les vendeurs ontv1ntéret

3 prolonger leur saison de vente qui est courte et qui tchﬁe 5 un mau-
vais moment de l'année. La saison de 1l'offre peut alors étre générale~
ment prolongée en cutrepusant los plantes 3 des températures qui ralen-
tissent .ou empéchent la pousse. 11 est également possible de prolon~
ger la saison des produits de’ peplnleres en les cultivant et en les

vendant en pots.

En ce qui concerne les p0381b111tes d'adaptatlon 4 un changement des

conditions du marche, notons qu 11 est relativement facile de passer

rapidement & 1a cuTture d’autres fleurs coupées ou d'autrss plantes

en potsy lés- modlflcations du volume de la production totale se heur—

tent toutefois & certalnes llmites, étant donné ‘qu'il est necessalre \

dfutiliser constamment ‘les surfaces vitrées. Pour-les bulbés a fleurs‘

(dqnt 'le ‘cycle de productlon ost géneralement ‘dtun ian)’ l'adaptatlonl

n'est pas non plus exagérement dlfflclle. Mais pour les’ prodults de
s'étend sur&p1u31eurs annees, des changements dans 1la 31tuatlon du

marché ‘risquent d’entralner des pertes sensibles.

o
Syl

Demande S ‘ . T e R

L'accr01ssement~des revehus’ s'accompagne-én general de dépenses plus
1mportantes pour. des athats non v1taux- C'est ce phénoméne qui a sub-
stantiellement favorisé les produits horticoles non comestibles, spé-
cialement les fleurs coupées. Pour illustrer cette constatation il
suffit de signaler que malgré une forte augmentation de la production

intérieure, la valeur des importations de fleurs coupdes en Allemagne



17,280/V1/67-F
-8

occidentale est paéséé, entre 1955 et 1966, de 7,3 & 56,2 millions do
dollars USA et que les exportations néerlandaises de fleurs coupées sont

passées dans le méme temps de 8,8 3 45,3 millions de dollars USA.

Pour les fleurs coupées et les plantes en pots on assiste, en raison de
leur utilisation & des occasions déterminées, & des fluctuations & court
terme, parfois considérables, de la demande. Lorsqu'il s'agit de fluctua-—
tions bien établies dens le cours de 1'année (f8tes, vacances), elles
sont prévisibles, ce qui n'est pas le cas des fluctuations de la demande
dues aux conditions météorologiques (par mauvais temps la conscmmation de
fleurs est généralement plus élevée). L'entreposage ayant ses limites,
notamment pour les fleurs coupées, il n'est guére possible d'échapper &
ces variations car la production n'est pas assez élastique pour pouvoir,
méme con cas de pointes de la demande connues & 1l'avance, augmenter rapi-
dement 1l'cffre en conséquence. En ce qui concerne les produits de la
bulbiculture et les produits de pépiniéres, la demande se manifeste sur-

tout par cycles annuels.
¢) Prix

L'évoluticn des prix manifeste, pour tous les produits horticoles, des

fluctuations de durées variables. Les fluctuations d'une saison de vente
a4 l'autre sont communes & tous les produits, car au cours de ce cycle
1l'offre est soumise & des variations en dents de scie. La cause en est
que le plupart des producteurs sont, avec la planification de la produc—
tion, toujours tentés de se laisser guider par les prix de la saison pré-
cédente dans l'espoir qu'ils vaudront aussi pour 1l'avenir. C'est ainsi
qu'en présence d'une offre peu élastique & moyenne échéance un jeu

' d'équilibre, allant généralement en sens contraire d'une période & 1'au-
tre, 8'établit sur le marché entre les prix et les quantités. Néanmoins, |
les décalages du point d'équilibre, de méme que les variations du rende-
ment consécutives aux conditions méféorologiques, empéchent.toufe possi~
bilité d'équilibre statique. Plus le marché est dynamique et plus les
fluctuations sont grandes. De tels mouvements .spécifiques (cycliques)
des prix et des quantités ne se sont pas manifestés aussi nettement jus~
qu'ici pour les produits horticoles non comeztibles. Cela tient vraisem-
blablement & ce que la demande de produits non comestibles s'est sans

cesse accrue et que parfois l'offre n'a pas pu la satisfaire.
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Dans le secteur dés fleurs-odupées et des plantes” én pots on ofserve,
de'ﬁiﬁs, & 1'intérieur des cyéles qui 's'étendent d'une saison de vente
3 1'autre, des ¢ycles intermédiaires gui tiennent aux partioularités
des divers prodults (recolte permanente, - faible conservabilité). Des
fluctuations de prix & court terme se manifestent également, & 1l'inté-
rieur de la saison d'offre, pour les prodults de pépiniéres et les bul~
bes a fleurs. Elles ne tlennent pas & des“§luctuatlons de la récolte -
on connalt le volume de 1'offre dés le debut ‘de la saison - mals au ca=

vractere progr9951f de l'adaptatlon de l'offre a 1a demande.

La formgtion des prix se présente d'une manlére partlcullerement d1ff1~
cile ‘pour les produits de pépinidres car —-& l'inverse des auires groupes
de produits-~ il n'y a pas ici de marchés ni de commerce de détail., L§
demande n'est donc pas suffisamment concentrée. Le prix doit étre;demnou~
veau déterminé au début de chaque salson de vente, la vente étaht'ih¥er-
rompue en &té et souvent au931 en hlver. Le mode de distribup;onlbblige
les entreprlses 3 s'engager trés fortement, dés le début de‘lé‘sééson,
au main*ien do leurs prix d'offre. Aussi le calcul dé prix d'orientation
& ce moment repondralt-ll & un besoin général. Cela tient surtout & ce
que, et matlere de ventes, la concurrence entre entreprises se concentre
souvent sur le prix seil. La différoncistion par. produits- - ne joue en
1Yoccurtenoe qulun’ ¥618 ‘minime par Tapport & Ge qui Se-passe dans d'au-
tres branches ayant une situation analogie. Lorsgue les prix sont lége-
rement supérieurs & la moyenne, ils risquent déja. de compromettre les
-possibilités -de vente d'une entreprise pendant toute la saison et par
conséquent le résultat, de toute une année. De plus, la réaction de la

- demande aux-prix exigés ne peut 8tre apprécide dans .son ensemble.qu'une
fois,la~ﬂaisonfcommenqéeg,La,demqndgﬁ@e produits de.pépiniéres. étant peu
élastique auxﬁprix,;les\possibilités'de,procéder:éAune.compensation par
>la.pr1x sont generalement llmltées pour le peu de temps qul reste. Dans
ces condltlons la salson se solae souvent par uhe offre ou par une de-
mande Qxcedentalre. Au381 l’équlllbre des prlx est~11 géneralement réa-

“llse sur une base plur1~annuelle.
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L'orientation des prix en début de saison se fonde principalemcnt
sur la recommandation de prix indicatifs ou minimaux, émanant d‘'or-
ganisations professionnelles. Mais dans divers pays les instances

responsables du contrdle de la concurrence voient ces efforts d'un

mauvais oeil.

Localisation de la production et ecircuits de distribution

L'Burcpe occidentale dispose d'une vaste gamme‘de production de plan~
tes orncmentales et de produits de pépiniéres qui repose,d'une part,
sur l'approvisionnement local mais qui se répartit aussi,d'autre part,

dans un certain nombre de centres situés soit & proximité des princi-

_ paux lieux de consommation, soit dans des régions éloignées de ceux-

Cloe

1+« Fleurs coupdes

La production des fleurs coupées est surtout importante dans des
régions de culture éloignées des licux de consommation, car les
fieurs coupées, dont le poids est faible par rapport & la valeur,
peuvent étre économiquement transportées, méme sur de grandes dis—
tances. Etant périssables, les fleurs coupées requiérent une dis~-
tribution treés rapide. Divers échelons de commerce de gros parti-
cipent d'ailleurs, géné?alement, & leur écoulement, surtout dans

le cas d'opirations & grandes distances.

On rencontre, tant dans les principales régions de production gque
dans les régions de forte consommation, des marchés de fleurs cou-
pées ol se refléte nettement 1l'évolution générale du marché. Le
diagramme 4 fournit un apergu de la localisation des centres d'écou-
lement de fleurs coupées d'Burope occidentale ayant un volume de

transactions supérieur & 1 million de francs suisses.

Les marchés d'importance internationale comprennent avant tout les

deux criées ou Veilingen CAV et Bloemenlust d!Aalsmeer (Péys-Bas),
et le marché de gros de fleurs dc San Remo (Itahie) dont 1'impor-
tance internationale se limite toutefois au semestre d’hiver. Pour
certaines espéces les Veilingoen néerlandaises de Rijnsburg (fleurs
bulbeuses) et de Honselersdijk (chrysanthémes et freesies) et la
Gasa d'Odense (asparagus plumosus) attirent également une clien-
téle infernationale.
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Les principaux centres . d'écoulement . d“importance nationale sont

én Allemagne occidentale : Nouss, Straelen, Wosel,

A

aux Pays-Bas : " ngnsburg et Honselersdlak,
en Belgique & " Alost,
en France @ Nice, Antibes et Ollioules,

Pescia et Viaregglo-

en Italie

Certaines grandes entreprlses occupent sur le marche une p051tion ana=-

logue a cella des centres d'écoulement natlonaux. Elles dlsposent fré-

quemment de serv1ces de distribution propres.

Les marches des rqglons de consommatlon jouent souvnnt aus31 un role

1ntermed1a1re dans la distribution de marchandises provenant d'autres
reg1ons- mais la part qu'ils représentent par rapport au volume total
des transactlons est trés varlable. Alors que les zones qu 'ils desser-
vent sont peu etenduesg les prxnclpaux d’entre eux ont néanmoins un vo-
lume de transactions qui est supérieur a celul des plus grands centres

d‘ecoulement internationaux.

Les principaux marchés situés dans les régions de consommation des di-

vers pays sont les suivants s .-

Pays~Bas ¢ - Utrecht,

Belgique @ o | Bruxelles, Edegem,

‘République fédérale, * Hambourg, Cologne, DUSseldorf, Francfort,
d'4llemagne : Stuttgart,

Francs Paris, Lyon, 4

Italie Rome, Turin, Génés.

Plantes ornementales (plantes-.en pots) «:

M

Les b9301ns en plantes ornomontales ‘Sont couverts, pour une assez gran~-
de part par les zones de pro&uctlon voisines des regicns de consomma-
tion. Cola &' exPlique d'un ¢dté par le nivéau relatlvement élevé des
frals de transport et d'emballage, de l'autre par les exlgences parti=
“culidres de’ l*entreposage. Les plantes on pots ne peuvent pas étre
“fmises en stock" car il leur faut’ oonstamment les mémes conditions de
cro1sSance que dans leur productlon (entreposage en productlon) C'ost
pourqu01, d‘allleurs,‘on rencontre rarement des entreprises purement '“
commerc1ales ‘dans’ le secteur des plantes en pots. Celles—-ci sont prlnci—

palement négbc1ees entre entreprlses productrlces. En l'occurrence on

" voit strtout des producteurs proches des marchés compléter leur assor-

timent par des achats effectués auprés d'entreprises éloignées des marchés. .
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Les entreprises proches des marchés approvisionnent généralement les
fleuristes détaillants ou procédent directement & la vente aux consom—
mateurs dans leurs propres magasins. Les centres d'écoulement ne jouent
aucun rdle dans les transactions entre.les entreprises productrices
8loignédes et proches des lieux de consommation; mais dans les régions
productrices proches des lieux de consommation les marchés de gros de
fleurs jouent également un rdle important pour la distribution des
plantes en pots. En outre certaines bourscs régionsgles, organisées de

temps & autre dans diverses viiles, présentent de 1'intérét.

Le seul centre de production d'importance internationale pour plantes
prétes & la vente est celui de la région de Gand, én Belgiques Pour les
azaléés, en grande partie négocides & 1'état brut, le rdéle de Gand est
également notable, de méme celui de la région de Bréme en Allemagne oc—
cidentale. Une offre importante de jeunes plantes provient de la région
d'Aalsmeer, aux Pays-Bas. Dans le sectcur des jeunes plantes il arrive

souvent dans les différents pays que certaines grandes exploitations

~ prennent une part considérable au marché. Les centres de production

3.

suprarégionaux de plantes en pots sont, sur le plan national, Aalsmeer
aux Pays-Bas, la Rhénanie du Nord en Allemagne occidentale et la région
de Nice-Cannes en France. Les marchés de plantes en pots dans les ré-~
gions de conscmmation sont généralement les mémes que pour les fleurs
coupées. En ce qui concerne la formation des prix ces marchés se signa-

lent par une forte transparence.

Produits de la bulbiculture

La distribution des produits de la bulbiculture est essentiellement aux
mains d'un commerce de gros spéciaglisé. Au stade du commerce de détail
la distribution s'effectue dans des magasins & branches diverses. Les
gros consommgteurs, tels que les exploitations & culture forcée de bul-
bes & fleurs ou les entreprises de jardinage, s'approvisionnent auprés
des grossistes, parfois aussi directement auprés de bulbiculteurs. Bien
que 1l'écoulement de bulbes & fleurs, tout comme celui de produits de pé-
pinidres, dépende physiologiquement des saisons, il s'effectue par 1l'in-
termédiaire d'un commerce de gros spécialisé car, @'une part, lloffre
des diverses espéces g lieu & des moments différents de 1'année ot

g8 'étend par conséquent sur une période assez longue,et d'autre part le
négoce se charge d'une parfie»de la préparation de la marchandise. Sou-

vent aussi les entreprises commerciales disposent d'une production propre.
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“.'Pour 168 produitS'deila bulbiculture on constate, envEurbpe%oodiaentale,

une concentration particulidrement poussée de la production (cf. dia-

-gramme 7). Bn raison de la grande diversification de 1l'assortiment offert,
- les avantages de la cdoncentration semblent tout spécialement prononcés

pour ce groupe de produits. Les bulbes & fleurs étant en outre faciles &
conserver et & transporter, la distance par rapport aux consommateurs joue

un rdle moindre que pour les gutres produits horticoles.

Seuls les Pays~Bas, ou se trouvent les plus importantes régions de bulbi-
culture du monde, possédent 4 co Jour des marches de bulbes é fleurs. Les

pr1n01paux d'entre ‘eux sont 3

N.V. Hollanda Bloembollenhu;s (HOBAHO), Lisse,

~ Coop. Bloembollen V.V. (H.B.G.), Lisse, _

Bloembollen V.V. West-Friesland, Bovenkarspel,
Bloembollenkwekersver, "Floralia",  's-Gravenzandes

En dehors de la saison, des ventes anticipées et des ventes aux enchéres
de bulbes en cours de croissance sont pratiquées .dans des bourses et des
bureaux de vente. Les bourses de bulbes & fleurs ont lieu & Haarlem et 2

Lisse; des bureaux de vente sont rattachés & certaines ‘criéés ou Veilingen.

Le rdle important que jouent les bourses et les bureaux de vente tiont

surtout aux comma,ndes des négoclants, passées parfois longtemps avant la

4.

récolte. Les négociants éprouvent le besoin de renforcer leurs commandes
par des achats anticipés approprles. Les opérations de bourse lalssent

une marge assez ample & la spéculation-

Produits de pépiniéres

La distribution des produits de pépinidres se caractérise par la prédomi-
nance de la vente directe des producteurs aux consommateurs. Il n'éxiste
pas de commerce spécialisé. Cette structure de la distribution tient es~
sentiellement & 1'encombrement des produits de pépiniéres, qui rendrait
trés cofiteuses les manutentions nécessaires & un stade commercial inter-
médiaire, ¢t & la limitation de la saison de vente dans le temps. Notons
cependant que les ventes par l'intermédiaire de grands magasins et de

magasins d'articles de jardinage sont en train d'augmenter.
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Les entreprises productrices d'une certaine importance, dont le ré-
seau de distribution est normalement assez étendu, de méme que les
pépinidres proches des lieux de consommation, remplissent dans une

' large mesure des fonctions commerciales et complétent le plus sou-
vent leur assortiment & l'aide de marchandises provenant des centres
de production. Le diagramme 8 indique la répartition des superficies

de pépiniéres dans quelques pays d'Burope occidentale.

Ce sont surtout les catalogues et listes d'offres, diffusés par presque
toutes les entreprises au début de la saison de vente, qui permettent

de s'informer des prix des produits de pépiniéres. L'octroi de rabais
variables risque toutefois de fausser le tableau. En ce qui concerne la
représentativité des prix, signalons qu'a proximité des lieux de consom-
mation les entreprises isolées fixent leurs prix d'une maniére relative-
ment autonome. En revanche, dans les régions de production le niveau de

prix est plus uniforme.

Les principales régions de production sont

en Belgique : Gand,
R» - »
en ?publlque fédérale : Schleswig-Holstein, basse vallée du
dtAllemagne .
Rhin, A
en France : Orléans, vallée du Rhdne,
en Italie : Pistoia,

aux Pays-Bas : Boskoop.
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B. Eléments de base permettant de créer un servioce de dlffusiOn des nou-

¥

Ly

velles du marché

Les taches d4'un tel aerv1ce consxstent d'une part, 2 suivre regullere-
ment la 51tuatlon du marché en recherchant les facteurs qui la cond1t1on~
nent, d'autre part 4 transmettre les renselgnements ainsi reouelllls &
des destlnatalres déterminés .

Les avantages que présente un service de diffusion des nouvelles du mar-

¢hé par rapport aux rense;gnements recueillis 1nd1v1duellement résident

Vdans 1la centrallsatlon de la collecte des 1nformations. Cette méthode

permet de se procurer & meilleur compte des renseignements plus complets
que cela ne serait possible i une entreprise ou exploitation prise iso~
lénent. Les institutions spécialisées dans ce domaine ont en outre les

moyens d'accéder & des renseignements normaglement non disponibles.

Des différences fondamentales existent quant aux buts visés par un ser~.
vice de diffusion des nouvelles du marché. En 1'occurrence on peut dis-

tinguer entre :

1. Information d'un petit nombre de destinataires (diffusion limitée)

Ce type d'information est destiné & procurer & un petit nombre d'opénA
rateurs des avantages.ieur permettant :de profiter de déséquilibdbres
dans l'espace et dans le temps. lLes destinataires d'un tel service
de diffusion des nouﬁéllea du marché, dont les profits possiblés sont
fondés sur ces déséquiliﬁres, n'ont pas intérét & le voir diﬁﬁéﬁaitra.

2. Information de tous les partiocipants au marché (diffuéidn générale)

Une diffusion générale des nouvelles du marché éméliore 15 vue 4d'en-
semble de tous les partlclpants au marché. On peut dond ‘s tattendre &
ce que, 4 1'inverse de ce qui se passe paur la dlffu81on 11m1tee,

une grande partle des vendeurs et des acheteurs contrlbueront a écar—
ter les désequlllbres.‘ ‘ h :

Les services de diffusion des nouvelles existants. peuvent rarement:
8tre rangés avec netteté dans 1'une ou l'autre de ces deux catégories.
En général ils se situent & mi-chemin entre les deux, l'accent étant

mis dans l'wme-ou 1l'autre direction.
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Comme 1'information générale de marché a notamment pour objet de déceler
les déséquilibres et de les porter 2 la‘oonnaiasanée d'un vaste public,
il n'est pas besoin de souligner davantage son utilité pour la rationali-
sation de la commercialisations. Plus la diffusion d'un tel service sera

large, moins grandes seront les posgibilités de profits spécuiatifs.

I1 n’y a donc aucun doute que s8i un service de diffusion des nouvelles du
marchi se propose d'améliorer l'ensemble de la commercialimauion; il doit
diifusor anssi largement que possible les nouvelles du marel.d, mAme si

une ¢irfusion limitée retient davantage l'attention des opévatsurs inté—
Tres:és.

Danz sertains cas partioculiers, il est vrai, un service de diffusion des
nouveiles du marché peut contribuer 4 améliorer 1'ensemble de .o commercig-
lization en fournissant ses renseignements & quelques des*ingborrii coule—

menie Clest le cas lorsque certaines institutions centrales spoclécs 3

prevdvre des (écisions de grande portde dans le domaine des ventes ont be—
soin de osz ronseignements.

Mais un service de diffusion des nouvelles du marché devrs viser gvant

a; améliorer la transparence du marché et &
b) Taviiiter 1'équilibre e-tre 1l'offre et la demande.

Ces poinis ayrpellent les observe!lions suivantes @

Ad &) : Arélioration de la transpareace du marché

——. 1w

Contribuent & 1'amélioration de ls trassparence du marché toutes les mesu-

res qui sont de nature & centraliser dsvantage les systémes de marché.

Toutefois, la centralisation de 1l'ensemble des transactions de marchandises
ne peut s'opérer que dans des limites réduites en raison de l'accroissement
des frais de transport qu'elle entraine. En revanche une centralisation sur

le plan de l'organisation est déja possible & moindre frais et peut, si

elle est efficacement conduite, contribuer de fagon sensible & =tténuer les
écarts de prix. Une telle méthode paut déjd &tre utile & 1'intiri.cr d'un
méms marchéd. Mais son but essentiel sst d'améliorer la tranen:iice entre
les dii7lrents marchés. Un servise d¢ diffusion des nouvelles (i uizwché
peur zn&linrer la transparence du marché par la seule photograpl:ioe systéma—

tigue de celui=-cis
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Cependant les avaritages de mesures de ce ggnre,ne doivent pas étre consi-
dérés seulement en fonction. de la situation acfuelle mais aussi en tenant
compte -des . changements auxquels 11 convient de s'sttendre. Des marchés
locaux,. sautrefois relatlvemant autonomes, fu31onneront de plus en plus
fréquemment pour consiituer des marchés plua grands. La spécialisation
ot 1'accroissement des séries ;ermettront d'améliorer les possibilités de
réduire les colits de productlon. Mals en méme temps les frais donsacrés

& 1'étude du marché et & la qistilbut1on augmenteront. S'inscrivant dans
‘le cadre de cette‘évolution, un éérvicefdé diffgsion des nouvelles du
marché prend précisément chaque jour plus 4 ‘'importance.

Un inconvénient majeur de.la diffusion centralisée des nouvelleé du marché -
o8t qu'il s'écoule un certain témps entré les évéhements du marché et la
disponibilité des renseignements; pendant ce temps, ces renselgnements per- -
dent une grande partie de. leur valeﬁr;*surtout‘Iorsqu'il P ‘agit de produlta
dont 1l'écoulement est sujet é de fortes fluctuatlons & court terme.

Ad b): Contribution & 1'équilibre entre 1'offre et la demande

‘Lea mesures prises pour fac111ter 1'équilibre entre 1l'offre et la demande
se distinguent de celles ‘destindes 3 faciliter 1'éguilibre local, dont il

- a &t6 question sous .a), notamment du fait qu'elles doivent davantage se

“concentrer sur les facteurs qui interviemnent dans l'étéblissement des

. prix, ‘et par conséquent sur les causes.profgndeé,de la situation du marché.

La condition essentielle pour la réussite de cette méthode réside, iei
au831, dans la collecte centrale: deo- renseignements sur- une base suffisame=
ment large. I1 faut ensuite dépouzller et interpréter les donnees re-
cueillies, car un trgitement plus poussé des informathpgApermettrafde dé=
gager ‘des ‘tendancds générales. ¢t de présenter les données sous une forme
aisément compréhensible, de fagon & ce qu'elles puissent 8tre diffusées.
Comme ces informations doivent permettre d'apprécier des développehents
"ultérieurs, les facteurs déterminants deo 1’évolution du marché importent’
tout particulidrement. Pour les produits horticoles non comsatidles ¢es.
~ facteurs sont": 1'évblution des surfaces -cultivées et les variations in-
" torvenues' dans.les conditions de»productiontet‘d‘écoulémentbdeé divers
pﬁ&s.'A~cef égard -les:.prix seuls ne doivent. 8tre utilisés que sous réser—
vej ils donnent. cértes yne-.idée du degré d’lnfluence des dlvers facteurs,
mais par suite de la constellation fortuite et momentanée, ils revétent
plutdt le caractére d'un événement unique. En outre, 1l'évolution future
du marché est d'autant mieux prévisible que les renseignements porteront
sur une période plus rapprochée. '
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En ce qui concerne le degré auquel la diffusion d'informations de marché
est susceptible d'influer sur les mouvements et éca:ts de prix, il con-

vient de distinguer deux catégories de ces mouvements et écaris :

La premidre catégorie est constitude par les mouvements et écarts de

prix qui tirent leur source de phénoménes de production et de marché et
sur lesquels les informations de marché ne peuven$ guére exercer d'in-—
fluence. Il s'agit par exemple de fluctuations dues & des différences
saisonnidres de cofits de production ou encore d'écarts dus & des diffé-
rences de frais de transport. Ces fluctuations sont généralement régulié-
res et prévisibles. Elles é&chappent & 1'influence d'informations sur le

marché.

Il n'en va pas de méme des mouvements et écarts de prix prbvoqués par
des variations fortuites de 1'offre et de la demande et paf la maniére
dont ect organisée la commercialisation. Leur prévisibilité est trés va-
riabls majs les informations de marché sont généralement de nature & les

atténuer.

La collacte centralisée de renseignements dépend de certaines conditions
d'orgzrisation qui constituent souvent le principal obstacle & la mise
sur pied de services ¢e diffusion des-Boutvelles du marché.

Les participants au marché, dont la plupart sont en concurrence récipro-
que, sont le plus fréquemment peu enclins & adopter une attitude coopéra-
tive. Aussi les mesures nécessitasnt une action commune ne suscitent-elles

souvent qu'un faible intérét de leur part.

Lorsque, en effet, toutes les_antrepriseé ou exploitations sont uniformé-
ment aux prises avec'cerfaines difficultés, comme c'est parfois le cas
pour la vente, elles n'éprouvent pas nécessairement le besoin immédiat

de les supprimer. La situation financidre des diverses entreprises peut
étre néanmoins excellente; un changement obligerait & des réadaptations
et entralnerait éventuellement des modifications dans la position de con-
currence de}certaines entreprises. Par exemple, les entreprises qui s'op-
posent & une amélioration de la transparence du marché sont avant tout
celles qui doivent la majeure partie de leurs bénéfices & cette insuffi-
sance de transparence. Du point de vue de 1l'économie générale, il y a
perte lorsqu'il y a refus d'engager des crédits dont 1'emploi doit &tre
considéré comme justifié par rapport & 1l'effet recherché.
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Mais la limite & partir de laquelle les crédits doivent’ §ﬁg§_gﬁg§g§s gst
difficile & discerner lorsqu'il s'agit de mesures affegtant une multipli-
cité d'unités économiques. Ainsi 1'utilité d'informations de marché ne.
peut-elle 8tre appréoiée, en partie du moins, que d'une fagon purement
théorique, d'autant plus que, trés fréquemment, la rationalisation de la
distribution ne profite d'abord qu'aux seuls consommateurs et .se manifes-
te chez les producteurs d'une maniére souvent fort segondaire, & savoir
par exemple sous la forme d'une améliorstion de leur compétltiv1té et,
par conséquent, d'une augmentation de leurs ventés. Iy inccmbe donc "aux
gservices responsables du développement d'une branche donnée de promouvoir
les mesures qui ont été jugées favorables & 1'ensemble d™un seétour éco-
nomique, ‘'méme sl ces mesures ne suscitent pas -chez ceux qu1 appartien-
nent & cette branche un grand intérét. : ' :

Ve e Samei ey e b o
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C. Conditions auxguelles doit satiafaire un service de nouvelles sur la

situation du marché

La_tacheid'un service général de diffusion des nouvelles du marché est
de diffuser des renseignements qui facilitent 1'équilibre entre 1l'offre
et la demande et qui améliorent la tramsparence du marché. C'est pour-
quoi la éollecte, la transmission, le dépouillement et la diffusion des
informations relatlvas & la situation du marché doivent répondre & cer—

talnes condltlons.

I. Condifions_générales

L'influence des nouvelles du marché sur 1l'offre et la demande asera
d'autant plus grande que les participants au marché tiendront davan-
tage compte des informations fournies et qu'ils seront plus disposés
& tirer les conséquences des renseignements et des recommandations

regus (1).

La condition préalable pour assurer une diffusion suffisaument large
des bulletins de marché est que les intéressés puissent se lss procu—
rer aisément. A cette fin, il faut commencer par susciter 1'intérét
porté aux informations de marché. Mais il est généralement inévitable
de percevoir une redevance, ne sergit-ce que pour fairs apprécier ces

informations.

Une diffusion restrointe des bulletiné de marché ne saurait avoir
1'effet économique général escompté. Les services d'information que
l'on rencontre fréquemment procurent bien & un cercle limité de des=~
tinataires des avantages qui leur permettent de mettre & profit cer-
taines situations de marché, mais ils n'améliorent pas la structure

générale de celui-ci.

Le contenu et la présentation des bulletins jouent un rdle décisif
pour la prise en considération des informations. Il eét donc recomman=
dé d'adopter une forme de publlcatlon qui réponde au besoin général
d'information et combine Judlcleusement les chiffres et les commen—
taires. Rappelons & ce propos gue les quotidiens ne sont souvent lus
qu'a titre de distraction ot” qu'ils contiennent cependunt d'ordinaire
une foule d'informations dont les lecteurs prennent connaissance et

tiennent compte. I1 faudrait autant que possible éveiller, pour les

(1)Théoriquement il faudrait, si les tendances de développement signa—
lées étaient prises en considération d'une manidre géndrale, que la
réaction suscitée alldt au deld ‘de 1'effet souhaité et conduisit 3
des déséquilibres en sens inverse. Mais les information: de marché
n'ont pas, jusqu'ici, suscité des réactions d'une telle ampleur..
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rapports de marché, un - goﬁt de lecture analogue a qelui que suscitent

‘les quotidiens. On, pourra notamment y . parvenir en. fournlssant de temps

a4 autre des indications:.directement uﬁi;;SgBL§Sg;G;egt:}ajrggggrgge de

ces derniédres qui peut inciter.a lirg%;es,qommuniqgég-jﬁynﬁ .

Adgptation des 1nformationa aux besoins des destinatajires.:

81 l‘on de91re qu’un serv1oe dlfquant des 1nformatloﬁs relatlves au
marche recueille un vaste 1nteret, il fant 1 adapter aux b9301ns de ses

destinataires. Ici une dlstlnctlon s 1mpose suiVan% qus les 1nformat10ns

sont destlnees & la productlon ou an commerces

a) Condltlons auxquelles d01ven+ répondre les 1nformatlons destlnées &

lg precuction

Fn général, les producteurs déterminént:1'importance- et la: composition
de leur offre d'aprés des poinis de wue: individuels, qui. leur sont
inspirés par leurs expériences’ précédentes: sur le:marché..L'évolution
globale du marché est considérée comme donnée et 1l'entreprise indivie
duelle estime que sa tAche sur le marché est surtout d'en profiter.

A cet égard, étant donné la structure de l'offre dans le domalne hor-
ticole, les vendeurs prls individuéllement ne sont d'ordlnaire pas en
mesure de reconnaitre les repercu331ons et le résultat de 1eur COMpOT=

tement. Or, le comportement de l'ensemble des producteurs détermine

une partie importante Hes‘transadfionéidu mafcﬁé.’Aussi s'agit-il de

fournlr aux producteurs des informations’ qui 1eur permettent de
s'orienter facllement, qu1 leur fassent apparaitre tenants et abou-
tlssants nt qu1 laissent espe“er que la collectiv1té se comportera cof-

‘ vena,blement dans l'intérét de chacun. 11 est souvent $rds difficile

de trouver le langage qui ccnv1ent aux exploztatlons 1ndiv1duelles,
car il arrive souvent qu'elles ne ressentent pas un intense besoin

"d'information’ et qu'elles doutent du sticcds possibles Dans ces condi-

tions 1'attitude des’ producteurs & 1'égard des informations ‘de marché
souldve des difficultés particulidres. Il importe donc tout spéciale-
ment que les bulletins qui s’adressent -aux producteurs soient rédigés

- le plus simplemént possible et ne soient pas trop ambitieux. -:

PR
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Les informations de marché dont les producteurs ont besoin sont surtout
celles qﬁi donnent un apergu des tendances & moyen et & long terme et
qui Qofncident’par cénséquent avec les échéances des dispositions &
prendre & la production. Quant aux informations de marché & court terme,
il est assez rare que les producteurs puissent utilement les exploiter,
étant donné que leur production n'est pas rapidement asjustable aux be—
soins et d'autant plus que, lorsque le maréhé traverse des périodes cri-

tiques, ils dépendent encore davantage des canaux de distribution habi~

tuels. En outre, les informations de ce genre ne portent gue sur des

périodeé bréves et ne donnent pas une idée de 1'évolution générale.

Dans certains cas, pourtant, il arrive que les producteurs manifestent
aussi un assez grand intérét pour les informations de marché & court
terme, par exemple pour les ventes & la commission ou pour le choix des
jours de vente lorsqu'ils n'envoient pas journellement leurs marchan-
dises au marché. Les marchés pourraient s'employer & intensifier la dif=-

fusion des informations & court terme sur le plan local..

Cimditions auxquelles doivent répondre les informations destinées au

comree

———s e 2 v+

Contrairement & la production, le commerce doit &tre tenu constamment
informé de la situation qui régne sur les divers marchés et & la pro-
duction; I1 est capable de changer rapidement seé dispositions pour met-
tre & profit des situations avsz:itageuses. Aussi est-il disposé & enga~
gor de grands frais pour se procurer réguliérement les informations dont—
il a besoin. Il lui faut des informations de la plus haute actualité

car, jouant le rdle d'intermédiaire entre la production et la consomma=-
tion, il doit suivre au jour le jour les variations de 1l'offre et de la
demandes Il peut tirer le plus grand profit des informations relatives

& la situation présente du marché.

Par l'obtention en commun de ces informations on pourrait réaliser d'im-
portantes économies. Les difficultés que souldve la publication de bul—
letins & jour ont déja été examinées ailleurs. Elles sont encore ac-
crues dg fait que les entreprises commerciales attachent généralement

le plus grand prix & des informations détaillées . Mais le commerce a
également intérét 3 disposer d'apergus généraux sur les développements
les plus récents, de fagon & avoir une wvue plus large des répercussions
entrainées par des changements isolés. La preuve en est fournie par
exemple par les informations de marché pour les fruits et les légumes,

généralement apprécides du commerce.
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Cénditions,requiseswen fonetion dos -groupes de produits R ;

La périodicité la plusappropride des bulletizis de marché ‘dépend aussi,

A

& cdté du cercle de leurs” destinataires, du groupe de proeduits. auquel

'il5 se rapportent. Plus les variations ‘de la situation du marché aux-

quelles un groupe de produits donné est soumis sont rapides, plus les

a

informations’ sont généralement atteridues & intervalles brefs. La pério-

‘dicité dépend aussi du rythme dés séances de marché. Dans le cas de

groupes de produits qui ne sont &coulés qu'i certaines périodes de
1'année, les produits Ac pépinidres et les bulbes & fleurs par exemple,
1'intérdt 86 concentre surtout sur ces péfiodes. Dans la mesure ol une
certaine activité dé vonte &'exerce aussi en dohors de la saison géné=
rale de vente (bourses, ventes anticipées), il se peut que des infor—

nations de marché soient égalemont demandées pendant ce temps.

Selon la périodicité des bulletins de marché relatifs aux produits agri-

coles, on peut distinguer trois catégories de publlcatlons H

1. informastions & périodicité COurto'! paralssant a2 Joars d'interw .
: : . valle au maximum ‘

2. informations. & périodicité moyenne-: - paraissant & .1 mois d'inter-
va’le au max1mum

3. informations & périodicité longue : parals«ant & plus & un mois
' ‘ ' o oo T gitintervalles

Conditions requises on fonetion de la période couverte

La périodicité des bulletins de marché est déterminante pour la présen=-

. tation et leo mode.de transmission des informations.

a) I"’résent'at ion des infordations

' Uh bulletln des nnuvellea du marché d01t donner un apergu complet
de l’evolutlon de celui—01 pendant une pério e donnee. Pour cela i1
est necessalre de proceder d une oaservatlon su1v1e du maruhe, la~
quelle est d’autant plus contlnue que les fluctuatlons du prix d'un
‘prodult sont plus courtes. Quant a sav01r Sl 19 resultat de ces Obw
servatlors doit 8tre ﬁublle dans des rapports a pe21od101te courte,
moyenne ou longue, c'est 1la, tout comme en ce qui concerne la forme,

une autre question.
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Los conditions requises en matiére d'exploitation et d'interprétation des
données disponibles sont d'autant plus rigoureuses qﬁe la période couver=
te par un bulletin de marché est plus longue. lLa préscentation des tenden-
ces essentielles de 1l'évolution peut étre trés onéreuse et prendre beau-
coup de temps, mais c'est précisément elle gqui donne & un bullectin de
marché toute sa valeur, d'autant que cette méthode est nettement plus ra-
tionnelle que celle de 1l'interprétation de données isolées & laquelle le
destinataire serait réduit. De plus, nombrc de destinataires ne sont pas
disposés ou ne sont pas en mesure d'utiliser des informations dont le dé-
pouillement implique un gros effort. Un bulletin portant sur une période

courte peut, il est vrai, se limiter davantage & la simple reproduction

~des informations disponibles, mais méme dans ce cas on s'apergoit qu'une

présentation et un dépouillement appropriés (mémes unités monétaires, mé-
mes poids, etc.) accroissent considérablement 1'utilité des renseignements

fournis.

Mode de transmission des informations

Un bulletin de marché est d'autant plus utile que sa diffusion est plus
rapide. Le temps consacré a 1'élaboration et & la transmission doit donc
8tre aussi bref que possible, car pendant ce temps les données perdent de
leur valeur. Plus la périodicité de la parution est courte, plus est im-
périecuse la nécessité d'une rédaction et d'une transmission rapide des

bulletins et plus les frais sont en conséquence élevés.

La transmission d'informations de marché portant sur une période courte
peut se faire de diverses manidres. La transmission téléphonigue est la
premiére & entrer en ligne de compte. Cette méthode est trop coliteuse et
trop compliquée pour assurer une large diffusion des informations. Mais
la transmission par téléphcne ou télex peut &tre utile lorsqu'il s'agit
d'informer des marchés centraux ou des stations de radiodiffusion qui
procédent & une retransmission; ou des entreprises dont 1'influence sur
le marché est déterminante. Entre services existants d'information sur le

marché, les renseignements sont prosque exclusivement échangés par télex.
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Une 1arge diffu51on d'lnformatlonéhpeut etre reallsee d une maniére
relatlvement raplde et ratlonnelle au moyen d'env01s pos taux. En te~
nant compte des horalres des tranSports postaux on peut sensiblement
Vlabreger la duree de 1! achemlnement Il faut aux quotldlens a4 pou prés
le meme temps d'achemlnement et leur dlffu31on est vaste et bon mar—
che, mals les lecteurs 1nteress;s sont peu. nombroux dans une région
donnee et 1es serv1ces de redactlon sont en general peu encllns a
1nc1ure dans 1ours colonnes des 1nformatlons de marche sur les pro=-
duits horwlcoles non comestlbles, les 1nterosses he constltuant qu'une

falble propoftlon de bR enSOmble des’ 1ecteurs.

* AT o gen NI - -

Les 1nformat¢ons é perlodlclté moyenne et longue paralssent le plus

'"souvent dzns” des’ revues Speclajlsees. Les 1n*ormat10ns a4 vériodicité

longdéhﬁeUVent méme’ paraltre sous forme de publlCatlons distlnctes.

-} »Y »J' ,‘.'

V. Con&itions auxquelles:doivent satisfaire les.éléments constitutifs d'un

balletin de marchd - cooi - ol oo o T

-~ T T I VA P

[

a) Prix
19 Relevé des prix”

y

Les poss1bilites d'effectuer n releve des prlx dépendent dans une
‘large mestire ae ‘1a structure et de’ l’organlsatlon ‘des marches con-—
s1dérés. I1 est Facile db SO procurer des 1nd10atlons prec*ses sur
‘les prix” ‘foutes “les fois ‘quie 1a comptablllté esf centrallsée ou

encore toutes les fois que les prix sont access1b1es a tout le mon-

de & la vente (vente aux enchéres par exemplel En revanche, les
renseignements fournis par telephone sont trés aleat01res car,
“dans e cas, "i1 ne peut guere Stra tenu 00mpte n1 de la qualité de

1a Marchandlse, ni d'autres fadteurs complementalres. Il ex1ste,
éntre cos ddux modés extrémés de roleve, dos stades 1ntermed1a1res

A B

: extremement alvers."'“‘“’{ sl
. Y L T S

Lo*squ 11 s aglt de prodults agrlcoles lec 1nformat10ns sur le mar—
_che sont le,plus souvent recuellllos par contacts personnels. Une
' oooperatlon de longue date et la bonne entente aveg. les personnes
hlnterrogees sont tres‘utlles pour une, enqpete. Dans ces, ¢onditions,
11 est generalementﬂfoésxble d'obtenlv les renselgnements souhai-
~tes et de Juger a quel p01nt 1ls sont sursq C'est; ainsiy par exem-

A; ple, que sur les ma“ches aux. fleurs en gros, 1'enquéte s'effectue

- ce s P - -

PR A S S ST ety
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couramment pendant les transactions. Quoiqu'on mctte souvent en douto
1l'exactitude de cotte méthode de rclevé, il n'est pas trés difficile,
si 1'on sait s'y prendre, de comnaitre le prix exact. En effet 1'cn~
quédteur pecut, pendant son enquéte, observer des achats qui ont lieu

en méme temps et, en interrogeant des acheteurs, contrdler les décla=- -
rations des vendeurs. Cette méthode suppose au préalable, pour que

les relevés des prix soient comparables et exacts, que des instruc-—

tions claires aient été donnédes aux rédactcurs du bulletin.

Sur divers marchés ce sont des commissions des prix, composées de par-
ticipants au marché, qui relédvent les prix. Cette méthode assure au

relevé une représcntativité particuliérement bonne.

Un bulletin des nouvelles du marché n'a de valeur que s'il permet de
comparer éonvenablement les données, seule condition pour déceler fa=-
cilement et avec certitude les‘différences et les changements qui se
produisent dans la situation du marché. A cet égard la provernance et
la qualité de la marchandise importent tout particuliérement. Lors—
qu'il n'est pas possible de convenir d'une base commune entre plu-
sieurs marchés, il faudrait au moins veiller & ce que,’ sur un méme
marché, les enquétes s'effectuent toujours sur la méme base, de ma-
niére & ce gqu'elles fassent au moins ressortir correctement les va—
riations intervenues. Les différonces entre les modes d'enquétes doi~
vent &tre expressément signalées afin que les lecteurs puissent en

tenir compte.

Forme et publication des prix

Les prix d'un produit dorné qui se forment sur un marché sont plus
ou moins dispersés. Ils ne peuvent &8tre décrits avec précision qu'a
1'aide des indications fournies par ur paramétre de dispersion. Ces
indications sont notamment ¢ 1'intervalle de variation, la valeur
moyenne, la dispersion, l'inclinaison de la dispersion et sa convexi-
té. Dans la pratique on se contente généralement d'indiquer les ca-
factéristiques principales, & savoir 1l'intervalle de variation (mar-
ge des prix) et la valeur moyenne (prix moyen). Il arrive que seuls
le prix moyen ou la marge des prix soient mentionnés. Mais la valeur
indicative des chiffres fournis s'en trgu?e alors sensiblement plus
réduite. Lqrsqu'il s'agit de prix qui ont été relevés au moyen d'une
enquéte orale, bn mentionne souvent, au lieuude la véleur moyenne,

le prix le plus couramment pratiqué.



| 17.280/V1/67~-F
- 26 -

11 ne ressort pas tnuaours des ‘marges de prlx 81 elles; portent sun
"1'6cart total réel ou si, comme cela se fait souvent, certains cours
extrémes n'ont pas été éliminés. Le traitement des marges de prlx
appelle, par conséquent, des accords précis. Clest” ainl1 que “des
- dinstructions impératives ont &té élaborées sur certains marches en
-+ v ce qui concerne les relevés de prix ‘effectuds- par des cbmm1581ons‘

.Pour les cours officiels des bdtes de boucHeris il est par exemple

~de régle, en Allemagne, que les cours extrémes soient €liminds jus-
. qu'a concurrence d'un pourcentage maximal de la marge. lLes valeurs
élimindes doivent toutefois &tre indiquées séparément avec les gquan-

tités vendues & .ces prix.

G b) Facteurs générateurs des prix

Un bulletln de marché a d’autant plus de valeur informative ‘qu’il con-
tient des détails plus précis sur les causes des prix. Celles~ci sont

-

beaucoup plus difficiles & rechercher que:les. .prix eﬁxamsméé;:Jﬁéqu'A
'prégent, on a rarement.recueiiii et -dépouillé d'une maniére systémati-

. que des ihformations sur les circonstances, dans lesquelles. naissent

_vlegéﬁrixi.Dans les rapports de marché on cite généraleméntﬁies informg~

t ﬁion§ difectement disponibles, 'sans chercher & §tre .complet. lela se
‘faifld'ordinairgwdansvunj:appont,des tondances. qui est publid A la suite
bdes;bulletins,des prix et qui décrit simplement la .@ituation .du marché
et la fagon dont les transactions s'y sont déroulées- pehdant la période
considérée. 11 est instamment neoessalre de prendre des mesures en vue
de ilmlter le domazne subgectlf et de parvenir & des aocords ausei ob~
Jecflfs que possible et & l'emploi de termes uniformes. Dans certains
rapﬁbrts,(i'acfivité des ventes est déja répartie en catégories 4'aprés
des graduations nuﬁériques fixées.

§
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.- Ds Organisation d'un service de nouvelles de marché pour les produits hor—

ticoles non comestibles

I. Ofganisation

Si 1'on devait mettre sur pied un service de nouvelles de marché des—
tindes & la Communauté économique européenne, dans le domaine des pro-
duits horticoles non comestibles, il serait bon de commencer par créer
une. commission composée de représentants des divers pays qui seraient

[

appelés & se concerter et & coordonner les mesures nécessaires.

En ce qui concerne 1'organisation pratique d'un service de nouvelles
de marché, deux procédés sont concevables, soit faire paralitre pour
chaque pays (en procédant & des échanges mutuels de données) un bulle-
tin distinct, soit publier un bulletin unique pour tous les pays de

' 1la C.E.E.

a) Publication de bulletins par pays .

L'élaboration de rapports de marché dans chaque pays, en utilisant
des données propres ou regues d'autres pays, présente l'avantage

de pouveoir &ire adaptée aux besoins du pays considéré, de supprimer
toute difficulté de langue et d'éviter tout probléme de réparti-
tion des frais. Elle permet en outre de participer au réseau inter-
national établi par 1'0.C.D.E. pour 1'échange des renseignements

de marché relatifs aux fruits et 1légumes.

L'inconvénient est, par contre, que ce sont des organisations na-
tionales qui sont chargées de recueillir les informations de marché
et que, dans ces conditions, ce service peut s'avérer insuffisant,

précisément dans des pays qui ont une importance décisive.

b) Publication d'un bulletin de la C.E.E. par un organisme central

La collecte ot la publication des informations par un organisme
central commun & tous les pays de la C.E.E. sont de nature 3 as-
surer une plus grande uniformité dans 1l'obtention et la transmis-
sion des données. Ici encore le systéme de transmission existant
pour les informations relatives au marché des fruits et légumes

pourrait servir & la collecte des données.
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I1 peut se faire que:la centralisation de la coiledfg éf'de la pu~
blication des rapports de marché- poSé“dés ﬁrbﬁiémes particuliers,
en raison notamment des difficultés llngulsthues exlstantes, mais
. 14 encore une solution est’ possible. L'organlsme central pourrait,
par exemple, se borner i grouper les informatlons ooncernant le
marche, étant entendu que la traductlon, 1a’ conversion des unités
monétaires et la publication seraient effectuées dans les divers
pays. Une organlsatlon rathnnelle devrait . pouvoir permettre de
réduire aun maX1mum les pertes-de -temps consécutives: ”lé'double
transm1381on. Les condltlons existantes plaident’ plutdt, & 1'heure
actuelle, en faveur de bulletlns nationauxs. Un ceértain nombre de
mecanlsmes ayant falt leurs preuves  fonctionnent 'déja dans ce do=-
malne, alors que les condltlons nécessaires 4 la publication d'un
bulletln central resteralent encore 3 ‘gréer.. I1 n'éxiste d'ailleurs
pas, & notre’ connalssance, au niveau de.la .C. E. E.y d'organlsatlon
‘s 'occupant déja de taches de ce genre et capable de se livrer &

cette centralisatione.

"II. Points de vue concernant le personnel

La situation économique actuelle entrainant une certaine pénurie du
personnel et un accroissement de son cofit, il y a lieu d'en tenir
compte lorsqu'il s'agit de créer et de faire fonctionner un service

dtinformation de marché.

L'organisation d'un tel service pour les produits horticoles non comes=
tibles requiert plusieurs spécialistes employés & plein temps. En
considérant la question sous cet angle, et aussi dans 1l'intérét d'une
utilisation rationnelle des structures, il semble indiqué de grouper
le systéme d'information relatif 3 tous les produits horticoles non
comestibles en une seule et méme organisation. Les services centraux
de cette organisation, Qui pourraient &tre au nombre de un par pays,
devraient disposer de bureaux d'information partout ol se tiennent
des marchés importants. Ces bureaux permettraient d'explorer systéma-
tiquenment 1'ensemble du marché. Toutefois leur personnel ne serait
pas un persomnel de carriére, car il se bornerait & fournir des ren—

seignements sur la situation du marché et, éventuellement, & en rece-
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voir. En raison des différences qui caractérisent la situation du
personnel sur les divers marchés, il n'est pas possible de prévoir
des conditions de qualification uniformes. Les rapporteurs devraient
autant que possible exercer leurs fonctions sur un seul marché et

posséder les connaissances techniques requises, mais ils ne devraient

B

-

ni acheter ni vendre directement car cela pourrait nuire & leur ob-
jeotivité.

Les rapporteurs assumant leurs fonctions & titre accessoire devraient
toucher une indemnité appropriée, d'une part pour qu'on puisse davan—
tage compter sur eux et, d'autre part, parce que cela permet alors
seulement d'opérer un choix entre eux. I1 est fréquent que 1l'on cher-
che & se procurer de telles informations gratuitement, mais 1'expé-
rience prouve que le systéme tout entier en souffre. Enfin, les per—
sonnes qui se croient obligées, pour une raison ou pour une autre,

de fournir gracieusement ces renseignements en sont en général mani--

festement assez mécontentes.
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E. Systémes d'information existant dans les divers pays de la C.E.E. pour

les marchés des produits horticoles

Qui- veut étudier les possibilités de développer l’information‘de‘marché
dans le domaine des produits horticoles non coméstibles, doit d'abord se
faire une idée précise des systémes qui fonctionnent déja dans les di-

. vers pays; nous les passerons donc en revue ci-aprés. D'une manidre géné-

rale on constate que, pour lés produits horticoles non comestibles, les
;w éléments dont on dispose dans le domaine de 1'information de marché sont
bien plus rares que pour les produits horticoles comgstibles. Oes»deux
groupes de produits ont pourtant beaucoup de points communs en ce qui
%,, concerne la distribution et il arrive méme fréquemment qu'ils soient

écouldés sur les mémes marchés. Il semble donc tout indiqué de tenir
L compte aussi des systémes‘d'info:mqtion existant pour les fruits et 16—
gumes, dans la mesure oli ils pourraient éventuellement présenter un in-
térét pour les prodﬁits horticoles non comestibles.

, I. Systéme d'échange d'informations de marché entre les pays de la C.E.E.

“ L0, C D.E. (Organisation pour la coopération et le développement écono-

.mlques) a organisé 1'échange de renseignements 8 court: terme concer-

-nant le marché des fruits et legumes entre un certain nombre de ses

- ) membres. Les pays qui y participent sont notamment ceux qui disposent
déja de systémes d'information Bienﬁau pointe Les pays de la C.E.E.,
dans IGSqueis les conditions requises existent, sauf en Italie, consti=~
fuent le noyau de ce systéme. Cet échange d'informations s'opére main-

4 >'tenant d'une manlere autonome. Cela étant, 1'0.C.D.E. estime que sa

; S ' ' tiche s'arréte la.

La transmission des informations reposs sur un code gui permet, 2
} 1'aide de téléscripteurs, d'échanger plus rationnellement des informa-
PR tions sans que‘la quostion des langues souldve des difficultés. Un code
analogue a été cféé'égaléﬁent pour les fleurs mais, tonirairement a4 ce
que l‘on esperalt, ce groupe.. de:produits ne fait pas enccre l'objet
" “ d'lnformatlons de marché Nous examinerons ¢i-aprds; pour chaque pays,
: ' les organlsmes qul partlclpent & cet échange d'informations.
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II. Pays-Bas

——— s g g e oot

Aux Pays~Bas la majeure partie de la production horticole est écou-
lée par l'intermédiaire de coopératives de vente appelées "Véiliﬁgen"-
Les possibilités offertes pour déterminer les prix sont donc parti-
culidrement favorables dans ce pays. Non seulement, en effet, ils y
sont annoncés publigquement & 1l'aide d'un cadran, mais on y procéde
aussi & un enregistrement central du produit des ventes. Les "Vei~
lingen" dressent généralement des statistiques hebdomadaires, par-
fois méme journalidres, qu'elles rassemblent par la suite pour éta-

blir des statistiques mensuclles et méme annuelles.

oiah et il o Puri I el g IR Ut g
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La "Produktschap voor Groenten en Fruit", La Haye, participe,
pour les Pays-Bas, & 1'échange d'informations sur les marchés
entre les divers pays, qui a été institué par 1'0.C.D.E. Elle
publie, pour chaque jour d‘'ouverture du marché, un bulletin
des prix, ("Markt- en Prijsbericht"), qui est expédié par la
poste. Ce bulletin est adressé gratuitement aux membres qui

le désirent. I1 est tiré & 800 exemplaires environ et fournit
des prix et autres informations sur les marchés de gros néer-
landais d'Amgterdam et de Rotterdam ainsi que sur 4'importants

marchés étrangers.

Tout comme les fruits et les légumes relévent de la "Produkt-
schap voor Groenten en Fruit", les informations de marché con-
cernant les produilts horticoles non comestibles reléveraient

de la "Produktschap voor Siergewassen". Dans sa publication
mensuelle (PVS~Kurier) la "Produktschap voor Siergewassen™ tient
déja ses membres au courant des principales nouveautés en ma-
tiére de gestion d'entreprise et d'économie de marché aux Pays—

Bas et & 1'étranger.
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2- Informations do marché fournies par le_Ilentrealburesu voor.luiu-
bouwveilingen™
Zfr Le "Centraalbureau voor Tuinbouwveilingen", La Haye, qui regroupe
toutes les Veilingen néerlandaises de fruits et de légumes, publie
journellement un bulletin ot figurent les prix et les quantités
des principaux produits vendus dans 1es diverses Vélllngen. Environ

900 exemplaires en sont expédiés tous les jours. De plus, le Cen-

ST T L) N T s
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traalbureau dispose d'une installation de réponse automatique au
téléphone, par l'intermédiaire de laquelle on peut prendre des
‘rénseignements sur les prix. Le texte de la réponse est remis &
Jour trois fois dans la journée. Le rdle considérable joué par ce
o ) - service de renseignements téléphoniques tient principalement & ce

| que les diverses Veilingen procédent & leurs ventes aux enchéres

4 des heures différentes et qu'ainsi l'activité du marché se déplace
en différents lieux dans le cours de la journée. Il est surtout im-
portant pour les directions des enchéres de connaltre la situation
.én début de leurs ventes. Mais les acheteurs peuvent eux aussi se
faire aisément une idée de la situation dans toutes les Veilingen
des Pays-Bas. ‘

- e me wm me am e - ww we s e e o - e e ey s e oy e

1. Informatlons congernant le marche des fleurs . cougées et desgglantes

NI Doz o en rNse TS B SRR TS N I T S o e e I
en_pats

Les Pays-Bas sont le plus gros exportateur mondial de fleurs cou-
L pées. Ils approvisionnent un grand nombre de pays et leur marchandise

Joue en général, sur les marchés étrangers, un réle stabilisateur

nettement marqué. I1 s‘ensuit'que le prix néerlandais refléte trés
lngi:'bement la situation générale et qu'il influe sensiblément sur la
formation des prix, notamment dans les pays de la C.E.E. mais aussi
dans d'autres pays. Les Veilingen néerlandaises de fleurs appliquent,
pour les diverses espices, des prix minima en dessous desquels la
marchandise est retirée du marché. Dans certaines COnditions,‘iity}'
;lﬁ a indemnisation grace & un fonds de soutien speclalement entretenu |
i & cet effot par les coopératives de vente.

T
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Aux Pays—-Bas, l'offre est trés concentrée; environ 85 % du volume total
des transactions en fleurs coupées, soit 222 millions de florins en 1966,

passent par les quatre principales Veilingen (cf. pe 10).

Pour les plantes en pots, c'est la Veiling CAV d'Aalsmeer qui enregistre,
de loin, le volume de transactions le plus important des Pays-Bas (1966 :
16,8 millions de florins). Viennent ensuite les Veilingen de Nimégue

(2,6 millions de florins) et d'Utrecht (2,4 millions de florins).

Toutes les Veilingen publient, dans leur rapport annuel, les chiffres des
transactions mensuelles et annuelles, ventilés en volume et valeur. De
plus, les prix moyens sont indiqués pour certaines espéces. Comme il arrive
souvent que les Veilingen qui ne disposent pas encore d'une installation
éloctronique de traitement de l'information, n?établissent pas de statis-
tiques journaliéres, ce sont généralement des employés préposés & la vente
qui, & partir des indications du cadran, relévent les prix les plus hauis
et les plus bas des principales variétés des diverses espéces. Ces rele-
vés ont surtout une valeur d'information interne immédiate mais sont aussi
publiés dans des revues. Les prix ainsi notés, reposent sur des bases va-
riables d'un marché 3 1l'autre, notamment en ce qui concerne la classifica-
tion des catégories. Aussi ne sont-ils comparables que sous réserve, d'au-
tant que les marges indiquées different ellss aussi parfois beaucoup entre

elles, et qu'elles sont trop étendues pour avoir une valeur indicative.

Une revue importante pour la publication des prix est le "Vakblad voor de
Bloemisterij". Ce périodique spécialisé passe pour &tre la publication la
plus importante des Pays—-Bas dans le secteur des plantes ornementales et
il est en outre l'organe du syndicat "De Nederlandse Bloemisterij". Il
raralt tous les vendredis. On y trouve les cours moyens de la semaine,
c'est~a-dire les prix des fleurs coupées pratiqués par la CAV Bloemenlust
Aalsmeer, ainsi que par la Bloemenveiling d'Utrecht, les prix des plantes
en pots des Veilingen d'Aalsmeer, de la Bloemenveiling NCB de Tilburg et
de la Bloemenveiling d'Utrecht. La période & laquelle les cours se rappor—
tent, indiquée dans chaque cas, n'est pas uniforme; elle se termine & des
jours différents suivant les Veilingen. Les prix sont suivis chaque fois
d'un court rapport sur la tendance du marché. Les prix des fleurs prati-
qués par la Veiling d'Aalsmeer sont également publiés en fin de semaine
dans le Jjournal local "Aalsmeerse Courant'" et ceux de la Honselersdijk
dans le "Haagschen Courant".

7
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2. Informations concernant le marché des bulbes & fleurs
SR NI I MR M T MW N ==.=======az======z===—mag: ==

Pour se rendre compte de l'importance que le prix néerlandais des bul-
bes & fleurs revdt pour les autres pays il suffit de considérer les
relations entre les valeurs dﬁ commerce extérieur. Ainsi les exporta~
tions néerlandasises de bulbes & fleurs se sont élevées en 1966 & .

89,9 millions de dollars US4, colles de la Belgique/ﬂuxcmbourg (deuxié-
mé posifion aprés les PaysrBas) & 4,2 millions de dollars USA. Aussi
les prix néerlandais sont-ils déterminants dans un grand nombre de payss
Un gros effort est fait aux Pays-Bas pour améliorer la transparence du
marché, faciliter la formation des prix et la rendre avantagouse. Cet
effort sc fonde sur une statistique trés précise des cultures qui per—
met de connaltre, déja quelque temps avant la récolte, 1l'offre qu'il

¥y a lieu de prévoir, au total et pour les diverseb variétés. En outre,
en retirant du marché des excédents de pfoduction, on maintient des

prix minimsa.

Péndant la saison des ventes, les prix se forment journellement dans
les Véilingeh de bulbes & fleurs, en p;ésence d¢ la marchandise. En
dehors de la saison des ventes, les prix se forment dans des bourses
et bureaux de vente de bulbes a fleurs, par "ventes anticipées™" et par

ventes aux enchéres des bulbes encore en cours -de croissance.

- e e R T G mm M ww G E WM W e s m e e e

Les opérations des bourses ot des bureaux de vente ne sont pas publi-
ques. I1 n'est donc pas trds facile d'en relever les prix.‘Ces prix
n'ont souvent pas la méme représentativité que ceux des Veilingen
_rarce que, dans les boﬁrses et les bureaux de vente, les transac-
tions portent fréquemment sur desAspécQalités et que de plus, on
s'y~procure gsouvent des mérchandises dont on a un besoin urgent,

quitte & faire des concessions sur les prix.

bb) Les prix_des_Veilingen

Pendant la saison des ventes les prix &éterminants se forment & la
Veiling, en présence de la marchandise. Les'prix des Veilingen sont
journellement relevés et en partie ‘aussi publiés: Ainsi lo "Weok-

.blad.voorsBlaembollencultuur“,fqui6tiré 3 prés de dix mille exem—

FE
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plaires ¢t qui est l'organe de 1'Association royale générale pour la

culture des bulbes & fleurs (Kon. Alg. Ver: wv. Bloembollencultuvr),

contient, toutes les semaines, les prix des Veilingen HOPAHO, HBG et

de la Veiling des bulbes & fleuvrs de Frise occidentale. Cet hebdoma-

daire paralt tous les vendredis, mais comme la rédaction en est arré—
tée dés le mercredi, il est tout au plus posSible d'y insérer encore

les résultats du mardi. Zn général il s'agit des prix de la semaine

précédente. Le "Weekblad voor Bloembollencultuur" ne recevant pas ses

" prix des Veilingen mais de ses propres correspondants, il peut se

faire que ses indications différent de celles provenant d'autres sour-

ces 4 'informatione.

Les prix des Veilingen sont en outre publiés dans les revues hebdoma-
dairecs d'entreprise des deux plus grandes Veilingen, HOBAHO et HBG
Lisse ("de HOBAHO" et "Kwekerij en Handel"). Il s'agit de prix moyens
de la semaine, pour le calcul desquels 1l'accent est mis sur la derniére
vente aux onchéres. Ces deux Veilingen envoient aussi par la poste aux
personneé intéressées, & 1'issue immédiate de la vente, des listes des
prix pratiqués. Les bulletins des prix des Veilingen serveht & la fois
d'information et de réclame. Les Veilingen pour bulbes & fleurs sont
des entreprises privées dont le volume des transactions dépend en par-

tie du service rendu et des prix obtenus.

Dans toutes les publications, le bulletin des prix est dfordinaire sui-
vi d'un rapport sur la tendance du marché et parfois de 1'annonce des
prochaines dates des ventes aux enchéres. Il arrive que, & titre d'in-
formation, on indique encore les prix des fleurs pratiqués 3 Rijmnsburg,
ol se trouve la Veiling qui réalise les transactions les plus importan-
tes en fleurs de bulbes. S'il se produit d'assez fortes fluctuations
des cours, on indique des marges de prix, dans le cas contraire un

seul prix. La grosseur des bulbes & lagquelle le prix se rapporte est
toujours précisées« En ce qui concerne la qualité, on prend en principe

pour base une qualité normsle d'exportation.

Au stade suivant de la distribution, les prix de vente pratiqués par
les exportateurs subissent des variations moins prononcées que les

prix des Veilingen. On les trouve dans les catalogues et les prospec—
tus & 1l'aide desquels les entreprises offrent leurs marchandises. Des

différences dans les remises consenties peuvent en fausser 1'image.
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AnixPayééBas le maintien des prix minims fixés est assuré, commé‘{
pour les fleurs coupées, grace anx Veilingen. Celles-ci, au nom de
la Produktschap voor Siergewassen, qui gére un tonds de soutien,
retirent du marché la marchandise qui,remplissant les conditions
voulues yn'atteint pas le prix .minimum. Les producteurs touchent
. alors une indemité prélevée sur un fonds alimenté par 1'ensemble
des producteurs néerlandais.
Les ventes étant possibles d'un bout & 1l'autre de 1'année, les in-
1 formations sur le marché des bulbes & fleurs répondent & un besoin
. réel, d'autant plus que la plupart des producteurs ne sont en con-
tact direct avec les centres de formation des prix que pendant la
véritable saison des ventes. Des renseignements appropriés peuvent
gréh&ement contribuer 3 réduire la spéculation, tres répandue dans
le commerce des bulbes & fleurs. Du fait de la 1ocalisationyde§ cul-
* tures, les milieux intéressés se trouvent principalement aux ?éys—
Bas. o ,:’ )
fnfornations conocewnent 1o narché des produits ds pSpinidres
Il n'existe pas aux Pays~Ba§, 4 notre connaissance, de publication des

informations concernant les produits de pépiniéres. Jusqu'ici la Pro-

- duktschap voor Siergewassen a fixé chaque année les prix minima appli-

III.

cables & 1l'exportation et au marché intérieur pour un certain nombre
d'espéces. Les bourses des pépiniéres, qui ont lieu & Boskoop pendant
la saison des ventes, jouent un certain rdle dané la formation des

prix, mais les cours y sont difficiles & relever et relativement peu

représentatifs.

Belgigue/Luxembourg

a) Informatiogs relatives au marché des fruits ét légumes

Bulletin belge des marchés de fruits et légumes .

Le "Bulletin des marchés de fruits et Iégumes" est publié 3. fois
par semaine par un service spécial de 1'"Officeé National des’ Débou-
chés Agricoles et Horticoles" (ONDAH). Outre les prix des mairchés
belges, il comprend aussi des informations sur les marchés étran-
gers. Celles—ci proviennent de 1l'échange organisé par 1'0.C.D.E.

De plus y figurent des modifications apportées & la législation,

des interprétations sur 1'évolution des prix ainsi que des opinions
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sur l'activité du marché, qui proviennent en partie de périodiques

étrangers.

Le bulletin est tiré & env. 450 exemplaires; environ 320 d'entre eux
sont adressés & des abonnés payants. Le prix de 1'abonnement annuel
est de 600 francs belges en Belgique. Une subvention du Ministére de
1'Agriculture est nécessaire pour couvrir les frais. Le service d'in-
formations concernant les marchés dispose d'un budget annuel de 3 mil=-

lions de francs belges et occupe 13 employés.

Chaque grand marché dispose d'un correspondant. Généralement i1 slagit
d'un employé du marché qui est rétribué par 1'ONKDAH pour sa recherche

d'informations . Les cours sont transmis au Service central de Bruxelles.
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Le groupe des produits horticoles non comestibles ne fait pas, en Bel-
gique, l'objet d'un service spécial d'information de marché. Une offre
assez importante de fleurs coupéos et de plantes en pots se manifeste
pourtant sur divers marchés.Parmi eux figurent la Veiling "Flora'
d'Alost (Aalst) pour les fleurs coupées, les "Halles des producteurs"
de Bruxelles et la Veiling d'Edegem prés d'Anvers pour les fleurs cou-—
pées et les plantes en pots. Ces marchés effectuent, d'ailleurs, géné-
ralement des relevés de prix. Les "Halles des producteurs'" de Bruxelles
envoient chaque jour & 1'ONDAH et au Ministére de 1'Agriculture une
liste des prix des principales espéces de fleurs coupées. Les informa-
tions ainsi transmises sont traitées confidentiellement et ne sont donec

pas rendues publiquese.

A Edegem, les cours sont cotés deux fois par semaine sous forme de mar—
ges de prix et publiés dans deux journaux (La Libre Belgique et De Stan-—
daard, Anvers).

Pour la formation des prix des plantes en pots, notamment des plantes
vertes, la région de Gand revét une certaine importance. La marchandise
n*tétant pas distribuée par 1'intermédiaire de marchés, il faut, pour en
connaftre les prix, se reporter & des listes ou s'adresser aux inter-

médiaires de la région. Toutefois, les producteurs manifestent actuelle-—

78
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ment le désir de se grouper davantage pour -écouler leurs produits,
- co..qui améliorerait aussi les conditions.nécessaeires i une forma-

"tion représentative des. prix.

"Pour les bégonias et les gloxinies le Mlnlstere de 1! Agrlculture
fixe des prix minima & 1l'achat et & l’exportatlon en collaboratlon

" aveo la commission de 1'ONDAH dont la competence porte sur ces pro-
duits. C'est dans des conditions analogues que les prix recommandés
pour les azaldes et 'le laurier sont appliqués, & la place mainte-

nant des prix minima fixés aussi précédemment pour ces espéces.

Ld‘Véiling "Flora" d'Alost continue 3 appliquer des prix minima
pour les fleurs coupées- Pour certaines espéces, 1'ONDAH accorde

des subventlons. .

'IV. France.

En Frénée, on attache une grande impor%énce au développement d'un ser-
vice d'informations qui s'inscrit dans le cadre de la réorganisation

en cours des marchés. Sur les marchés aménagés suivant un plan ﬁatio—
nal (marchés d'intér8t national), toutos lés transactions, et par con- -
‘@équent aussi celles dos produits horticoles non comestiBles, doivent
faire 1l'objet d'un rélevé des prix et~des‘quantitéé. 25 de ces marchés
-gont prévus, 17 d'entre-eux sont déjd en service. Mais, étant donné
que les débouchés sont fortement concentrés & Paris et que la vente &
la Commission y prédomine, il existait déja précédemment des mécanismes
qui permettaient de faire parvenir des informations aux producteurs des
diverses regions.

- e e Cmm e e e em wm w

,‘ut.;Bulletln des nouvelles du marché des fruits et léggmés

] ie "Bulletln des neuvelles du marche des frults et legumes" est
publié par un département an Mlnlstére de l'Agrlculture. Ce dé-
partement partlclpe également a l’echange des informatlons de
marché avec les services correspondants des autres pays organlsé

" par 1'0.C.D.E. '
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Pour recueillir et échanger ses informations, la France dispose, sur
tout son territoire, d‘'un réseau qui convergerd'abord vers 13 services
régionaux et dont le service central est & Paris. A Paris, & Lyon, &
Avignon, & Perpignan, & Nice, & Toulouse et & Bordeaux, des bulletins
sont publids chaque jour. Leur tirage est de 3.000 excmplaires, dont
2.000 pour le service central de Earis. Le prix de 1'abonnement annuel

est de 120 francs frangais pour la France.

Dans le cadre du plan national ce service d'information est considéré
comme un instrument essentiel de rationalisation de 1'écoulement de la
production. Les recettes tirées du bulletin n'ont qu'une imﬁortance se—
condaire. Toutes les possibilités de diffuser les informations de marché
recueill@és gont utilisées. Celles~ci sont Sgalement fournies & la pres—
se quotidienne pour publication et affichées sur les marchés. En outre,
les informations rapides relatives aux marchés étrangers, recueillies
par le service central, sont immédiatement diffusées sur les marchés

frangais.

En 1964, le budget de ce service d'information s'est élevé & environ

2 millions de francs frangais et a été couvert par des subventions &
concurrence de plus de 50 %. Le bureau central de Paris emploie une quine
zaine de personnes (y compris pour les fleurs et la viande), les bureaux
extérieurs quatre & sept personnes. L'organisation entiére compte quel-
que TO agents. De plus, elle regoit des informations d'une centaine de’

correspondants.

Bcho des Halles

Cette revue, qui parait chaque jour, est publiéde par une entreprise pri-
vée et se qualifie d'organe quotidien d'information pour 1‘'économie,
l'agriculture et le commerce. On la 1lit dans la France entiére ot méme

& 1'étranger. L'édition "Fruits et primeurs" fournit les prix officiels
des fruits et légumes pratiqués aux Halles de Paris et sur les autres
marchés de France importants. Cette publication est autorisée & repro-
duire aussi les prix relévés par le service national des informations

de marché. On y trouve encore d'autres informations concernant indirec—
tement le marché, comme par exemple 1l'état des cultures, des recommanda-
tions pour adapter la production aux tendances du marché etc... Elle

publie auséi les prix des fleurs relevés aux Halles de Paris.
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L'abonnement annuel colte 75 franocs frangais. Lorsqu'ils parviennent
aux sbonnés les renseignements sur les prix datent de .deux jours en-
viron. La revue est tirée & quelque 4. 000 exemplalres dont 2.000
pour 1'édition "Fruits et prlmeurs" h '
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1. Fleurs coupées

In France 1l'activité du marché des fleurs coﬁpéés se concentre sur
deux pdles, Paris et la Céte d'Azur. Paris est de loin le centre de
consommation le plus important, mais la prddudtion y est notable
aussi, tandis que la région productrice .de la Cote d'Azur <:avec les
centres de Nice, d'Antibes et de Toulon (Olliocules; et Carquairanne) -
fournit, surtout .en hiver, de grosses quantités au reste de la France,

mais prlnclpalement & Paris.
aa) Prix sur les marchés frangais

Le "Service ‘des nouvelles du marché" a‘commeﬁbé, ép septembre
1965, & publier quotidiénnement dans des bulleting sbééiaux por-
tant sur le marché de Nice, plus tard aussi sur les ﬁardhés de.
Paris et de Lyon, des notes de marché donsacréesréﬁx fleﬁrs'cou-
pées. Les bulletins' de chacun de ces trois bureaux contlennent
aussi des informations sur les deux autres marchés » C'est 101 le
méme systéme d'échanges que pour les’ frults et legumes. -

Le tirage dés bulletins concernant” Tes fléﬁré}’és%'déf305‘eiém-
plaires environ" dont 230" pour Parls, 50 pour Nlce et ‘tine' dlzalne

’<:J

pour Lyon.:-

Les Halles de Paris sont le maréhé“fréﬁ§aié‘ié"plﬁs'imﬁér%éﬁé
pour les fleurs .coupées. les prix- officiels .y sont relevés chaque
jour d'ouverture par une commission de cotation. Cetté commission
_ a 6té constituée en 1966, lorsqu'il s'est agi de déterminer quels
étaient les prix représentatifs pouvant servir ‘de base & la sus~
pension des. impartations de fleurs de :bulbes, instaurée & 1'épo~
gue pour le cas ol les prix tomberaient en dessous 4'un' certain

niveau : la commission est composée des. 8 membres suivants t:°

,,,,,,,,
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Préfet de la Seine (président)
Rapporteur (employé de la préfecture de la Seine)

Un représentant de chacune des organisations ou groupes de
vendeurs suivants : ‘

commissionnaires

producteurs

fleuristes détaillants

fédération des associations d'horticulture
union des importateurs et exportateurs

chambre syndicale

Le relevé des prix s'effectue conformément aux régles définies & l'arti- .
cle 6 du décret n® 56-5.304 du 4 juillet 1956.

A propos des prix des Halles il ne faut pas perdre de vue, en ce qui con-
cerne la qualité de la marchandise, que les meilleurs produits sont de
plus en plus écouléds par d'autres circuits commerciaux. 4 Mtibes et a
Ollioules 1la marchandise passe principalement par des ventes privées aux
enchires. Récemment, toutefois, une vente coopérative aux enchéres a été
créée a Ollioules. Les avis sont partagés en ce qui concerne la comnuni-

cation des prix relevés dans ces ventes en vue de leur publication.

"0llioules communique ses prix au service des nouvelles du marché. La

centrale d'Avignon transmet les siens aux trois bureaux qui rédigent des

bulletins sﬁr les fleurs.

Jusqu'’ici le service des nouvelles du marché n'a pas accés aux prix des
ventes aux enchéres d'Antibes. Les journaux locaux, il est vrai, publient

aussi des prix de ces ventes, mais irréguliérement.
Prix sur les marchés étrangers

Le Céntre national du commerce extérieur publie, chaque semaine, une
liste récapitulative des prix pratiqués sur les principaux marchés de
fleurs d'Burope occidentale & l'exception des marchés frangais. La plu-
part de ces informations sont tirées de publications de la presse qui
ont été rassemblées et transmises par les représentations du Centre &
1'étranger. La représentation de Londres procéde aussi & des enquétes
propres. La France fournit au marché de Londres d'importantes quantités

de fleurs &4 la commission.
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Les bulletins du Centre national du commerce extérieur sont. adres-
sés gratuitement aux personnes qui en font la demande. Lasur figane
cement est assuré par un fonds de promction des exportatiuﬁs; qui
est alimenté par les recettes provenant de la vente des timbres

fiscaux dont doit &tre muni tout emballage de fleurs exportées.

‘Plantes en pots

Les Halles de Paris constituent également le plus grand centre fran-

gais‘de vente de plantes en pots. Ce marché, qui se tient deux fois

par semaine, ne fait toutefois pas l'objet de relevés da prix.

Produits des néniniédres

La‘"Fédération nationale des producteurs de 1l'horticulture et des pé-

piniéres" fait établir chaque année, par des comnissions, les prix in-

~dicatifs et les conditions de livraison des principales espéces des

‘pépiﬁiéies forestiéres et des pépinidres de haute tige. Ces prix-et

ces conditions de vente sont repris dans un fascicule qu'elle'met & la

“ disposition de ses membres.

4.

Bulhes & fleurs

M cours de son assemblée'générale annuelle le "Syndicat des produc-—
teurs de bulbes" a'Ollioules fixe les prix indicatifs des variétés de
bulbes & fleurs produites dans la région. Pour ce faire, il.s'informe
préalablement des prix pratiqués & 1'ébranger. Il est impossible:de

déterminer dans quelle mesure les prix du marché s'écartent des. prix

indicatifs.
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V. République fédérale d'Allemagne
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Les bulletins de marché des fruiis et légumes et fruits exotiques
(Marktberichte Obst, Gemiise, Stdfriichte) sont rédigés par le ZMP,
Zentrale Markt— und Preisberichtsstelle der deutschen Landwirt-
schaft G.m.b.H, Office central d'information de 1l'agriculture al-
lemande pour les marchés et les prix, Bonn, ainsi que par ses
agences extérieures. Cette orgasnisation s'occupe exclusivement de
la collecte et de la diffusion des informations de marché. Elle

est prise en charge, & la fois par les diverses organisations de
producteurs qui participent au marché, par les marchés eux-mémes

et par 1'Etat. Par deld le cadre des échanges d'informations insti-
tués par 1'0.C.D.E., elle communique aussi ses prix & d'autres pays

qui sfintéressent vivement au marché allemand.

A 1'intérieur de cette organisation lc départiement "Fruits, légumes
et produits horticoles" (Gemiise, Obst und Gartenbau) est relative-
ment autonome. Quatre agences extérieures en dépendent, qui sont
installées sur d'importants marchés de gros dans diverses parties
du territoire fédéral. Ces agences recueillent des renseigiements
dans leur région et publient des bulletins. Tout comme dans 1'or-
ganisation frangaise, elles échangent entre elles leurs informa-
tions par téléscripteurs et les transmettent en outre & la Cen—~
trale de Bonn: A son tour, celle-ci leur communique les informations
qu'elle regoit de l'étranger dans le cadre du service international
d'échanges .

Depuis une date récente le ZMP et 1'"Office fédéral de l'alimenta-
tion et des foréts" (Bundesamt fiir Ernshrung und Forstwirtschaft -
précédemment Aussenhandelsstelle) coopérent pour le relevé et la
diffusion des prix. Ce dernier organismc, qui reléve du ministére
fédéral de l'Alimentation, de 1'Agriculture et des Foréts, a son
siége & Francfort mais est représentd par un assez nombreux per—

sonnel sur les quatre marchés représentatifs des fruits et légumes.



17.280/VZ/67-F
- 44 -

L'0Office fédéral dispose de toute 1 documentation utile sur le commerce
extérleur, car il r9901t les coples de favtu:es que la duuane : et4éﬁf a
'll'occa81on de tout env01 d'1mportat10n ou d'exportatlon. I1 en dresse une
statlsthue du commerce extériour et en fait un dépouillement sup)lemen—
taire pour sa propre information, complétant encore les indications ainsi
‘obtenues ‘par des enqudtes sur les marchés intérieurs. Il a méme le droit,
" 81 c'est néoessaire, de consulter la comptabilité des entreprises. Depuis
quelQue temps ‘le ZMP regoit de 1'agence de 1'Office &tablie & Munich tou-
tes les informations sur le marché de gros de cette ville. Autrefois le

ZMP disposait également d'une agences

L10ffice fédéral de 1'alimentation et des fordts publiait jusqu'ici son
propre bBulletin de marché. Anjourd'hui, il transmet ses informations au
ZMP, ‘qui los compléte & 1l'aide de sa propre documentation et en fait un
bulletln qui s'ajoute au sien et qui correspond & la publication précé-
dente de 1'0ffice. Ces deux bulletins, publiés par le bureau central du

ZMP présentent les caractéristiques suivantes @ =

Bdition fédérale A : Parait quatre fois par semaine et donne un ‘@pergu
des prix et de l'activité sur les marchés du terri-
‘toire fédéral et sur quelques marchés étrengers. Ce .

bulletin est l'ancien rapport central. Il suscite

cun vif intérét et les informations qu'il contient
sont du méme ordre que celles fournies par les bul=-

letins d'organismes analcgues dans d'autres payss

Edition fédérale B : Parait deux fois par semaine et fournit une rétro-
spective, notamment sur les importations et les mo-
difications qu'elles ont entrainées sur les marchés
représentatifs de Disseldorf, Hambourg, Munich et
Francfort. Le tirage de ce bulletin est moins impor-
tant que celui de 1'édition A-. '
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Dans 1'édition fédérale A les indications de prix figurent sous la forme
de prix "allant dec.s & +e+" pour la qualité marchande A. L'édition fé-
dérale B, de son c8té, fait état des prix les plus couramment pratiqués.

-

Les agences provinciales du ZMP diffusent elles aussi, deux & trois fois
par semaine, un bulletin de marché. Celui-ci contient des informations
analogues & celles de 1'ddition fédérale A, mais 1l'accent y est surtout

mis sur la situation dans la région de 1'agence considérée.

L'envoi de ces bulletins par la poste prend généralement un jour. Ils
sont expédiés en fin d'aprés-midi, de sorte que la plupart des sgbonnés
les regoivent le lendemain. Le tirage total est de l'ordre de 2.000
exemplaires, dont 800 pour 1'4dition fédérale. Le bureau central de
Bonn publie en outre un rapport annuel. Ce rapport contient des séries
de prix de toute l'année pour les divers produits et d'autmes données

annuelles importantes relatives aux marchés.

Les recettes provenant de la vente des bulletins des nouvelles du mar—
ché couvrent environ le tiers des dépenses globales qu'entralnent le

publication et la diffusion de ces bulletins et la différence doit &tre
comblée au moyen de subventions. Le prix de 1'abonnement & un bdbulletin

est de 8.~ DM par mois.

Le personnel des agences régionales comprend le plus souvent un ou
deux spécialistes des questions horticoles et un secrétaire. Toutes les

agences sont équipées d'un téléscripteurs

Les agences sont financiérement autonomes et regoivent lours subventions
de la région ol elles sont localisées. Leur schéma d'organisation est
uniforme. Chacune d'elles comprend, comme organe administratif, un co-
mité consultatif composé des organisations qui participent au finance-

ment.

Les agences de Hanovre et de Hambourg publient également dans leurs
bulletins tous les vendredis, les prix des fleurs coupées, et ce pour
répondre au souhait qulen avait exprimé le comité consultatif, qui a

fourni leg fonds nécessaires.

ot
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Les taches de la centrale de Bonn ne se limitent pas & la publica—

‘tlon de bullotins d'actualité mais portent enccre sur 1‘amélioration

| de,la structure des prix. Ainsi clle analyse notamment les facteurs

générateurs de l'évolution et établit, sur la base de ces analyses,
des pre¢151qns et des recommandations de culture; de plus elle ré-
dlge aussi, pour le compte de diverses revues, des retrcnpec+1ves

portant sur des périodes relativement longuos.

I1 est quéstion, depuis longtemps déja, de confier au ZVP la rédac—

.tion de comptes rendus & court terme sur-le marché des fleurs cou-

pées de‘l'énsemble du territoire fédéral, mais ces projets ont tou-

" jours di 8tre abandonnés peur des raisons financiéres.

Bn revanche, 1'0ffice fédéral de l'alimentation et des foréts a
essayé en 1960 de publier hebdomadairement, & 1'intention des admi-
nistrations et des services gouvernementaux, la documentation dont

il disposait. sur les produits horticoles non comestibles. Mais son

initiative ayant, contre toute attente, suscité peu d'intérét, il

a di y renoncer. L'Cffice est néanmoins intéressé, comme par le pas—

8é, & la création d'un service d'informations de marché dans le seom

" teur des fleurs.

b)
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1. Informations relatives au marché des fleurs coupés

La forte demande de fleurs coupées qui sé manifeste en Allemagne
occidentale rend nécessaires, en dépit d'une notable production
intérieure, des importations considérables. La production inté-
risure de fleurs dbupées et de plantes con pots a atteint, en
1965, une valeur de 246,8 millions de dollars USA, tandis que
les "importations de fleurs coupées s’éleyéieﬁt a4 56,2 millions

de dollars USA. Aussi la marchandise de production intérieure
peut-ellé'généralemeﬁt étre écoulée dans le cadre régional. Une
‘offre plus forte, accessible au commerce de gros, ne se manifeste
qu'en Rheﬁanle, aux trois Vélllngon 4 fleurs do Neuss, de Straeln
‘et ‘de Wésel. Cette marchandlee est prlnclpalement dirigée sur la

‘pone voisine de concentrat1on Rhln—Ruhr.
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Tous les grands marchés de gros possédent leurs marchés de gros de
fleurs qui non seulemont procédent & la vente centrale de la produvction
régionale; mais qui, le plus souvent aussiy, écoulent la marchandise im—
portée. La vente directe aux consommateurs et, pour les produits impor-
tés, la vente par 1l'intermédiaire de circuits de distribution, jouent

également un rdle important.

En ce qui concerne les nouvelles de marché relatives aux fleurs coupées,
il existe déja un début d'organisation en Allemagne occidentale. Clest
ainsi que, sur tous les marchés aux fleurs en grcs, les'prix des fleurs

et des plantes en pots soant relevés deux & trois fois pér semaine. En
outre, les ventes aux enchéres dc la Rhénanie du Nord et le marché de

gros de fleurs de Cologne établissent; dans le cadre de leur comptabili-
té centrale, des statistiques sur les quantités et les prix, mais, le plus
souvent,; & moyen et & long terme seulement. Certaines informations

font aussi 1'objet d'une publication. Toutefois, on n'est pas encore
parvenu & mettre sur pied uvn systéime central de dépouillement et de pu~

blication d'informations & court terme sur le marché.

aa) Bulletin des nouvelles de marché de la section spéciale "fleurs cou=

- 7. pées" dela Zeif.P.

La section spéciale "fleurs coupées" publie un bulletin d'informa-
tions & court terme. Sur d'importants marchés allemands et 3 Aals-
meer (Pays-Bas) cette organisation a des correspondents - souvent il
s'agit de membres de la section spéciale - qui lui transmettent des
informations de marché. Sur les marchés de Hambourg et de Eanovre,
toutefois, ce sont les agences périphériques du Z.M.P. qui relévent
et communiquent les prix. Les informations sont généralement trans-
mises par téléphone au secrétariat de la section spéciale. Le bulle-
tin est rédigé le jour méme et expédié par la poste, de sorte qu'il
parvient le lendemain & la majorité des abonnés. I1 contient les prix
d'une dizaine d'espéces importantes qui, sur les marchés recensés,
ont été le plus couramment payés pour une gualité déterminée, et de
rluz quelques remargues sur le comportement du marché. Seuls les quel-
que 200 membres de la section spéciale peuvent obtenir ce bulleting
50 & 60 s'y sont abonné. Le bulletin paralt deux fois par semaine et
coite 7 DM par mois, ce qui suffit & couvrir les frais. On avait es—

sayé au début de transmettre les informations par télégramme, mais on
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a i g rencncer car les.destinataires n'étaient plus gudre disposés &

supporter ce surcroit de frais.

Les. avis des lecteurs sont trés partagés sur 1l'utilité de ce bulletin.
On se pleint surtout de sa faible valeur statistique, due jusqu'd pré-
sent a 1'1nsufflsance de la standardisation. I1 permet cependant de dé--

celer convenablement les tendances.

bb) Bulletlns ‘dtinformations paralssant dans les revues speclallsees

Les revues hortlcoles speclallsees, hebdomadalres ou blmensuelles, con-
tiennent en general des 1nformatlons sur les marchés aux fleurs alle-

“hands et certaines aussi sur des marchés étrangers. .

11 ﬁ'y.a,pas trés longtemps encore, il a été possible de donner une

v.base coﬁmune.é toutes los informations a4 moyen terme fournies par les

. Tevues 3p9c1allsees. Ainsi on a choisi des cspéces déterminées ‘de
fleurs coupées et de plantes en pots pour les comptes rendus, on g uni-
fié la présentation des prix et des tendances et on a défini d'une maple-
re plus préecise la qualité des produits & considérer. Actuellement ces
revues indiquent, selon un schéma uniforme, les prix et les tendances
releves un jour déterminé de la semaine sur les marchés suivants.
Berlln, Hgmbourg, Cassel, Bielefeld, Dortmund, Dusseldorf, Cologne,
Mannheim, Stuttgart, Nuremberg et Munich.

-Un’ bref commentaire est consacré aux traits particuliers de chaqué @ar~
ché. Cette coordination a considérablement amélioré la clarté et la
valeur informative de ces bulletins. Il n'est pas possidble, toutefois,
de fournir des renseignements sur le volume des transacticns, car le
marché de gros de Cologne est le seul,-paimi les marchés mentionnés,

& procéder aux relevés nécessaires.

oc) Bulletins d'informations paraissant dans les journaux

Deux quotidiens de Hambourg réservent une place aux bulletins concer-
nant le marché aux fleurs. Dans les Vierlanden, principale région de
culture approvisionnant le marche aux fleurs de Hambourg, la "Berge--
dorfer Zeltung", Journal qui y est le plus lu, publie trois fois par
sgmalne,_QQS lfapres-mldl,.les cours pratiqués le matin sur ce marché.
Comme ﬁambre_@e producteurs ne vendent pas tous les jours sur le marché:

ou qu'ils y écoulent leur marchandise par l'intermédiaire de commission-—
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naires, ces informations semblent devoir répondre ici, comme d'aile~

leurs sur d'’autres marchés analogues, & un véritable besoin.

dd) Statistiques des prix & moyen et & long terme concernant des marchés

4 liquidation centrale

Les trois ventes publiques de fleurs en Rhénaniec du Nord, de méme que
le marché des fleurs en gros de Cologne, permettent d'obtenir, grice
& la centralisation de la comptabilisation, des statistiques exactes
sur les volumes et les prix. La communication que le marché de gros
de Cologne adresse une fois par mois 3 ses membres contient aussi,
notamment, les principaux chiffres de vente. De méme, les ventes pu-
bliques aux enchéres de Neuss donnent lieu & l'envoi d'une statisti-
que mensuelle & certains organismes. Tous les marchés menticnnés ci-
dessus adressent une statistique annuelle & lours membres. On y trou-
ve, répartis selon les espéces, des chiffres quantitatifs et des prix

moyens, sans différenciation des qualités.

ee) Informations de 1l'administration des douanes concornant les prix

L'administration des douanes établit deux fois par semaine les prix
du jour des fleurs coupées d'aprés les factures qui aécompagnent les
marchandises & 1'importation et dont elle retient une copie. Dans un
délai d'un & deux jours elle communique ces prix aux divers burezux
des douanes, qui en ont besoin pour contrdler d’éventuelles sous-fac-
turations. Des normes internes ont été élalorées pour le calcul des

prixe.

2. Informations concernant le marché des produits de pépinidres

L' Arbeitsgemeinschaft mittelstandischer Baumschulbetriebe" du "Bund
deutscher Baumschulen" (BdB) publie chaque année, depuis quelque temps,

& 1l'intention de ses membres, un apergu général du marché. Cc bulletin
est destiné & faciliter la fixation des prix. Autrefois le BdB recomman-
dait aussi des prix indicatifs. Pour des motifs relcevant du droit des
ententes, il a toutefois été mis fin & cette pratigue. Tous les ans on
procéde, sur tout le territoire fédéral, & un recensement des plants dans
les pépiniéres. Les chiffres ainsi obtenus dounent une idée assez préci-

se de l'offre & laquelle il convient de s'attendre pour la saison suivante.

R
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En Italla, 1!'0ffice du commerce exterleur 1'"Ist1tutc N351onale per
il Comercio Estero" (ICE),‘partlclpe 3 1'échange d'informations inter—

nationales sur le marché, organisé par 170.C,D.E. Il .n'existe pas en-

. core dans ce pays d'organisation centrale pour la collecte et la trans-

b)

missiuvn des nouvelles de marché,;bien que la plupart des marchés italiems
connaissent le relevé ot 1’enrog1strement des prix. L'ICE regoit, il

est vrai, des informations de marché en provenance de dlvers pays, mais
ponr ce qui est de l'Italle elle me@e, 1'0ffice est seulement en mesure
d'indiquei le nombre des camions ef des wagons dédouanés que ses éer—
vices ont enregistrés 2 l'expdrtation. Mais le Ministére de 1'4Agricul-
ture est en train d'organiser un departement qui sera chargé des ta-
ches assumées dans les autres pays de la C E E. par les organisations

centrales d'lnformatlon sur les marohes.

AL'ICE publie un bulletin hedemadalre tres complet (Notizario orto-
.frptticolo) sur les débouchés des fruits, des légumes et des fleurs a

1'étranger. On y trouve les prix pratiqués sur les grands marchés

d 'Burope occidentale pour los diverses espéces de fruits, de 1légumes
etlde fleurs; les prix sont généraloment ventilés par pays de- provenan-—
ce de la marchandise. Le bulletin fait en outre une large place, aux:
commentaires et aux 1ndlcat10ns concernant les condltions de oulture et

I

la tenue des marches dans les dlfferents payss,

Les 1nformatipns,proviennent en majeure partie de représentations.de
l’Ofﬁice établigs dans les.grandes villes: d'Burgpe, occidentalgx-

Parm1 los prodults hortlcoles non cg@gstlbleg, ce sont”suftout less

fleurs coupées qui revétent de 1'imporftance en Italie. Ce pays. est le

.deux1eme exportateur d 'Europe occidentale. apres les Pays-Bas« Les expor-

tations s effectuent presque exclusivement en hiver., -Le lieu central. de
transbordement de la production d'hiver est le marché de gros de San
Remo. En été, les centres d'offre sont constitués par les marchés de

Pescia et de Viareggio.
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On trouve, en général, dans lg zone d'apprcvisionnement des grandes
villes, une production importante qui est directement écouléec sur les
marchés de gros de fleurs locaux. Les principaux marchés de gros de
fleurs sont & Rome, & Génes et & Turin. A Milan, 1l'ancien marché a 4t
disparaitre par suite du déplacement du marché des fruits et légumes,
il est prévu de rattacher un nouveau marché de gros de fleurs au nou-

veau marché des fruits et légumes.

Tous les marchés italiens relévent les prix et les quantités dcs fleurs
coupées et parfois des plantes en pots. Des dispositions légales obli-
gent 1'administration des marchdés aux fleurs & certains affichages de
prix. Mais il arrive aussi fréquemment que les quantités négociées fas-—
sent 1'objet d'inventaires quotidiens trés détaillés. Ce relevé des
quantités s'effectue d'aprés différentes méthodes. A San Remo, les quan=-
tités sont calculées d'aprés le nombre des bons vendus pour percevoir
les droits de marché sur chacune des grandes corbeilles uniformes de
livfaison. Avant 1l'ouverture du marché, on compte les corbeilles des di-
vers groupes. d'espéces en contrdlant les bons. A Pescia, la gquantité

est déterminée par le nombre des tables occupées, & Rome les quantités
sont enregistrées & leur entrée au marché. La quantité totale amenée est
inscrite chaque jour sur un tableau. Sur tous les marchés, les prix sont

relevés par enquéte.

Les prix ne sont pas communiqués suivant un schéma uniforme. Le plus sou-
vent, les prix affichés quotidiennement sont repris dans un catalogue
mensuel et annuel. Certains marchés en envoient gracieusement des exem—
plaires aux organismes intéressés. A San Remo, ces prix sont également
transmis aux journaux, qui les publient & l'occasion. Les Chambres de
commerce et d'agriculture des provinces dans lesquelles se trouvent des
marchés de gros de fleurs publient aussi parfois, dans leurs bulletins,
des extraits des relevés de prix de ces marchés. L'administration du mar-
ché de Pescia diffuse, chague mois, un bulletin dans lequel elle publie
également une statistique mnnuelle. R
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Comme nous 1l'avons déja signalé, le "Notizario ortofrutticolo" contient
‘des ndﬁvélles des marchés étrangers de. fleurs coupées, et plus précisé-
meﬁt des Qarchés de Bruxelles, Paris, Hambourg, Cologne, Munich, Londres
ot Zurich. Les représentants de 1'ICE & 1'étranger se procurent les in-
"dications de prix auprés des services qui procédent & leur relevé sur
les marchés respodtifs. Bn ce qui concerne ceux.de ces pays qui sont
membres de la C.E.E. les méthodeé émplovéés pour relever les prix sur
les marchés en question ont 666 exposées plus haut. Les informations
données portent chaque fois sur une semaine, et huit jours s'écoulent
encore avant la parution du "Notizario Crtofrutticole”. Du falt de ce
long-délai et aussi de la maniére différente dont les prix sont présen-

tés, les informations en question ont plutdt une valeur statistique.

C'est pour ces raisons que le bullefin de 1'0ffice italien du commerce
extérieur (ICE) est quasi inconnu des marchés de fléufs. Une présenta-
tion plus synoptique des informations pourrait cependant accroitre la
valeur de cette publication. Le prix de 1'abonnement annuel au Notiza~
rio est de 12.000 lires.

. A notre connaissanco les prix des autres produits horticoles non comes-
tibles ne font l'objet ni d'un relevé, ni d'un affichage. Pour les plan—-
tes en pots et les produits des pépiniéres, des catalogues et des listes

d'offres fournissent des renseignemonts sur les conditions de prix.

VII. Pays d'Burope occidentale extérieurs & la C.E.E.

La Grande-~Bretagne, la Suisse e} le Danemark publient également des bulle-
tins sur le marché aes fleurs et des plantes en pots. Les méthodes adop~
tées par ces pays sont parf01s différentes de celles qu'appliquent 1es

pays de la C.E.E. Ausgsi les evoquerons-nous brigdvement .

Grande—Bretggne

Ici clest le "MiniStry{of Agriculture,hFiéherieg and Food" qui dresse un
bulletin hebdomadaire portant sur le marché des fruité,.desulégumes,,desq
fleurs coupées et des pommes'de terre; Les prii d'espéces importantes de
fleurs coupées et de plantes on pots occupent une page de ce bulletin de
quatre pages. Ces prix sont la moyenne de ceux pratiqués sur les marchés
de Birmingham, Bristol, Cardiff, Leeds, Liverpool, Londres (Covent Garden
Market), Manchestor, Newcastle on Tyne et Nottingham. Dans le calcul, les
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prix du marché de Londres sont affectés du coefficient quatre. Les prix
en cause sont relatifs aux ventes effectuées le mardi ou le mercredi de

chaque semaine.

Le bulletin fait dtat & la fois des marges de prix ct des prix le plus
couramment pratiqués. A titre de référence on indique aussi le prix cor-
respondant de 1'année précédente. Ce bulletin est diffusé & cnviron

600 exemplaires, dont 250 vont & des abonnés payants. Les prix sont éga—

lement communiqués & des revues spécialisées, en vue de leur publication.

Pour les tomates, la salade et les concombres, la "National Farmers Union"
fait paraitre tous les jours ouvrables, pendant la saison des récoltes,

un bulletin de marché qui contient les prix des 15 principaux marchés an-
glais. L'gbonnement de six mois colite quatre guindes pour les membres de

cette association. Les frais sont couverts par ce montant.
Danemark

Le marché de gros de Copenhague publie un bulletin hebdomadaire ol figu-
rent les quantités des principales espéces de fruits, de légumes, de
fleurs et de plantes en pots ayant fait 1l'objet de transactions pendant
la semaine, ainsi que les moyennes des prix correspondants pratiqués pen-

dant le méme temps. Les chiffres sont obtenus par des relevés quotidiens.
Suisse

En Suisse la coopérative de vente "Blumenbdrse Ziirich" (bourse aux

fleurs de Zurich) fait paraitre un bulletin hebdomadaire sur le marché

et les prix. Ce bulletin indique las prix et lecs tendances des principa-
les espéces de fleurs coupées et de plantes en pots. Il est expédié le
vendredi & tous les membres de la coopérative et & tous autres intéres-
sés. Fn outre la bourse aux fleurs reldve toutes les semaines, auprés de
ses membres, les guantités qu'ils envisagent de metire en vente ia semai-
ne suivante. Dans un second bulletin, ces quantités sont comparées i la
demande probable, ce qui attire l'attention sur les déséquilibres que

pourrait provoquer leur arrivée sur le marché.
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VIII. Conclusipns récapitulatives

‘A titre récapitulatif, on peut noter que 1'information de marché a sur-
tout pour but de déceler et de mettre en évidence les déséquilibres qui
. se manifestent entre l'offre ot la demande, dans l'espace et dans le

temps.

- los avantages que présente une information de marché généré,le, par rap~
port & la recherche individuelle de renéeignéments;‘consi§$ent d'une
‘part dans le caractére global de 1'observation qu 'elle realise du mar-
"ché, d'autre part, dans le prix relatlvement avantageux des renselgne-
merits ainsi fournis. Ces avantages sont réallsables grice & 1a centra~
¥ lisation ‘de la collecte des renselgnements au proflt d’un grand nombre

‘d’entreprlses.

iiLoquue les nouvelles du marche ne sont accessibles qu'd un petit nom-

.V;bre de personnes (bullet;pg a diffusion limitée), elles servent surtout,

.Aduyfait qu'elles fournissent de meilleures informations & leurs desti-
nataires, & avantager ceux~ci par rapport a a!' autres entreprlses ou ex-

\

*"‘ploitations pour la mise proflt des desequlllbres qui se manlfestent
" “sur'le marché, dans 1! esPaco et dans le temps (5pecu1atlon)- Mals 1'écou~
- lement des prodults ne s' en trouve pas pour autant amelloré dans son en~-
" “gemble. Les possibllltés de gain 1nd1v1duel par speculatlon dlmlnuent
au fur et & mesure que ‘s'accroit le nombré de ceux qu1 dlsposent d'in-
formations détermindes, non accessibles aux entreprlses ou exploita-
_.‘,t;ens~1solees; dans- le méme temps, la commercialisation devient plus ra-
tionnelle dans son ensemble. Le profit qu'’en tirent les entreprises ou
exploitations st plus indirect que direct, puisque leur position
compétitive s'améliore par rapnort & d'autres seécteurs ou groupes. Il
-'e8t certes possible d'obtenir un résultat direot supérieur lorsque 1'of-
fre est soumise A des conditions de monopole, mais avec la libre concur-
. rence qui. régne en matiére de produits horticoles une partie du bénéfice
-« B8e reportie en awal du circuit de distribution et ce sont avant tout les

.consemmateurs qui en profitent. -

Lorsqu'un service d'information de marché est encouragé par les pouvoirs

publics, il ne sgurait s'intéresser qu'ad des bulletins dont la large

ﬁﬂ - .. ~diffusion vise & l'amélioration de la structure d'ensemble (informations
du domaine publlc) Cette conception est partlellement en opp031tlon avec
les intérdts des destinataires, qui tiemnent aVant tout é Se procurer,

;'par rapport a leurs gconcurrents, des avantages dont 1ls pulssent tirer
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un profit direct. C'est pourquoi 1l'intérét suscité par un bulletin
d'information est généralement inversement proportionnel & 1'ampleur
de sa diffusion. Théoriquement cette diminution de 1'intérét liée a
1'élargissement de la diffusion n'est pas un mal. I1 serait, en effet,
concevable qu'un bulletin de nouvelles de marché, en raison méme du
caractdre exclusif que lui confére sa diffusion restreinte au moment de
.son lancement, finisse par se répandre de plus en plus et par congué-
rir ainsi une position qui le rende indispensablec aux yeux de tous les
participants au marché. Mais cette hypothése se réalise rarement. Une
‘treés grande partie des entreprises ou exploitations, en effet, ne sont
nullement portées & s'enquérir des informations de marché autres que
celles qui concernent 1'écoulement de leurs propres produits (1). Il y
a donc une certaine catégorie de vendeurs qui n'est pas accessible aux
informations de marché. Mais plus la diffusion des informations est
conduite activement, plus il devient possible de réduire cette catégo-~

Tie.

Les bulletins de marché retiennent surtout 1l'attention’'des producteurs
et des négociants soucieux de progrés, mais les autres entreprises ou
exploitations s'inspirent souvent du comportement de ces derniers, de
sorte que l'effet de 1l'information en étendue, effet qui intervient

toutefois & retardement, est généralement supérieur & ce que le nombre

de destinataires laisserait supposer.

Des mesures s'imposent, en tout cas, pour susciter 1l'intérét porté aux
informations de marché et faire ainsi réaliser la rationalisation de

la distribution, des progrés qui ne sauraient €tre négligés étant donné
la nécessité de promouvoir l'agriculture & 1l'side de ressources publi-
ques. Comme, d'une part, 1'utilité d'une information de marché reldve
en partie de l'économie générale, mais comne, d'autre part, les parti-
cipants au marché son peu enclins & appuyer de telles mesures, on a
fini par se¢ convaincre, dans tous les pays, que des mesures de ratio-

nalisgtion de la commercialisation requiérent une aide financiére.

Ces avantages,au premier abord manifestes, que présente une information
de marché ne peuvent pas, en raison des données spéciales, étre entié-
rement mis & profit dans le secteur des produits horticoles non comes—
tibles.

(1) C'est ainsi que le marché porcin connait un cycle d'offre depuis
plus de 49 ans. Ce cycle a pu &tre réduit, il est vrai, mais non
8liminé. Cel exemple prouve en méme temps que le risque d'une réac—
tion exzgeérée & des informations de marché ne joue aucun rdle.

4
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Les difficultés sont dues avant tout, dans ce cas, & 1'insﬁffisanté siah-
dardlsat:.on des produits, qui affaiblit la valeur des 1nformatlons sur les
prlx et lie plus fortement la marchandlse a des canaux commerclaux deaé
empruntés. Plus 1la standardisation est 1ncomp1ete, plus il est dlfflcll@
d'assoupllr les liens que les participants au marche ont avec les canaux
commer ciaux exlstants. Inversément, les deséqulllbres sur le marché sont

d’autant mieux pergus que les partenaires du marché sont plus 1ndependants

les uns des autres.

Un autre obstacle & l'utilisation d'informations sur le marché réside dans
la rapidité de la distribution de certaines espéces. Dans ce cas, des in-
formations d'actualité sur 1l'activité du marché sont géhéralement trop oné-

reuses.

I1 se peut que ces difficultés soient 1'une des raisons pour lesguelles il
n'existe pas jusqu'a présent de services d'information suprarégionaux pour
les produits horticoles non comestibles, On en déduit fréquemment que cela
ne présente aucun intérét. Mais la question se pose alors de savoir si cet-
te absence d'intérét ne résulte pas de l'insuffisance des renseignements‘

- fournis et si, par conséquent, elle ne peut pas 8tre considérée comme moyen
objectif de juger le besoin d'information. I1 est, en effot, difficile d'ad-
mettre que des exploitations attachées au progrés n'appréciehf paé de tel-

les informations.

Le besoin d'information de marché, surtout & moyen terme, se concrétise
dans les nombreuses initiatives qui ont été prises dans les divers pays et

dont on tient compte en dépit de la marge'étroite dfinformation.

Divers exemples montrent en outre (revues spécialisées en République fédéra~
le d'Allemagne, échange international d'informations sur les fruits et les
1égumes) qu'il suffit parfois d'une coordination par des tiers pour accroi-
tre substantiellement l'efficacité des dispositifs existants. Il faut en
conclure que ce sont souvent des difficultés d'organisation qui constituent
'aussl les obstacles principaux & 1'1n1t1at1ve et au développement de mesures
destinées & amellorer la transparence du marché. Ces dlfflcultes, et cela
s'lest manlfeste egalement pour les services d’lnformatlon sur le marché des
fruits et légumes, ne peuvent généralement 8tre surmontées qu'avec le con—

cours d'une institution centrale.
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En ce qui concerne les initiatives déjd prises au sujet d'un service d'in-
formation de marché pour les produits horticoles non comestibles, on con-
state une véritable lacune d'information dans lerdomaine de 1'évolution de
l’offre; et cette lacune s'aggrave d'ordinaire & mesure que le marché
8'agrandite. Alors que, dans les petites zones d'approvisionnement des mar—
chés, il est encore relativement facile d'obtenir un apergu d'cnsemblc de
1l'importance et de 1'état dee cultures, le clicnt n'est plus guére en me-
sure de se faire une idée de l'évolution de l'offre sur des marchés assez
importants, approvisionnés de loin. Un systéme d'informations & moyen terme

serait opportun en l'occurrence.

L'tilité d'une information & court terme portant sur l'activité du marché
n'est pas aussi évidente. Il conviendrait donc de faire d'abord 1'expérien-
ce d'une information & moyen terme. I1 faudrait en tout cas éviter de créer
un service d'information & court terme qui publierait des nouvelles péri-

mées du marché.

La oréation d'une information centrale de marché devrait, semble-t-il, don-
ner de bong résultats pour les fleurs coupées, car les poséibilités de met-
tre & profit les renseignements fournis sont particuliérement favorables

dans ce secteur, si on les compare a celles d'autres produits horticoles non
comestibles. En effet, les fleurs coupées sont vendues toute 1l'année sur

le marché, 1l'offre en est trés inélastique & court torme et elles font 1l'ob--

jet de transactions & longue distance.

I1 faut donc commencer par publier des informations & moyen terme; certes,
celles—~ci répondent- principalement aux besoins . des ' producteurs, mais
elles peuvent aussi Hurnir un grand nombre d'indications aux commergants.
Ces informations pourraient porter également sur les plantes ornementales
vivantes. Il serait en outre souhaitable de les récapituler sous forme

d'apergus annuels.

Dans le secteur de la bulbiculture c'est seulement aux Pays—-Bas que 1l'on
trouve 1l'embryon d'un service d'information & court et & moyen terme sur le
marché. Pour les produits des pépinidres ces éléments font totalement défaut.

C'est surtout une information & moyen et & long terme qui entre en ligne de
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compte pour ces deux groupes de produits. En raison des difficultés parti-
culiéres que souldve la formation des prix dans le secteur des bulbes a
fleurs et des produits de pépiniéres, les informations fournies devraient
8tre plus précises au sujet de 1l'offre sur laquelle il y a lisu de compter.
Les données nécessaires ne pourraient on partie &tre obtenues qu'a l'aide
d'enquétes statistiques. A cette fin il faudrait préalablement, dans cer—
tains pays, créer les conditions techniques nécessaires & de telles enqudtes.

En fait c'est seulement dans le domaine des fleurs coupées qu'une organisa-~
tion autonome pourrait trouver un champ d'activité permanent. Aussi, ce
groupe de produits devrait-il constituer la base du service d'information
de marché. I1 serait en outre possible de publier, éventuellement dans des
bulletins distincts, des informations, essentiellement & long terme, sur

les autres produits.
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i .‘ Diagramme 1
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‘Diagramme 2
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Diagramme 3

Wochendurchschnittspreise bei Nelken
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Diagramme 4

Centres d’écoulement de fleurs
en Europe occidentale
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Surfaces consacrées a la culture
de plantes ornementales en pleine terre
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Informations internes sur L'AGRICULTURE

Ne 1

Ne 2

Ne 3

Ne 4

Ne 5

Ne 6

Ne 7

Ne 8

Ne 9

N° 10

Ne 11

Ne12

Ne 13

No 14

Ne15

No 16

Le boisement des terres marginales

Répercussions a court terme d'un alignement du prix des céréales dans la
CEE en ce qui concerne |'évolution de la production de viande de porc,
d'ceufs et de viande de volaille

Le marché de poissons frais en république fédérale d'Allemagne et aux
Pays-Bas et les facteurs qui interviennent dans la formation du prix du
hareng frais

Organisation de la production et de la commercialisation du poulet de chair
dans les pays de la CEE

Problémes de la stabilisation du marché du beurre a |'aide de mesures de
I'Etat dans les pays de la CEE

Méthode d'échantillonnage appliquée en vue de l'établissement de la sta-
tistique belge de la main-d'ceuvre agricole

Comparaison entre les «trends» actuels de production et de consommation
et ceux prévus dans |'étude des perspectives «1970»
1. Produits laitiers 2. Viande bovine 3. Céréales

Mesures et problémes relatifs @ la suppression du morcellement de la
propriété rurale dans les Etats membres de la CEE

La limitation de I'offre des produits agricoles au moyen des mesures admi-
nistratives

Le marché des produits d'ceufs dans la CEE

Incidence du développement de |'intégration verticale et horizontale sur les
structures de production agricole — Contributions monographiques
Problémes méthodologiques posés par |'établissement de comparaisons en
matiére de productivité et de revenu entre exploitations agricoles dans les

pays membres de la CEE

Les conditions de productivité et la situation des revenus d'exploitations
agricoles familiales dans les Etats membres de la CEE

Situation et tendances des marchés mondiaux des principaux prodvits agri-
coles — «bovins — viande bovine»

Situation et tendances des marchés mondiaux des principaux produits agri-
coles — «sucre»

Détermination des erreurs lors des recensements du bétail au moyen de
sondages

(1) Epuisé.

(2) La version allemande est parue sous le n® 4/1963 de la série «Informations stotistiquess de I'Office statistique des Communautés
européennes.
(3) La version allemande est parue sous le n® 2/1966 de la série «Informations statistiques» de |'Office statistique des Communautés
européennes.

Date Langues

juin 1964 F(Y)

D(")
juillet 1964 F

D(Y)
mars 1965 F

D(Y)
mai 1965 F()

D(Y)
juillet 1965 F

D
aoit 1965 F(1)

D(2)
juin 1966 F

D
novembre 1965 F

D
janvier 1966 F

D
avril 1966 F()

D
avril 1966 F(Y

D
aobt 1966 F

D
aobt 1966 F

D
aoit 1966 F

D
février 1967 F

D
mars 1967 F(M

D(3)



Ne17

Ne18

Ne 19

N° 20

Ne 21

Ne 22

N°o23

N° 24

N° 25

Les abattoirs dans la CEE

1. Analyse de la situation

Les abattoirs dans la CEE
Il. Contribution a I'analyse des principales conditions de fonctionnement

Situation et tendances des marchés mondiaux des principaux produits agri-
coles — «produits laitiers»

Les tendances d'évolution des structures des exploitations agricoles
— Causes et motifs d'abandon et de restructuration

Accés a I'exploitation agricole
L'agrumiculture dans les pays du bassin méditerranéen
~ Production, commerce, débouchés

La production de produits animaux dans des entreprises & grande capacité

de la CEE - Partie | .

Situation et tendances des marchés mondiaux des principaux produits
agricoles — «céréales»

Possibilités d'un service de nouvelles de marchés pour les produits horti-
coles non-comestibles dans la CEE

Date Langues
juin 1967 F
D en prép.
octobre 1967 F
D
octobre 1967 F
D .
décembre 1967 F "
D
décembre 1967 F
D en prép.
décembre 1967 F
D en prép.
février 1968 F
D
mars 1968 F en prép.
D
avril 1968 F

D

n
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