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En tonnage et valeur, les fruits tropicaux importés

sgn;é- en 1965 :

. N AR

Tonnages bruts,

e N

en Francé ont’ repré-

o . 4o
PRI

Valeur (1) :

..

1 ] !

! : f L 1
! Ananas frais ! 8.419 t 1 2,775.800 U.C,!
! ! ! !
! Dattes ! 15,302 ¢ ! 5,400,400 U,.C,!
! ! ! 1
! Noix de coco ! 3.303 ¢ ! 935,000 U,C.!
! ! ! !
| Noix de cajou ! 700 t ! 733.800 U,C,!
! ! ! t
! Autres fruits tropicaux ! 715 t ! 453.800°U.C,!
! 1 L 1
! Conserves d'ananas 1 20,494 t ! 7,977,400 U.C,!
! A ! L !
1 Jus d'ananas ! 9,276 t 1 2,219,400 Vv.C,!
! ! !

| ! !

(1) le dollar est 1'unité de compte

Note ¢ La source des séries de chiffres est le Ministére des Affaires
Economiques (statistiques douanidres) sauf indication comtraire,



Il existe sur le marché frangais presque toutes les variétés de fruits
tropicaux que nous aviens 2 étudier, Certains évidemment ne sont 12 qufa
titre d'échantillon et ne représentent que des quantités infimes 3 arrivages
aléatoires,

Sur base des statistiques douani2res existantes, nous avens établi un tableau
1.1,0 donnant 1l'évolution des importations, des réexpéditions et la consomma-
tion apparente des fruits tropicaux depuis 1950, Le graphique correspondant
illustre ce tableau,

D'une fagon générale, il y a lieu de distinguer les fruits frais et les frui‘
en conserve, cette derni2re rubrique comprenant les jus,

e e e . _aa



CONSOMMATION DE FRUITS TRCPICAUX EN FRANCE

(en tonnes)

' TABLEAU 1.1:0,

1250 1751 1952 | 1953 | 1954 | 1955 | 1956 E 1657 Ivl938 1959 | 1960 1851 | 1962 | 1963 | 1964 | 1965 |

Aranec frais €29 ©05 io21 772 17261 1877 1805 2713 4738 6244 53h2 4181 4372 5061 7400 5-19

Réc-,, 3citicns £ 6o 56 3 2 19 36 40 127 §9 222 93 Tl 225 529 j 10C4
Importations nattes 575 £59 65 769 125¢ 1558 1769 2673 4611 6855 5520 4088 4801 5435 €331 : 7415 ;
Cor.3erves ancias 2752 347 2004 4337 |1 3219 | 4426 | 57563 7377 | 7280 [12637 ;14148 122057 11%30% ! 16042 §9033 0403
RAcupéditions - - - - - . 32 361 100 | 171 | 253 103 59 75 641 17
Irportations nettes | 2752 3547 3004 4337 | 3319 | 4426 | 5721 7037 | 7180 12466 (12223 {13849 |13244 | 15963 F?Q69 %0476 |
Jus d'ancnas . oo o coe | een ..» | 3313 53z} TR [ EAL T T 5850 9275
DAnipéditions 16 87 52 5 1 91} 115"
A — -

Iusortations nettes .o see ces ves v ees | 3297 5273 | 6556' 23 ! 58721 9161
i 1ecss 20871 |16623 21520 |DC700 (18280 122752 {15304
- €353 ¢ 8652 7555 7776 21290 9237 {9803 95535
Importutions nettes | 9140 11979 | 9184 13744 | 11284 1 904 62”389 borad |

!‘.'Q'Ocats, etC o, PR «o s PRI eca .8 s s 49 72 51 67 1[:“," 200 57 143 541 TT3

Sexpéditior.s - - 42 23 31 25 4 2 9 21

Importations nettes .ee ven . e .e e 49 72 S L4 113 175 396 441 532 692

iz de cajou |0 Te08 557 500 | B AN T a0 203 .7H 162 196 | 0621 1 420 | 591] 700

Réczpéditions 4o 7 1% 9 2 0 -5 7 8 3 5 3 - 11

Importations nettes e 2N 4827 QRQ &9 125 332 200 198 67 154 193 616 417 591 § 689

i }
Noix de coco (pulpes | '

déévdfa?'.et autres) 73% 73 1428 1460 | 1893 | 2169 | 1781 1916 a 2200 | 1743 | 2146 2253 | 2324 | 2572 | 2888 { 3303

Réczpéditions 32 71 } 125 | 29} 19 12 15 27 | 23 38 25 8 27 39 34 15

rportations nettes | 700 2 | 1303 | 1431|1874 | 2657 | 1766 | 1859 | 2177 | 1705 | 2121 | 2245 | 2297 | 2533 | 2854 | 3088

1



GRAPHIQUE = T T700
LA CONSOMMATION APPARENTE DES

FRUITS TROPICAUX EN FRAMNCE
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1,1, FRUITS FRAIS o

Les atatistiques 'douanidres comportent, jusqu'en 1965, des rubriques dia-
tinctes pour les fruits suivants :

+ .. .
5 : . -

ananas

- .a‘atQQS. v A Yy ’ 1 i

v

noix de coco (éulpe déshydrétéé et autres)

noix (toutes) . .

autres fruits tropicaux (avocats, mangues, €tc ....).

Depuis le ler Janvier 1966, 11 y a de nouvelles rubriques distinctes pour
- avocat
- mangue
- noix de c'o,co . ,,'_'!
- noix de cajou;

’ L'évolution‘par‘fruit's’egt caractérisée de la manidre suivante :

1.1,1, Ananas " |
Le tableau 1,10,domne 1'évolution générale depuis 1950,
Le tableau 1,1, 1.1. (cf. aussi graphique correspondant) donne, pour
les six dernidres anndes, 1'évolution des importations selon les
origines, :

De ces 'tableauk, nous pouvons' retenir principalement :

' = que les importations’ ont plus que décuplé en 15 ams

© = qué les réaxpéditions a ﬁartir de la France ont augmenté con-

sidérablement aussi pendant la mBme période

- que la consommation s'est développée harmonieusement, La chute

de 1959 est due 2 une cause conjoncturelle (soxtie de la Guie.
. née de la Commmauté). Depuis 1961, le marché, régularisé, a
7 ‘tepris som tégime mormdl d'expansion (+ 20% en moyenme par an)

- SRREE - qu'il y a eu une éVolution,différente des importations puivant

" les- otigines. -Ainsi “: RNNTEO

. dans un marché en expansion, les importations des Agores

sout stables




; les importations de M&rtinique qui ont &té beaucoup

développées entre 1961 et 1963 sont encore en expan-
sion mais 2 un rythme moindre, La place relative de ce
pays a beaucoup changé : 10% du marché en 1961 contre
27% en 1965

les importations de C8te d'Ivoire ont crQ lentement

de 1961 & 1963 mais, depuis cette date, elles auraient
tendance & se développer plus rapidement. Cependant,

1a place relative sur le marché a un peu baissé, Alors
qulen 1961, la C8te d'Ivoire possédait 52% du marché et
n'avait devant elle que des fournisseurs de moindre im-
portance (Cameroun 2° avec 18% du marché), elle n'a plus .
que 50% en 1965 et la Martinique avec une part de 27%
devient un concurrent plus sérieux

- que la part des pays de la zone franc trds forte déja en 1961
(95%) a encore augmenté (98%).

TABLEAD 1.1,1.1, IMPORTATION D'ANANAS FRAIS

R

1964

§ ) 190 | 1961 | 1962 | 1963 , D165 |
! ' Tonnes y Tonnes i Tonnes y Tonnes é Tonnes Tonnes ,
! ! ! ! ! ! ! !
! Portugal f 213 | .23 ! 229 ! 226 | 233 1 247 !
! Guinée ! 2208 |51 ! 594 ! 469 ! 437 1 445 |
| CBte d'Ivofre ! 1749 | 216p ! 2370 ! 2422 ! 3651 ! 4229 !
! Cameroun ' 782 } 785 1 850 ! 1002 ! 1069 ! 1053 !
! Guadeloupe ! 418 ! 76 ! 48 | - 1 - 1 44
3 Martinique ! 467 ! 402 ! 780 | 1515 ! 2033 ! 2382 !
! ! ! ! ! ! g !
! Autres ! 1 1t 10 ! 1y 227t 37t 19 1
! ! ! ! ! ! ! !
. ! ! ! ! ! ! !
, Total y 5842 , 4181 , 4872 , 5661 , 7460 8419
| Réexpéditions | 222 | o3 | 71 | 225 | 529 | ‘1004 -

1,1.2, Dattes

Le tableau 1,1,0, montre 1'évolution générale depuis 1950,

Le tableau 1:1.2;1; et le graphique correspondant donnent, pour les
cing dernidres années, 1'évolution des importations par origine,
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De ces tableaux, nous retiendrons :

- qu'en 1950, la datte était le fruit tropical le plus connu
et consomaé, En 1965, la consommation a baissé de plus de
40% gt est moindre que la consommation d'ananas

- que les principaux exportateurs (Tunisie et Algérie) subis-
sent le contrecoup de cette regression

- que les réexpdditions de France vers les autres pays curopéens

n'ont pas subi 1l'évolution de la consommation apparente et
qu'elies sont pratiquement stables depuis cing ans,

TABLEAU 1,1.2.1, EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE DATTES EN FRANCE

! ] i i T i ] ] '
; | 1960 | 1961 | 1962 | 1963 | 1964 | 1965 | o0 |
: : 4 1 : : ! ! O Mmols !
! ! I i | ! ! ! !
1 Algérie ! 19195 ! 19283 ! 18890 ! 16752 ! 21132 ! 14555 ! 6408 !
! Tunisie I 1069 ' 1870 ' 1654 ! 1163 ' 1641 ! 747 ! 73 1
! Cameroun ! - 1 367 1! - 1 380 ! - - ! - !
| Autres ! 111 - I 60! 301 1t -t
! ' ! ! ! ! ! ! '
! 1 1 i I ) | 1 !
' Total ' 20278 ; 21520 ; 20604 ; 18298 . 22792 ; 15302 ' 6461 {
! ! ! : ! ! ! ! !
! Réexporta—! i . ' | ; | L '
; tioms N 9673 y 1776 y 9320 , 9258 9803 . ' 9553 ' e '
! ! ! ! ! ! ! ! !
y Importat. , I | 1 ' 1 ' Do
; nettes ; 10605 ; 13744 ; 11284 ; 9040 ' 129869 ' 5749 ) ses ]

1.1;3. Noix de coco

L'incohérence des recensements douaniers en matidre de noix est
extréme,

On distingue bien une rubrique douani2re "noix de coco : pulpe dé-
shydratée et autres" mais, suivant les années, la noix de coco frai-
che est intégrée soit dans cette rubrique, soit dans la rubrigque
"autres noix en coques'", soit - enfin et sans raison logique - dans
"autres noix : cajou et Brésil",

Il y a donc lieu d'observer les plus grandes rdéserves pour estimer
ce marché,
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Ainsi : o

En 1950, .outes les noix sont comprises dans cette méme rubrique.

De 1951 2 1960, seules séraient'comptéeéJiés ndix‘de coco fratches
et la pulpe déshydratée de noix de coco.

A partir de 1960, les importations de noix de coco fralches seraient
stoppées car on ne les retrouve ni dans la rubrique "noix de coco",
.ni-dans la rubrique "autres noix en coques”, ni'enfin dans la rubri—
que: "noix de cajou et autres neix",

Cependant, inexplicablemen:, on retrouve.en 1965 la noix de coco
fratche .dans la rubrique "mutres noix" et comptée ainsi avec la

,nqix de, cajou, alors que la pulpe déshydratée de noix de coco est
comptée seule.

.Le tableau 1.1.3.1, a 6té &tabli par nous sur base des statistiques
.douani2res disponibles et en les corrigeant quand nous avions la
possibilité de le faire, Pour cela, nous avons essayé en. examinant
.1'origine des importations de faire ressortir d'autres rubriques
douaniéres les noix de coco qui y auraient été 1nc1ull sans raison,

EP VRN Ce [ R R R

‘Ce tableau regroupetait ainsi toutes 1es 1mportations de noix de

.coco. {fratche et pulpe déshydratée),

L‘évolution du marché de la noix de. coco est caractérieée principa-

1ement par s’

- une consommation quasi-totale de toutes les importations
- une expansion relativemeut faible mais réguliere

"2 une dépendance plus grande des territoires hors .de la zone
franc - -

i
p




TABIEAU 1.1.3.1I

EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE NO;X DE_COCO
(PULPES DESHYDRATEES ET AUTRES) EN FRANCE

SED SEME P Seis Ge BSOS SR VIR D Ve G S PR P TN SWR P o S Ao Aey e S pem  bend

] ] 1 ] "1 aaes | T 1966 !

, 1960 | 1961 | 1962 , 1963 | 1964 | 1965 | . nois!

! ! ! ! ! ! ! 1
Dahomey ! 5781 795 ! 886 ! 962 ! 813 ! 618! 311 !
Ceylan ! 566! 817 ! 693 ! 898 ! 1691 ! 1955 1| 646 |
Philippines ! -1 - ! - 't 55 1 75 1 456! 505 !
Polynésie F,! 454 ! 403 | 465 1 461 1 128 ! - 23 1
C8te d'Ivoi,! 348 ¢ 82 ! 170 ! 111 ! 110 ! 213! 138 !
Togo ! - - ! - - b 711 - ! 25 |}
Inde ! - 1001 - 1 ! - -1 - 1
Somalie 1 - ! - 1 - { - ! - ! 59 ! - !
Autres "1 2001 146 ! 110 ! 8 1 - 1 21 .

! ! ! ! ! ! ! !
Total Doauae ! o253 ! o232 : 2572 | 2888 ! 3303 : 1648 |
dont zome ! I 1 L b ! L !
franc ! 1368 ! 1280 ! 1521 ! 1534 ! 1122 | 890 ! = 497 |
Gtranger | 778! 973 1 803 ! 1038 ! 1766 ! 2413 ! 1151

! ! ! ! ! ! ! !
Réexpédi- ! ! ! 1 ! ! 1 !
tions ! 25 1 8 ! 27 ' 39 ! 3% 1 151 e !

! ! ! ! ] ! ! !
Importat, ! ! ! ! ! ! ! !
nettes ! 21211 2245 1 2297 12533 1 2854 ! 3288 ! ... !

! ! ] ! ! ! ! '

1,144, Noix de cajou

Il s'agit 12 exclusivement d'amandes dé&cortiquées.

La encore, il y a eu 2 critiquer les chiffres bruts pour ne retenmir,
a partir de l'origine des exportations,%18s scules exportations de
noix de cajou,

Le tableau 1,1.4,1, et le graphique correspondant montrent 1tévo-
lution depuis 1960 de 1l'origine des importations.

Ce tableau nous permet de retenir que ¢
- le marché s'est beaucoup développé ces trois dernidres années
- les pays qui ont installé récemment des usines de décortiqua-

ge de noix de cajou, le Mozambique notamment, ont pris rapi-
dement une bonmme place sur le marché,
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'EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE NOIX.DE CAJOU EN FRANCE

TABLEAU 1.1.4.,1,

| >N

1;1;5. Autres fruits tropicaux

comptés

Jusqu'en 1965, tous les fruits tropicaux secondaires tels que
avocats, mangues, litchis, papayes, goyaves, etc ,... sont regrou-
pés sous la mlme référence douanidre,

Depuis le ler Janvier 1966, les avocats et les mangues doivent @tre
a part, En fait, si les avocats sont déja effectivement sortis pour .

! ] ] ] ] T ] T 1966 !
1 , 4 1960, 1961 , 1962 , 1963 , 1964 | 1965 | g" 44,
. ! sl ! 1 ! !
! Portugal ! 1 ! ! L 17 ! !
| Mpzambique ! . 10 .1 - I - 1 60 ! 169! 123 ! 30 |
LInde. . .1 711 9 1 461 1 326 1 4101 44 | !
I'Union Ind, ! < ! o' & = 1 = & .1 393 1 243 I
! Madagascar ! 59 ! 65 ! 110 ! 31°1 121 - 1 10 1
! Tanzanie ! - 1 - ! - 1 - 1 - ! - 5 !
| Autres 1 22 1 37 ! s01 5 1 -1 123 1} !
! ] 1 ! ! ! ! ! !
- ! 1 ! ! ! ! ! !
; Total ) 162 , 19 | 621 | 42 , 591, 700 , 294
! Réexpédi- ! ! ! 1 ! ! T
! tions 8y 3 5y 3y =y My ey
! Importat. ! ! ! ! ! ! ! !
! nettes ! 154 ! 193 ! 616 ! 417 ' 5911 689 ! .. !
1 ! ] 1 ) y ! ] ]

cette année, les mangues, au contraire, ont encore figuré avec les

autres fruits tropicaux,

Le tableau 1.1d donne 1'évolution générale de 1'ensemble de ces

fruits depuis 1950,

Le tableau 1.1,5.1. et le graphique correspondant montrent depuis

cing ans la part respective prise par les différents pays exporta-

teurs,

Le tableau 1.1,5.2, (cf, le graphique correspondant) donne lea im-

portations totales, par mois pour 1964 et 1965 et pour les onze
premiers mois de 1966 ,d%ums parf, tous les fruits tropicaux secon=
pagt les importatious d'svoecatn.

daires, 2t




Nous
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retiendrons surteut @

l'extraordinaire développement de ces produits qui, pratiquement
pas consommés avant 56 (moins de 50 tonnes), représentent main-
tenant une importation totale . de presque un millier de tonnes

la place prépondérante de l'avocat qui représente plus de 80 %
du total de ce marché, Nous pouvons donc dire que le développe~
ment du marché a été d0 principalement au développement de

la consommation de ce fruit

le prodigieux accroissement des ventes d'Israetl entre 1961 et
1963 qui s'est un peu ralenti en 1964 mais a repris pour 1965

la consommation optimum de ces fruits qui se situerait em Octebre
et l'accentuation de la tendance vers la baisse des consommations
estivales,
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IMPORTATIONS MENSUELLES DES AUTRES FRUITS TROPICAUX EN FRANCE (1)

(en tonnes)

Janvier
Février
Mars
Avril
Mai
Juin
Juillet
Aolit
Septembre
Octobre
Novembre
Décembre

Y SEE SER SR GUE SUNE SEED TR ATID SED Gl SwE CANW SN SR Sam Veu Cemt bl

Total

el PUIV Suml I AP AUE WD VEE LGN W L CHD VIR PP Su ol +UD SeE Swe

11 mols 1066 dont

] ]
1964 | 1965 !  Total I Avocats
! ! !
t ! !
) g1, ! 52,8 1 69,2 ! 61,5
¢ 7 1 44,0 1 68,7 ! 61,9
36,5 | 42,6 1 98,6 ! 9%,3
57,8 I 33,0 ! 86,0 ! 52,1
47,6 1 61,1 1 71,7 { 25,9
33,1 ! 55,4 ! 59,6 ! 22,5
14,5 1 26,9 1 24,3 ! 14,5
27,5 ! 17,7 ! 5,5 ! 4,0
11,3 1 69,9 I 50,4 ! 46,8
83,4 ! 127,6 1 174,8 ! 173,4
65; 1 77,8 ! 133,9 ! 129,3
72,% ! 104,1 ] ?i. 1 oo
! ! ! _
59,8 1 72,9 | 842,70 | 6862

(1) C'est 2 dire autres que

cajou

Source : statistiques douanidres

e

P Sut cesn G Ve pum st aemd

CEE St YW P swm SER cwun Cum el famp

ananas, dattes, noiz de coco et noix de
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1.2, FRUITS EN CONSERVE

_ , , . -
Les fruits tropicaux en conserve vendus en France sont principalement
1'ananas que 1l'on rencontre sous forme de tranches oy sirop {entidres wu
brisées) de compote ou intégrés dans des salades de fruits et, enfin, sous
forme de jus.

Les autres fruits tropicaux en conserve sont sur le marché en quantité
moindre,

Les'plus répandus sont les litchis en provenance de Chine., On trouve enfin,
mais en quantité infime, des conserves de mangues, goyaves, Il est impossi-
blae de rep&rer, a partir des statistiques douani2res, les quantités que
représentent ces conserves,

' 1
1.2,1. Conserves d!ananas

© Somt’ appelées ainsi : - : : . Ce e
T - les tranchea au sirop, enti2res ou brisées :
- les mhrmelades.

Le tableau 1,10donne l'évolution générale ‘des importations depuis ’
1950. ‘

Le tableau 1.2,1,1, et le graphique }orrespondant montrent la xéparti-
“tion des importations selon- leurs origimes, depuis 1960,

' Le tableau 1.2,1.2, donne la répartition des impovtations en 1965,
selon les-conditionnements,

De ces tableaux, il ressort principalement :

- Dans un marché en expansion, la stagnation des importations
de Martinique qui ont beaucoup baissé en 1962, Depuis cette
date, les importations de cette provenance se sont stabili-
sées et nous pouvons meme noter une légére expansion en 1964,
Cependant, la Martinique qui représentait 70% du marché en
1960 n'a plus qu'une part de 43% en 1965. En valeur absolue,
les tonnages exportés ont gwesi diminué.

- Contrairement 2 la Martinique, la C8te d'Ivoire a connu, ces
dernizres années, un bon développement de ses exportations de
congerves d'amnanas, Les tonnages ont presque triplé en 5 ans
et la Cdte d'Ivoire posséde maintenant 48% du marché, Il faut
remarquer pourtant que l'année 1965, qui marque une légdre of-
fensive de la Martinique,a été moins bonne que les précéden-
tes,
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- La part de la zone franc, toujours tres importante, est
cependant en lég2re baisse en 1965 (92% contre 95% en 1960),

- Les boites de 1 Kg ou plus, qui sont en majeure partie desti-
nées aux conserveries pour 8tre intégrées 3 des macédoines
de fruits, représentent A peu pras 7% du total des ananas en
conserve,

TABLEAU 1,2.1,1,

TABLEAU COMPARATIF DES IMPORTATIONS FRANCAISES DE CONSERVES
D'ANANAS DEPUIS 1960

(en tonnes)

[] i !
Provenance 1960 1961 1962 | 1963 | 1964 | 1965 |

s v oum

! P ! !

Martinique 91929,3! 9.635,4 7.235,1i 7.580,1! 7,685,5! 8,906,4!
) 1 ) ! ! !

Cdte d'Ivoire 3.432,4! 4,020,8 ! 4.766,21 7.539,3! 9.517,7! 9.960,6!
' ' v !
1.302,01 922,21 1.830,1! 1.625,6!
! Lo @
! T '
! 1 1 1

13.303,3i 16.041,6119,033,3120,492,6!
! | ! !

786,81  300,9
|
!
"
14.148,5! 13.957,1
! |

Autres pays

Total année entire

S Bemn ceuh S TN Swm teE SR S SR dAm caB S
Cup sEp ST GaE W cemm SwEl TWE TR v S Cum onep

(1) dont 1.633 tonmes en provenance des U,S.A,
(2) dont 1,452 tonnes en provenance des U,S.A,
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.TABLEAU 1,2,1,2,

jIMPORIATIONS EN FRANCE DE CONSERVES D'ANANAS EN 1965

(en tonnes)

! n® Tarif Douanier

! ! ! !
! Pays exportateurs!  20,06.,41 ! 20,06.43 ! Tonnage ! Valeur !
! !  Bottes de ! Bottes de ! total ! douanidre !
! ! 4+delKg! 1Kget-! ! (F.) !
! ! ! ! ! !
! ! ! ! ! !
! Maroc { 1,5 ! - ! 1,5 ! 2,000 !
] Tunisie { - ! 7,5 1 7,5 1 16,000 !
! CBte d'Ivoire ! 619,9 ! 9,340,7 ' 9.,960,6 ! 19,865,000 !
! Kenya ! - ! 16,8 ! 16,8 | 24,000 1
| Madagascar ! 12,6 ! 1,5 ! 14,1 ! 29,000 !
! Afrique du Sud ! 34,8 ! 85,0 ! 119,8 | 155,000 |
! U,S.A, ! 147,2 ! 1,305,1 ! 1,452,3 ' 2,302,000 !
! Nicaragua ! - ! 1,7 ! 1,7 ! 4,000 !
! Martinique L 667,9 ! 8.238,5 ! 8,906,4 ! 17,472,000 !
! Isratl ! 0,5 ! - ! 0,5 | 1,000 |
! Viet-nam Nord ! - ! 2,0 ! 2,0 ! 4,000 !
! Viet-nam Sud ! - ! 2,5 | 2,5 1 3,000 ¢
! Chine Continent, ! - ! 5,4 1 5,4 ! 7.000 !
! Iles du Pacifi~ ! - ! 1,5 ! 1,5 ! 3.000 1!
I que (USA) ! ! ! ! !
! ! ! ! ! !
! ! ! ! ! , !
: ! 1.484,4 ' 19,008,2 ' 20.,492,6 ! 39,887,000 !

! ! ! ! !

1;2:2. Jus d'ananas

Le tableau I;I‘Cﬂonne 1'évolution globale,

Le tableau 1,2,2.1, (cf. graphique correspondant): donne 1'évoluntion
des différents pays fournisseurs.

A la lecture de ces tableaux, il apparalt :

- qu'il y a eu un tres grand développement des consommations
de jus d'ananas durant ces quinze derni2res années. En effet,
les quantités globales consommées ont triplé en dix ans, Nous
avons reporté sur le graphique 1,10 les consommations de jus
d'orange. Nous pouvons noter que la tendance 2 été pratique-
ment la m8me pour ces deux boissons bien que l'expansion du
jus d'orange se fasse avec plus d'A-coups.
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- que le développement des exportations de C8te d'Ivoire
slest Zait régulidrement et que sa part sur le marché a
été de plus en plus importante (53,6% en 1956 contre 77,4%
en 1965), Pour la Martinique, le développement a été moins
régulier mais il a nettement amélioré sa position sur le
marché puisqutil représente 20,4% en 1965 contre 7,3% en
1956, Ainsi 1'amélioration de la situation de la zone franc
s'est faite au détriment de 1'étranger qui a vu réduire 2 la
fois ses tonnages globaux exportés et sa place relative (2,2%
du marché en 1965 contre 39,1% en 1956),



TABLEAU 1,2.2.1.

TABLEAU COMPARATIF DES IMPORTATIONS FRANCAISES DE JUS_D'ANANAS

TOUTES PROVENANCES, de 1956 a 1965

SER VTP VER S Sp CHID sum SUNE LD cel CUE FHD A SRS S SR ey SO swub

ANNEES 5 MARTINIQUE 5 D'IVOIRE § AUTRES PAYS i TONNAGE TOTAL

! ! 1 en % du ! ! en % du !
! tonnage ! ! tonnage ! tonnage ! tonnage ! T
! ! ! total ! ! total !
! { 1 ! i 1
! ! ! ! ) !

1956 ! 243,1 1 ! 1.774,2 53,67% ! 1.295,6 ¢ 39,1% !

1957 ! 457,9 ! ' 2,230,6 55,3% ! 1.,346,3 ! 33,47 !

1958 ! 448,6 ! ! 2,298,4 72,0% ! 448,9 ! 14,072 !

1959 1 1.249,6 ! 1 2,762,8 59,52 1 629,0 ! 13,62 !}

1960 ! 1,323,8 1 ! 3.29,9 61,92 ! 703,5 ! 13,27, 1

1961 I 1.170,7 ! 1 3,543,7 66,1% ! 645,8 ! 12,02 !

1962 ! 1,283,3 ! ! 3.598,6 54,4% ! 1,734,3 ! 26,27 |

1963 ! 1.,255,0 ! ' 5.421,4 67,0% ! 1.414,8 ! 17,52 !

1964 1 2,284,3 ! !  6,645,7 68,67 ! 750,1 ! 7,8%2 1

1965 ! 1.891,2 ! ! 7,176,2 77,47 ! 208,2 ! 2,22 !
! ! i ! 1 }
! ! ! ! ! !

P S CUR SGE U VME DI AUk VD U VWS P TR Sl SWS MR S ST S
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Deuxidme Partie

: o STRUGCTURE dela DISTRIBUTION




e marché frangais compte, en 1965, prés de 50 millions de peraonnes; Paris
- est de loin le centre de consommation le plus important, notamment pour les

fruits tropicaux vares qui sont en quasi~totalité consommés dans la capita-
le,

Les réseaux de distribution sont différents suivant qu'il s'agisse de fruits
tropicaux de faible consommation ou de produits déja bien implantés sur le
marché. Au fur et 2 mesure que la consommation crott, les réseaux de distri-
bution tendent 2 s'élargir et 2 prendre les voles suivies habituellement par
les produits de grande consommation.

Les fruits tropicaux &tant importés, les réglements d'ordre douanier ont
une incidence sur la structure de la distribution (par exemple, la déten-
tion de licences d'importation conduit 2 un monopole du fait des importa-
tions de fruits tropicaux en conserve), Nous &tudierons donc, avant d'exa-
miner la structure du marché, la réglementation des importations,

2,1, REGLEMENTATION DES IMPORTATIONS

Ces réglementations concernent :
- les droits de douane
- les licences d'importation

~ les prescriptions phytosanitaires,

2,1.1, Droits de douane

Le tableau 2,1,1, conne les tarifs, actualisés au 15 Décembre 1966,
des droits de douane relatifs aux fruits tropicaux em provenance de
la C.E,E, ou des E,A,M.A. et en provenance de pays tiers.

Tous les fruits tropicaux entrant en France sout soutds 2 la T,V.A. ‘
(11%), 2 1l'exception des dattes, bananes et ananas qui sont exemptés

de droits complémentaires et des noix qui ont une T.V.A, réduite
(6%).

Le tableau 2,1,2, montre 1l'évolution des droits de douane depuis
1957, Nous pouvons noter que les fruits frais en provenance de la
C,E.E, et des E,AM,A. sont pratiquement tous libérés, sauf les
dattes qui ont encore & payer un droit de douane de 7% et les fruits
secondaires qui ont aussi 2 payer 2% de droits. Les fruits frais em
provenance d'autres origines payent jusqu'd 20% de droits.

Pour les fruits en conserve, il y a eu, depuis 1957. une libération
importante pour les produits en provenance de la C.E.E, ou des EAMA,

O AN

%
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Les procduits en provenance des pays tiers payent maintenant des
droits au moins doubles de ceux percgus pour les fruits venant des
-pays assaciés.

TABLEAU 2.1.1.

_DROITS DE DOUANE

B TR

(A sur valeur Franco Frontiére)

! 1
i | L maw
i [PRODULTS 1TTCEE 1
\ S v pams .y TIERS
! : | "1 !
! 08,01  Dattes ‘ -t 7 ! 15,20 !
! L ) ' 1N -
 en embxllage de 0,5 brut ou =~ - : - .y - -}
" " de 1 Kg ou + 1 - " - 1
, " " de 1 2 10 Kg Ty - "
i, autrement conditionnés . . i : ) '
' 1 ' 1
| . Bananes y ¥ 2 f
1. . B SO .
! Ananas A DU
’ [} . ¢
i Noix de coco, pulpes déshydratées i 0 P 4 . :
IR - . 1 1
; Noix de calou S IR B
! ! R N
1 W 1 O 3y
’ Avocat b2 ! 6,80 !
! vocats ! 1 ’ 1
: {
5 Autres fruits tropicaux i 2 z 9,20 i
! !
- 20,06 Conserve ananas i i :
}-- en emballage de + de 1 Kg ! 12,25 | 272,80 !
P " de 1 Kg ou =~ vo12,2% 1 29 !
! . 4 ! ! !
! 20,07 Jus d'ananas gens. 1,35.0u - ! 12 1 24 !
5 dens. + de 1,33 ; 35 i 42 :




TABLEAU 2,1,2,

EVOLUTION DES DROITS DE DOUANE EN FRANCE DEPUDIS 1957

“Droit | 1/1/59 177760 171761 171762 177762 177763 171765 171766
Produits de base ‘ ' , — , : T :
| 1957 |CEE |TIERB{ CEE |TIERS| CEE | TIERS| CEE | TIERS | CEE | TIERS |CEE | TIERS | CEE |TIERS | CEE |rIERS
i 08,01
| Dattes 20 |18 20 | 18 20 {16 |18 |12 [17,60 |14 w6011 |17,60f 9 [17,60] 7 |15,2¢
| Bananes 20 |18 20 | 18 20 | 16 20 16 |20 14 20 1 |20 9 |20 7 |20
{ Noix de coco ' .
Pulpes 2 | 1,80} 2 | 1,80 2 | 1,60] 2 1,60 2 1,40 | 2,90]'1,30] 2,90 o |4 o |4
Autres 0 0 o | o o | o 0 o |o 0 1,50} © 1,50 o |1,50} 0o |3
Ananas 5 4,50 5 | 4,50 5 | 4 5 4 |s 3,50 | 7,10 2,715] 7,10] 0o |09 o |9
Autres fruits 5 4,50 5 | 4,50 5 | 4 5 4 |s 3,50 | 7,10 3 7,10] 2,50 7,10} 2 | 9,20
20,06
Ananas conserve -
sans sleool  |S25 22,50 |25 22,50 25 |28 [31,50f{28 1,50 24,50 |31,40 | 19,25 31,40 | 15,75 [31,40 | 12,2527,80
; ( \
| sa?fK§1§§°f ) 28 |31,50{28 [31,50 |24,50 |31,50 {12,25{ 31,50 | 15,75 [31,50 |12,25 |29
(
Autres + 4,5 Kg |( 20 |25 |20 ps 17,50 |23  l13,75] 23 11,25 |23 8,75 |23
: )
| 4,5 kg ou - (35 31,5035 |31,50] 35 |20 |25 |20 s 17,50 |23 13;75| 23 11,25 [23 8,75 |23
- 20,07
| Jua_d%4asnas. 30 |27 30 |27 30 |24 |27 |26 7 21 27 fis |27 15 |27 12 |4
L

!

Source C.N.C.E., PARIS

o -
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Licences d'importation

2,1,3,

Il n'y a aucune restriction aux importations de fruits tropicaux
frais,

Pour les conserves d'ananas, au contraire, le marché est:régle-
menté, Pour favoriser les ventes des EAMA (c'est-a-dire la C8te
d'Ivoire qui possdde des conserveries) et surtout les DOM, il y
a en France un systime de contingentement, . . ,
Ainsi, les importations des pays tiers sont autorisées dans la

limite de 2,000 tonnes environ, celles de C8te d'Ivoire aux en-

virons de 9.500 tonnes, les importations de Martinique &tant libres,

Prescriptions phyto-sanitaires

""Pour les fruits frais entrant en France, il y a un contr8le sani-

taire; Ainsi, pour les ananas, les fruits qui porteraient des co-
chenilles seraient refusés. ;
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2,2, CIRCUITS DE DISTRIBUTION

2.2,1, Agents de. distribution

2.2.1.1. Fruits frais

Le schéma 2,2,1.1, donne 1'organigramme génﬁral de la distribution
des fruits tropicaux frais.

2,2,1,1.1, Importateurs

Le marché frangais des fruits exotiques est trds concentré au ni-
veau des importateurs qui sont tras spécialisés.

Moins de 10 personnes au maximum en font en France 1'importationm.,
En fait, 2 Entreprises représentent la plus grosse part du marché,
Le marché est réparti ainsi :

- Importateur n® 1 : 60% du marché des ananas
50% environ du marché des avocats
50% environ du marché des litchis

- Importateur n® 2 : 10% du marché des ananas
30 a 40% du marché des avocats
50% du marché des mangues

30% du marché des ananas
10 & 20% du marché des avocats
50% du marché des mongues

~ Autres

(3

Le marché est en fait entre les mains d'une seule personne spécia-
lisée dans ce secteur, particuli2rement dynamique, et qui a déja
pris & sa charge plusieurs opérations de promotion trés réussies
dans le domaine de 1l%'ananas et surtout, de l%avocat qu'elle a pra-
tiquement fait connalitre et accepter par les consommateurs frangais,

2,2,1,1,2, Grosgistes .

Ce sont souvent des agents des importateurs avec lesquels ils ont
des liens financiers assez é&troits, Ce sont parfois les importa-
teurs eux-mfmes qui jouent le r8le de grossistes. Leur r8le est plus
passif que celui des importateurs mais non négligeable en province.

Il existe enfin des grossistes livreurs, POMONA notamment, qui s'inté-
ragsent vivement au probléme des fruits tropicaux, Cet Organisme

qui a déja une place dans le marché de la banane est tout & fait
équipé pour distribuer parfaitement les fruits tropicaux qui sont
assez fragiles et qui demandent des installations spéciales,
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2;2010133¢ Détaillants T "w-‘-‘- L. -v:-‘»',w. -“‘..“'-: 1

Nous moterons 1'intéret que pré;énteﬁt notamment 2

- les eircuits du commerce coucentré

Ces commerces, typée Magasins Populaires, s¢ sont depuis quelques
années intéressés 2 tes produits, ont -ouvert dans les grandes
villes ol ils possident des points de vente, des rayons fruits
tropicaux considérés comme des rayons de prestige susceptibles
de leur amener des clients nouveaux pour les autres articles,
Parce qu'ils représentent une force de vente intéressante en
nombre et en dynamisme, il est possible de penser que les
‘fruits tropicaux seront en développement, ces types de magasins
8'y intéressant, Nous avons noté, par ailleurs, qu'ils avaient
déja parfois fait des actions de promotion parfaitement réussies,
I1 semble que participer & dlautres actions les intéresserait,

- & Paris, les Cours des Halles (1)
(qui s'étendent depuis peu en province)
Ce sont les spécialistes des fruits et légumes, De plus en plus
nombreux 2 Paris, touchant une part importante de la consomma-
tion, ils doivent &tre intéressés par la vente des fruits tro-
picaux, Ils pratiquent en effet une politique de marge pas trop
forte, clest chez eux que s'ach2te une grande partie des fruits
et légumes consommés sur le marché parisien, ils possddent des
ressavres fralches, et enfin, ils sont dans l'ensemble dynami-
ques et ouverts & de nouvelles ventes, Ces magasins distribuent
75 % des fruits et légumes consommés a Paris (informations pro-
venant du Centre Technique Interprofessionnel des Fruits et
Légumes).

- Les magasins de luxe qui ont lancé ces fruits et qui continue-
ront sans doute 2 les distribuer car leur fonction essentielle
est de vendre des produits inconnus rares.

- Les détaillants traditionnels qui ne vendent les fruits que
lorsqu’ils commencent & &tre connus, mais qui sont les plus
nombreux en nombre de points de vente,

(1) Les Cours des Halles sont des magasins appartenant 2 des détaillants indé-
pendants qui vendent, avec des marges relativement raisonnables, des fruits
et légumes frais,
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g;2;1;2; Frutts en conserve

1e schéma 2:2;1:2: donne lYorganigramme de la distribution de la con-
serve, ‘

Les importateurs sont plus nombreux-:une vingtaine environ, Il faut
noter cependant, du falt de l'existence en France dtune politique

de contingentement pour ces produits, qulil est nécessaire de possé-
der une licence d'importation pour faire commerce dlananas en con-
serve et certains importateurs posséddent donc un tomopole de fait ¢
4 ou 5 personnes représentent ainsi la quasi-totalité du marché,

En effet, il a été décidé que les importations de pays tiers seraient
limitées et que Antilles et Afrique fourniraient des quantités &gales,

En 1965, la répartition des quotas'qﬁi semblent avoir &té respectés
est la suivante @

- Pays tiers 3,000 t
- Part Antilles 9,500 t
- Part Afrique 9,500 t

22,000 t

SRS



SLnuiMA

2.2.1.2

¢

DisSTRIBUTION DES CONSERVES ET Jus DE FRUITS TRoPicAavux.

SocitTés PRoDuUCTRILES

IMPeRTATEVRS €T Gﬂosotsrtb

L

SecikTls cand)Tiowwausts

BT I CoMMERCIALISAT iow

DEM) ~ GRoSSISTES

DETAVLLANTS

1l

CAFES - BARS -
RESTAVURANTS

J

CoONSOMMATEUVRS




‘=25 -

2.3, PRIX. PRATIQUES

2.3.1 tion du de wvente tes fruits_frais

Le tableau
chacun des

2,3,1, et le graphique correspondant donnent, pour
fruits tropicaux, les prix aux différents stades de

la distribution, De ce tableau, il ressort principalement :

.3 1. 1‘7Pour l'ananas

'Un prix’ Variable selon 1es origines. En effet

LRI I

- a1t
0,55

mportation, le prix varie suivant l'origine de 0,29 a
U.C, (de 100 a 189)

= la marge du grossiste étant constante (10%), on trouve au

prix

dae gros l‘ananas vendu entre 0,40 et 1 10 vu.C,

" 7’2 ad niveéau du détail la disParité est plus grande. On trouve
""" ‘gur le marché des ananas vendus entre 0,65 et 1,80 U.C, le

kilo, En fait, il n'y a pas, au mlme moment, des différences
aussi grandes sur le marché car les pays exportateurs ne li-

-----

vrent pas en mlme temps et les écarts de prix sont diis aux
différentes origines. Ainsi, nous constatons que :

A . .- ’

autres (2;5 foiS'plus'cher qué-l’ananas du Cameroun et
1,75 fois plus cher que l'ananas de la Martinique ou de
la Cdte d'Ivoire). Cela est dQ surtout a ume qualité
nettement supéricure. Pour l'ananas des Agores, le prix
détail varie entre 1,45 et 1,80.U,C, selon les circuits,
Cct ananas est surtout distribué par les commerces de
luxe, Une part relativement faible est commercialisée
par les autres circuits, i

1'ananas de la Martinique et celui de la C8te d'Ivoire
sont vendus au meme prix (de 0,80 2 1 U.C.). Ils cons-
tituent, en quantité, la plus grosse partie des ventes,

enfin, 1l'ananas du Cameroun dont la qualité laisse en-
core 2 désirer est peu distribué par les commerces de
luxe qui ne vendent pratiquement pas d'ananas, 3 moins
de 0,80 U,C, le Kg. Son prix de vente varie entre 0,50
et 0,70 U.C.



TABLEAU 2.3.1.

PRIX DES FRUITS TROPICAUX FRAIS AUX DIFFERENTS STADES DE LA DISTRIBUTION

(en dollars U.C,)

ANANAS
ACORES

Prix moyen 2 1'importation Seseerecantsesgngqressenen
Prix de BLrOS specevesecscsssorncsccrosossesgssnnsosre

Prix de détail : Grand Magasin sisseeccssovsvacsesrse
Détail de luxe [FEXERF N FENNENEENNENNENNNNNINENNENEYENEREBEENEMNHE ]

MARTINIQUE

Prix moyen & .'g.’importation eetsesacencsansserancesene
* Prix de BXOS sesecetoassnsrsorserscvrceccnssnnsssssvens

Prix de détail :tGrand MagQSin evesecnsrssstgenss s
Détail de luxe I TEXEXERNENRRRERENE NWNENRNENNENNNERN RN N NN NIENE ]

COTE D'IVOIRE

Prix moyen a l'imporgation escensrsstsesnnoesbasnsade
Ptix de grOS [ Z X ERENENERRENRNNXNENNNENNBENENNENENSERENERNREREINNEN]

Prix de détail H Gxand MagaSin s csaerserserRRE ST ELIRTES
Détail de luxe SEPIBE S se IR esetsRtssBRsIBUERIIRES

CAMEROUN

Prix moyen a l'importation ¢sscssesrsccessrntansscans

Prix de BYOS csccessovscrevrevscesssvsoncssevenasssccean

Prix de détail ; Grand M&gaSin esscessEreRsTROQERSEETOETSS
Détail de 1uxe BSOS LB ST OTCEGOO LIPS IIDRNYLOINSIEOPRNOIOIOLIBOIES

0,55
1,10

1,45/1,50

1,70/1,80

0,30

0,50/0,65
0,65/0,75
0,90/1,01

0,35
0,53/0,73
0,71/0,90
c,81/1,01

0,29
0,38/0,48
0,50/0,60
0,53/0,71
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TABLEAU:2.3.1. (suite)

PRIX DES FRUITS TROPICAUX FRAIS AUX DIFFEQ§§2§~_§QQE§ DE LA DISTRIBUTION

ISRAEL

\en dollars U.C.)

AVOCAT

g
?

Prix moyen & l'importation GeesensecessssRssssesR e
Prix de grogé 00-.00:-0.;1o.-.ocooouno.oop’tyt.coooo

Prix de détail :
Détail de luxe ‘l".‘....tl.l‘!‘i.ll.'O...l."..l..

AFRTIQUE DU SUD

Prix“myén é‘,l'iﬁ!{)éprtatioh -.-.;o-oo;-.-u;oivo---‘;

Prix de BYOS cevtvesetsceecscssvecsassossncosvsngpassce
Grand Magasin ssssscsenseseeversene

Prix de détail :
Détail de luxe ..n.ooiou-ooooa'ov-o-o'oovonccvoo-’-

........

MARTINIQUE

Prix moyen a 1'importation Cerecctncssnrsecnsesnane

MANGUES -

. « w0 .
Prix de gros [ IR ENENR YN NEEEANENENNENESEERESEN NS EER AN R AN S J

Prix de détail .Grand MﬂgaSin YR YRR EY XX E R R
Détail de Ium I F AN T E R NN RN ENANN NN EENNNENE ARNRNE N

LITCHIS

Fr1X de QYOS sessontssccsscrsssssnesssvossarssccnes

Prix de détail : Grand MBQQSin seveesecssveBrogenee
Détail de luxe Ceetoeerescasvecnscccnssssssodsanssse

Grand Magasin sesenssssssaprsnrnan,

0,79

© 0,92/0,99

1,31/1,52

1,69/1,82

0,92
0,92/0,99
1,31/1,52
1,69/1,82

0,41

0,89/1,33
1,31/1,72
2,23/2,63

1,33/1,56
2,23/2,63
2,63/3,24



- 28 -

TABLEAU 2.3.10 Bis

. PRIX DES FRUITS TROPICAUX CONSERVES ET SECS
-(en dollars U,C.)

ANANAS ~ Conserves d'Hawai

Prix moyen 2 1'importation seeveisececscecsosrnces 0,32

Prix de détail : Grand Magasin (ho%te 450-prs) .. 0,70
LITCHIS

Prix de aét;il ; Grand'Magasin (bo2te 450 gxs) .. 1,338
GOYAVES o -

Prix de détail : Grand Magasin (bo2te 450 gre) v 2,100
NOIX DE CAJOU | |

Prix de -d4tail : Graﬁd Magasin .s.secececsassscnne 2,90

NOIX DE COCO (prix par pizce de 200 grs emviron)

Prix de détail ‘¢ Grand Magasin sesesesecescesenss 0,30/0,45
DATTES

Prix moyen a ltimportatiOh teresarseesesrrersrnse 0935
Prix de détail : Grand M&gaSin esncsesvssEBeeRt S 1’00/1,10
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2,3,1.2, Pour l'avocat

Bien que provenant de paye - &loignés -: Afrique’ du-Sud, Cameroun
et Isra¥l, les prix moyens se tiennent (le prix moyen 2 1'impor-
tation a été calculé en divisant la valeur a 1'importation par
le tonnage importé). £1)

En effet : _
- & 1l'importation, le prix est de 1l'ordre de 0,80 U.C,

- la marge grossiste (10%) domne un prix sur le marché de gros
de l'ordre de 0,92 3 0,99 U,.C. le Kg

- sur le marché de détail, 1'avocat est vendu entre 1,30 et
1,50 U,C, le Kg dans les magasins habituels et entre 1,70 et
et 1,80 U,C., le Kg dans les magasins de luxe, En réalité,
1'avocat est vendu dans le détail & la pidce et souvent le
consommateur ne fait pas de relation avec le prix au Kg,

2.3,1,3. Pour les autres fruits tropicaux

2.3.1.3,1. Mangue

longtemps vendue sculement chez les détaillants de luxe, nous trou-
vons aussi maintenant des mangues dans les Cours des Halles et dans
les rayons fruits tropicaux de certains magasins populaires, A 1'im-
portation, la mangue est achetée entre 0,80 et 1,20 U.C. le Kg, (ré-
sultat de l'enqutte),

La marge de 1'importateur la met sur le marché de gros entre 0,89

et 1,33 U.C.,

Elle est vendue au détail entre 1,31 U.C, (peu 2 ce prix) et 1,72 W
la Kg et juoqu'd 2,63 U.0, danc les cormdiweas de luxe,

Le prix moyen est proche de 2 U.C, le Kg.

2.3.1.3.2, Litchi

Encore trés peu courantSsur le marché, on trouve des litchis parfois
dans les rayons de commerces concentrés, rarement dans les commerces
d'alimentation courants, et surtout, chez les fruitiers de luxe, A
"1%importation, le prix varie entre 1,35 et 1,60 U.C. A marché de
gros, le litchi vaut entre 1,50 et 1,70 U,C,

Le litchi est vendu au détail entre 2,60 et 3,20 U.C, le Kg; Il fmt
noter que ce prix,’ engora fort, a 44j2 baissé de roitil dupuis w-an
environ,

(1) Les prix de la Martinique cependant sont inférieurs 2 la moyenne,
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2,3,2, Evolution des prix 3 l'importation

Le tableau ci-apr2s accuse peu de variations dans l'ensemble, Il

faut néanmoins retenir la hausse importante des ananas frais de la
Martinique : 42% en cinq ans, A 1l'inverse, les jus d'ananas de cette
mdme origine ont baissé leur prix de 24%, Durant cette m@me période,
les conserves d'ananas de la Martinique ont vu leurs prix s'accroltre
de 10% environ,

Lés autres produits ont peu varié et on constate, dans l'ensemble,
plutdt une tendance 2 la baisse qu'une tendance 3 la hausse, qui
stexpliquerait par le fait que ces produits connaissent maintenant
un début de commercialisation véritable et non plus des envois &piso=~
diques,
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2.3.3, Saisons de vente
.o (D)
L'étude C,T,I,F,L. sur les Halles de Paris nous a permis de

retenir les renseignements suivants (cf, tablecaux et graphiques
2t303-10 et 2‘3.3g2.)0

2,3,3,1, Ananas

Janvier, Février, Mars, Avril ..csveeseseces 50%

Octobre, Novembre, Décembre sveesesssssassss 38%

Les périodes de pointes se situent & la £in de 1l'année
(Décembre = 20% des ventes totales) et a Paques.

La vente de l'ananas est pratiquement nulle pendant la
période od 1'on trouve des fruits rouges sur le marché,

2,3,3.2, Avocat

- Janvier, Février, Mars, Avril, Mai cecessene 45%
~ Octobre, Novembre, Décembre ..........;..... 33%

- Les périodes de pointes sont en Mai (11%) et Décembre
(14,5%).

Nous avons représenté sur les graphiques 2,3.,3.1. et 2,3.3.2, en
méme temps l'évolution des quantités (en kilos) et des prix {en
francs). La disposition des graphiques permet de faire des compa-
raisons d'une année 2 l'autre et m@me de voir &ventuellement des
relations prix-quantités selon les mois. :

(1) C,T.I.F.L, : Centre Technique Interprofessionnel des Fruits et Légumes



‘“TABLEAU 2.3.3 «Lle

ARRIVAGES D'ANANAS AUX HALLES CENTRAIES DE PARIS

ANNEE 1963

ANNEE

ANNEE 1965

Source 3 C,T.I.F.L.

Prix aux 100 Kg -
Prix moyen' annuél relevé sur 1'Echo des Halles'

Sin N T S, T AT "~

A T S R

MOIS 1964 . MOYENNE | En %
. Rg | Prix| Kg prix{ Kg' [ prax § TREENGIE | AT
| Janvier 102.800 | 274| 197,000 | ‘296] 190.000 | 305°} 163,500 | 7,4
Février 155,500 | 270| 174,100 | 01| 225,700 | 301 § 185.100 | 8,4
' Mars 360.300 | 253] - 273,000 294] 254,100 | 288 296,100 | 13,4
' Avril 189,200 | 279| - 313,600 291|  283.500 | 297 262,100 | 11,9
Mai 137.900 | 204| - 192,500 | 300 202.800 | 270 | 177.700 | ‘8,1
 Juin 66.700 | 269| 81.800 | -296| - 143.400 | 270 £ 97.300 | 4,4
- Juillet 33,900 | 245| 62,600 | -275| -107,000°| 237 67.800 | 3,1
Aottt 22,900 | 245| 435800 | 248] - 19,4001 247 § 28,700 | 1,3
septembre |  39.600 | 274| 1lo000 | 262] - 116.600 | 298 § - 89.000 |
| =@ctobre 119,000 | 284 203:066'- 276| 166,300 ;232 163,000 | 7,4
| Novembre 280,900 | 282| -265.000 | 274| 237.500° | 261 § 261.100 | 11,8
| Décembre 383,300 | 287 -457.800 | 269| - 401.4007| ‘307 § 414.200 | 18,8
. . o o ACEE T anadl Bathdin
- . - ]
' TOTAL 1,892,000 | 270 | 2:376,500 | 278| 2,348,400 | 275 §2,205.600 {100 !
Légende : Arrivages en Kg
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TABLEAU 2.3.3.2,

ARRIVAGES D'AVOCATS AUX HALLES CENTRALES DE PARIS -

xS ANNEE 1963 ANNEE 1964 1 ANNEE 1965 MOYENNE | En %
Kg | Prix Kg Prix Kg prix | TRIENNALE| du T,
Janvier 33i100 | 319 23.400 | 400’| 29.100 440 1 28,500 8,7
Février 135809_ 340 37.600 380 | 31.800 472 | 29,400 8,9
Mars 45,800 | 304 | 24,300 451 34,200 482 | 34.800 19,6
Avril 38,100 | 438 25,200 498 | 19,800 489 I 27,700 8,4
Mai 21,500 | 426 | 23.000 | 512 | 26.200 463 ! 23,600 7,2
Juin 7.300 | s20 7.300 | 462.| 20.700 450 ! 11.800 3,6
Juillet 3.400 | 540 3.800 | (462) | 5,800 425 4,300 1,3
Aott 5.400 | (500) 7100 | 62| 2.800 580 5.100 1,5
Septembre 14,100 | 450 | 19,400 | (388)| 36.600 421 U 23.400 7,1
Octobre 46,600 | 440 | 62,800 | 388 | 64,600 456 4 58,000 | 17,6
Novembre 24,500 | 327 35,700 332 '46,600 381 1§ 35,600 10,8
Décembre 38,300 | 420 40,700 416 | 62,400 383 1 47.100 14,3
TOTAL 206,900 | 435 | 310.300 | 439 | 380.600 442 329,300 100 |

Légende : Arrivages en Kg
Prix au 100 Kg

Prix moyen annuel relevé sur 1'Echo des Halles

Source : C,T,I,F,L,

v
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GRAPuiaue ARRIVA6Es MENSVELS D ANANAS Aux HALLES cENTRALEs DE PARIS.
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GRAatniqus 2.5..2. |
ARRIVAGEG MENSUEBLS D'AVOCATS Aux HALLES CENTRALES D& PAnris .
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2,4, LE MARCHE DE PARIS PAR RAPPORT AU MARCHE GENERAL

Nous avons estimé nécessaire de traiter le marché de Paris dans une rubri-
que spéciale,

,4.1,_Ob3ervations générales sur le marché de Pa;;_mpar rapport au marché
provincial A

En effet, Paris qui est le plus gros consommateur des produits qui

nous intéressent (sauf en ce qui concerne l'ananas) apparalt comme

"le marché test qui, aprés avoir accepté le produit, 1'introduit sur

le marché de province., Dlautre part, tant que les arrivages sont

faibles et les quantités vendues presque négligeables, il est néces-

saire d'avoir une consormation concentrée et clest ce qui explique
“~en partie la forte consommation parisienne,

Paris ‘qui peut, dans une aire relativement étroite, proposer 8 mil-
‘lions ' de consommateurs dont le revenu est supéricur A celui de la
moyenne frangaise,est le débouché idéal des produits qui font ltob-
- jet de.notre étude ¢ clest une ., raisond& la place prépondéran-
o~ td devla capitale dans ce marché.

N . a1l Y <

Toutefois, une étude du C,T,I.F L. a permis de remarquer le dévelop-
‘vement du marché. provineial, En effet, les arrivages sur les Halles
Centrales de Paris des andnas et des avocats (cf, tableau ci-dessous)
- .comparés aux consommations globales frangaises de 1963 3 1965 nous
permettent de faire 'certaines constatations sur les consommations
provinciales,

Place des Halles de Paris dans le marché total des ananas frais et
des avocats frais

Produit Consommation

totale

Arrivages Hal-! Place des Hal-!
les de Paris ! les sur le mar!
1 ché total

P
Lot
5.,

]

{

!

!

!
1964 v Tl oo 6,932 ti

5y

1

1

!

!

!

!

]
1
] !
! ! !
Ananas o N | ! t
~1963 7. 5,435 t. 1 . 1,892 t ! 34% !
! - .2.376t ! 34% t
1565 .1 5 1,409t ! . 2,348t ! 31% !
- e ! !
‘Avocats - 1 1. 1
1963 7 A aso t. 296t 8% |
1964 380 7 3iot - 81% X
1965 500 ¢ /Ot 76% |
! ! !

.
mad._.-u—NMQ-.”-a‘,-..—o-.c-v




I1 est nécessaire, pour tirer #as conclusions de ce tableau, de
faire de sdricuses réserves.

En effet :

- Les Halles de Paris sont le marché central ol viennent
s'approvisionner tous les détaillants, Particulidrement
pour les fruits tropicaux qui sont souvent transportés
par avion, Paris constitue la base de départ et 1l'éclate-
ment vers la province se fait par ces Halles,

- Le circuit court, c'est-a-dire les transactions directes
importateurs~détaillants, n'est pas cerné par les chiffres
donnés ci-dessus et l'on pourrait imaginer que la place de
ce circuit &volue dans le sens d'une contraction de la part
des Halles, En réalité, nous nous sommes assurés que la ten-
dance ne va pas dans ce sens,

En tout état de cause et compte tenu des réserves exprimées, le
tableau ci-dessus montrant une évolution différente pour l'avocat
et l'ananas, nous pouvons en conclure :

~ que l'ananas introduit depuis longtemps sur le marché fran-
¢ais, connu et apprécié, n'est plus le monopole du marché
test parisien, Celui-ci ne représente que 30% environ du
marché général, Cela se traduit par une consommation par
personne de l'ordre de 1,5 & Paris alors qu'elle serait de
1 en province, Cette situation étant stable depuis 3 ans,
on peut imaginer que ce rapport peut 8tfé-vomsidérd-cormd wn
ragpdit d'4quilibre du moins dahs "les prochaines années,

- que l'avocat a d'abord été consommé presque totalement par
Paris alors qu'd l'heure actuelle, il a tendance 23 apparai-
tre sur les marchés de province. Le tableau ci-dessus donne-
rait une consommation parisienne de 1lYordre de 76%. Si 1l'on
tient compte des réexpéditions sur la province, on estime
que le marché de Paris absorbe environ 60% du total (estima-
tion du principal importateur qui connaft parfaitement bien
le marché et qui le suit de treés prés), clest-a-dire 50 g
par parisien contre 3 g environ par provincial,

Enfin, pour la consommation des autres produits tropicaux, il est
impossible d'avancer avec exactitude le moindre chiffre, Le marché
global lui-m@me a été extr@mement difficile 2 saisir,

Nous avons bien noté, par enqute et par observation directe, que
1'on trouvait parfois sur les marchés de province, c'est-2-dire
notamment dans les ports, sur la C8te Normande et sur la C8te d'Azur
et dans les grandes villes comme Marseille, Lyon, Bordeaux, Grengble
et Lille, des fruits tropicaux tels que mangue, litchi ou papaye.
-Nous avons toujours entendu la rematque suivante ! ces produits ne
sont sur le marché provincial que d'une mani2re aléatoire (encore
‘plus qu'a Paris) quand le marché parisien est saturé,

LY RNV e e
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Enfin, nous estimons que pour tous les produits tropicaux, en dehors
de 1l'ananas et de 1l'avocat déja vulgarisés, le marché de Paris doit
représenter 90 & 95 % du marché total,

En résumé, le marché de Paris représente 3
- 30 % du marché des ananas frais

~ 60 % du marché des avocats frais
- 90 4 95 % du marché des autres fruits tropicaux,

Le ﬁgrché de province

Si 1'on a pu parler de Paris et du désert frangais pour 1!économie
frangaise en général, ce propos convient particulilrement bien 2 la
distribution des fruits tropicaux,

En effet, non seulement nous avons noté, au cours de notre enqulte, la
place prépondérante prise par Paris dans la consommation totale des
produits qui font l'objet de notre &tude, mais aussi nous avons remar-
qué que les initiatives pour développer le marché de province viennent
en majorité de la capitale,

Nous n'insisterons pas encore sur llinfluence des importateurs, qui,
par des campagnes nationales, ont conditionné et préparé l'ensemble

du marché frangais aux produits tropicaux mais qui ont aussi suscité
des actions de promotion en province, Nous noterons que, par l'intéret
qu'il porte aux fruits tropicaux, le commerce concentré a surtout favo-
risé le développement de ce marché de province, En effet, si & Paris
les grands détaillants fruitiers de luxe ont contribué & faire connaltre
ces produits, en province, cette action a 6té faite par les rayons
fruits tropicaux des Magasins Populaires (Nouvelles Galeries - Casino
notamment) qui ont joué la r0le des détotiionts de luxe qui nlexistent
presque pas,

Des actions de promotion dans des magasins de ce type, & Bordeaux, 2
Lyon, orchestrées par les centrales dlachat et les importateurs ont

donné de trds bons résultats, Aussi, nous pouvons avancer que si le
marché de province est encore pratiquement inexploité, il représente
cependant un marché potentiel- intéressant,-Peu de personnalités locales
s'y sont vraiment intéressées (sauf 2 Dieppe et dans quelques villes)

et quand une action, menée de Paris la plupart du temps, était entreprise
- elle n'échouait jamais,

Nous avons, au cours de llenqu@te en province, noté que certaines villes
étaient plus conaommatrices que d’autres en matidre de fruits tropicaux,

Nous avons essayé d'en trouver les raisons. Ces explications sont par-

;ftiellas et ne donnent sans doute pas tous les éclaircissements sur la
'consommation
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- gorts

Consommmation relativement importante de fruits tropicaux a
Rouen, Le Havre, Dieppe, Marseille et Bordeaux.

Raisons

Les produits arrivent dans le port et une partie en est con-
sommée sur place (surtout les qualités qui ne supporteront
pas un autre transport vers un autre centre de consommation
car on est arrivé au point optimum de maturation). Les prix
sont moins forts que dans les autres centres.

Il existe une population consommatrice ; en effet, vivent
dans les ports des gens ayant beaucoup voyagé,

- Grandes villes

Lyon, encore Marseille, Lille, Grenoble, Bordeaux - consomma-
tion importante,

Raisons
« concentration de la consommation dans un centre important
. pouvoir dlachat élevé

« centre Zerroviaire donc transport £actle

- Réglons: .riches

C8te Normande, C8te d'Azur, Cdte Atlantique de Bordeaux 23
Bayonne

Raisons
. snobisme gt haut pouvoixr dlachat
« habitudes de consommatibns exotiques, En effet, beau-
coup de gens ayant vécu outre-mer se sont installés au
Sud de la France, notamment dans le Sud-Quest et le
Sud-Est

- Un cas particulier : Dieppe

Dieppe est un grand port bananier, Par ce fait, arrivent aussid'
tses fruits tropicaux, Cependant, 1la consommation semble beau-
coup plus forte qu'ailleurs, Cela est dt 3 l'action d'un
détaillant dynamique dont les ventes représentent déja toute

la consomnmation moyenne par habitant de la ville.
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Il n'a pas été fait d'éhquetes aupreés de; consommatéurs; Ce chapitre
comprend §

- d'une part, des renseignemerits statistiques sur les consommations
de fruits en général en France et dans d'autres pays

Nos sources ont été principalement s v

. les enqudtes du CREDOC (Centre de Recherches et de Documentag-
tion sur la Consommation)

+ les statistiques de 1'0;C.D;E;

o les statistiques du Ministére de 1'Agriculture des Etats~-Unis
pour comparaison :

Dans l'ensemble, les chiffres que nous avons recensés sont cohérents mais,
comme il stagit souvent de séries qui ne sont pas compl2tement homogines
(un fruit est parfois intégré dans un groupe dans une statistique alors
qu'il est sorti de ce groupe dans:une autre),il a 6té parfois difficile
d'établir des comparaisons tras significatives.

"= dlautre part, des résultats, tirés de l'enquete, sur les habitudes
~de consommation en France des fruits tropicaux,



3.1, LA CONSOMMATION GENERALE DES FRUITS EN FRANCE

Les études du CREDOC sur la consommation nous ont permis de mieux connattre
la structure de la consommation alimentaire en France.

Le tableau 3,1,1, donne la consommation totale alimentaire évaluée en
franc constant de 1950 & 1963, La lecture de ce tableau nous permet de
noter que $

- 1'alimentation et les boissons sur la base 100 en 1950 est a
1'indice 154,7 en 1963,

L'évolution de cette consommation semble relativement constante dans le
temps. La courbe se rapproche d'une droite, indiquant que la croissance
est relativement uniforme,

En éffet, jusqu'en 1955, 11 y a augmentation de la consommation suivant
un rythme qui s'accélere des 1957, aprds une chute brutale e n 1955 (due
sans doute 2 des causes conjoncturelles).

Le tableau 3,1,2, donne 1'évolution des coefficients budgétaires et confirme
les résultats du tableau 311, En effet, la part du budget consacrée a ltali-
mentation décroit réguli2rement depuis 1950, passant de 46,4 % en 1950

2 38 % en 1963, La part des fruits est en augmentation dans la part réser-
vée & 1'alimentation (5 % en 1950, plus de 6 % en 1963), Dans le total des
dépenses, elle est pratiquement constante (2,5 % en 1950, 2,4 % en 1963),
Nous pouvons avancer deux raisons 2 cette hausse de 1la part ‘des fruits

dans 1a part du budget réservée 2 llalimentation

- augmentation de la consommation en quantités

- aﬁgmentation des prix due 2 une amélioration de la qualité et 2 des
frais de conditionnement plus lourds

Le tableau 3,1,3, donne l'évolution en valeur et en volume pour 1l!ensemble
des frutts en les décomposant en fruits frais et transformés, Nous en dé-
duisons que les fruits frais représentent en 1963 80 % du total des dépen-
ses fruits, Ils représentaient 82 % en 1962, Nous notons ainsi que la
conserve est en train de conquérir une place meilleure dans l'alimentation
(nous verrons, plus loin, que nous sommes encore loin des consommations amé-
rieaines), Le taux d'accroissement annuel en volume, par t®te, est en 1963
de 2,8 pour llensemble des fruits (3,3 de 1950 a 1962) et seulement de 2,3 %
(3,2 % entre 1950 et 1962) pour les fruits frais,

D'autre part, de la mBme étude du CREDOC, nous avons pu déterminer qu'an
1963, les consommations de fruits frais représentaient 6,33 % des dépenses
alimentaires,

Enfin, nous pouvons retenir que dans la dépense totale de fruits frais &gals
2 100 %, les pommes, les poires, les agrumes et les bananes, représentent

70 7% des dépenses totales de consommation de fruits frais, et que les 30 %
restants représentent les fruits de saison et les fruits tropicaux,



TABLEAU 3.1.1,

CONSOMMATION INTERIEURE TOTALE DES PARTICULIERS

Sogrce CREDOC

Evaluation en francs constants (prix de 1956) . o L | Indices base 100 en 1950

_ ~ 1950 J1951 [1952 | 1953 | 1954 | 1955 | 1956 1957 | 1958 | 1959 1960 1961 |1362 JL963

"1, ALIMENTATION ET BOISSONS : x : _
11, Produits & base de céréales |100,0[106,8[106,3 11,0 [113,4° 113,7,120,0 [121,8 tzs,s 123,0 [125,2 [128,4]134,2 [137,0
12, Légumes seebueeetiennanenses [ 100,0 97,01100,2 f104,4 1109,3 114,01113,8 [122,8 [126,9 [123,5 128,1 [129,9]135,0 137,9:
13, Fruits seesvesssseserseessss | 100,0{108,51117,7 122,95 [123,0 [ 132,0123,3 f140,3 [141,5 [148, 1 [158,2 |165,0(172,8 J181,6
14, Viandes sessaeeesessrssasees | 100,0f 99,81110,3 [121,1 [129,2 | 134,1{143,0 J145,8 [143,0 [151,6 158,8 [164,7[174,0 J177,9
15, Volailles, ocufs, poissons 100,0{105,0{106,6 [110,1 f110,5 | 115,6119,0 f120,7 J125,3 {130,3 {133,6 |139,1]144,0 J148,0
16, Lait Gt £rOMAZCS seesesseese | 100,0]101,6{100,3 [108,4 {116,3 | 113,8]122,4 [126,9 h34,1[129,7 |133,8 138,3-144,7.149,5f
17, COTPS STAS sseeseseesssanees | 100,0{106,8] 99,2 [115,8 }117,4 | 117,9]125,6 [128,7 ]135,3 [135,0J140,2 |143,4147,8 ]152,0
18, Autres prod. alimentaires .. [100,0{101,2{100,9 1107,8 [113,7 | 117,3133,4 [139,4 [135,1 [136,1142,8 |153,0(163,6 {172,4
19, BoL85ONS sesvoeeeseenneeness | 100,0{106,3108,8 f110,1 J111,5 | 115,4 |117,3 [121,3 16,4 [119,5 [123,8 }129,0]134,7 141,86

"ISEMBLE ALIMENT, ET BOISSONS 100,0|103,5 |106,5 |113,0 |116,9 | 120,3 |125,4 J129,9 30,3 |133,0138,1143,2] 149,8 |154,7




TABLEAU 3.1.2.

CONSOMMATION INTERIEURE TOTALE DES PARTICULIERS
‘ Source CREDOC

Evaluation en francs constants {(prix de 1956) Coefficients budgétaires

1950 {1951 | 1952 1953} 1954} 1955| 1956| 1957] 1958|1959 | 1960 } 1961 | 1962 | 1963

1. ALIMENTATION ET BOISSONS ;
11, Produits. 2 base de céréales 5,6 | 5,81 5,6| 5,6 5,4 5,21 5,1 4,9} 4,9] 4.8 4,7{ 4,5] 4,4 4,2
120 Légums ou»;o--ooooao-c'ooo 4,1 3,7 3,7 337 33;7 316 3)4 3’4 3’6 3:4 3’4 3!2 3$1 310

13, FruitsS «iveecsecesssassnane 2,51 2,5 2,6 2,6} 2,5 2,6 2,2 2,41 2,4 2,5{ 2,4 2,5) 2,4 | 2,4
14, Viandes treersessiassianans 10,4 | 9,8 | 10,4] 10,8} 11,1} 10,9} 10,9 10,5} 10,2}10,6 | 10,5 ]10,4 |10,2 9,3'
15. Volailles, oecufs, poissons 5,1 15,0 4,9 4,81 4,7 4,6 4,51 4,3} 4,4 4,5) 4,4} 4,3 4,2 ] 4,0

16. Lait ot fromages c.ceessess 3,7 | 3,6 3,4} 3,5} 3,6} 3,3] 3,4] 3,3| 3,5! 3,3 3,2} 3,1} 3,11} 3,0
17, COIPS 3TBS seesvvevosacacss 3,5 13,5 3,2 3,5| 3,4} 3,2} 3,2} 3,1} 3,3} 3,2} 3,2 | 3,1 2,9} 2,8
18, Autres prod; alimentaires 2,4 1 2,2 2,24 2,2} 2,2} 2,2 2,3| 2,3| 2,2] 2,2 | 2,2 ] 2,2] 2,2 2,1
19, BOLiSSONS eeeverersesnssvons 8,9 { 8,9 8,8| 8,4] 8,2 8,01 7,7| 7,4} 7,14 7,2} 7,1} 7,0} 6,8} 6,7

—z-[;—

46,4 (45,0 | 44,8 45,11 44,8 43,6 42,7 41,6 41,6{41,7 |41,1 40,3 |39,3 38,0




" TABLEAU 3,1.3.

LA CONSOMMATION DE 1961 A 1963

Source CREDOC -

[ ]
EVALUATIONS , INDICE§ TAUX D ACCROISSEMENT ANNUEL
Base .1950 = 100 (%)
Millions de EE ’ ‘ Volume (1)
F., ~ © Valeur.  Prix | Volume (1) Valeur Prix. - Rlobal | par [8ie
" ' i PO 1961) 1962| 1961f 1962| 1961] 1962 | 1959{ 1962
1962 | 1963 ] 1962 1963 | 1962 | 1963 | 1962} 1963 a a a | a a a a
- : - ‘ 1962} 1963} 1962] 1963] 1962] 1963 1962 - 1963
FRUTTS . - . |
Fruits frais ;. ) N - ..
Agrumes’ .veseiyeess | 1061 | 1224[282,3 | 325,7177,0 P06,0 [159,5|158,1] [+ 2,3|+15,4]+ 1,5]+16,4 1+ 0,8- 0,9 |+ 2,2} 3,0}
BanANes vuverersses s71| 587[296,0 | 304,6 [164,1 77,7 180,4]171,4 | [+ 4,0+ 2,9+ 1,6{+ 8,3} 2,4]- 5,0 |+ 3,6]- 7,0
Autres’ fruits frats : -
ACh?;ts Srssevensany 2204 |-226% 434,0 446,8 223,5 09,0 94,2 213,8 +16,7 + 2,9 + 9,0 - 6,5 4 7,1 +10,1 + 4’4 + 7,7
Autoconsommation ., 149 | 140{158,8] 148,9 [157,1 }140,7 J101,1]105,1 | }+ 1,0~ 6,2+ 2,0}~ 9,8]- 1,0+ 4,0 |- 2,2{+ 1,8
Enseible fruits frais | 3985 | 4220 [340,3 | 360,4 [194,7 {197;4 [174,8{182,6 | {+10,0}+ 5,9}+ 5,6+ 1,4 b 4,2}+ 4,5 |+ 3,2]+ 2,3
Fruits secs et sédhés 297 { 308 {375,2 | 388,7 202,8 }196,5 [185,00197,8 | |+18,7|+ 3,6+ 3,2|- 3,1 }+15,0}+ 6,9 |+ 1,7+ 4,6
COnserves de fruita o : R ' . .
et cunfitures .‘.... 606 | 714 [280,4 | 330,3 |181,0 195,1 §154,9}169,3 | |+ 8,2|+17,8 |+ &4,0}+ 7,8 4,04+ 9,3 |+ 4,31+ 6,9
TOTAL ovivoevy, | 4888 | 5242 [333,4 | 357,6.0192,9 196,9 172,8{181,6 | |+10,3 [+ 7,2+ 5,3|+ 2,1} 4,7 ]+ 5,1 |+ 3,3+ 2,8
(1)

calculés A partir des dépenses 2 prix constant 1956

-Sfl-
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3.2, PLACE DES FRUITS TROPICAUX DANS LA CONSOMMATTON
TOTALE DES FRUITS

Le tablesu 3,2.1, donne une consommation de fruits frais par personne de
llordre de 49,7 Kg de fruits par an (non compris la banane).

Le tableau 3.2.2, donne la consommation de fruits tropicaux;

En comparant ces tableaux avec les précédents, nous notons que la consomma=
tion de fruits tropicaux représente une infime partie de la consommation
générale des fruits,

Fruit par fruit, les consoumations sont les suivantes :

3;2;1; Eggits frais

3;3;1;1; Ananas

Clest maintenant le fruit tropical le plus consommé en France, Il

a connu un trds grand développement ces dernidres années, Certains
distributeurs pensent mfme qu'il pourrait comnaltre la m@me expansion
que celle des oranges et des pamplemousses, Nous pensons cependant que
ce fruit qui ntest pas un fruit individuel, qui est relativement dif-
fimile 3 découper,ne se préte pas 2 la confection de jus frais et qui
est assez sucré, a des handicaps plus grands que les oranges et les
pamplemousses, mfime si les prix deviennent compétitifs, Si les con=
sommations américaines devaient servir de moddle, nous pourrions méme
dire qulon aura rapidement atteint le seuil de l¥optimum de consomma-
tion, car les consommations frangaises sont déja assez proches des
consommations américaines, Il semblerait cependant que tous les in=
téressés que nous avons vus au cours de notre enqufte, qu'il slagisse
dforganismes techniques, professionnels, importateurs ou distribu-
teurs, soient d'accord pour estimer que le marché devrait atteindre
13,000 t en 1970, clestwd~dire que les consommations frangaises dé-
passeront les consommations américaines.,

Cela peut s'expliquer par le fait que les Américains consomment beau-
coup plus de conserves d'ananas que les Frangais et que la tendance
dans c¢ce pays est plus au développement de la conserve que du fruit
frais,

3;2'1'2; Dattes-

Comme partout dans le Marché Comrnm, la consommation de ce fruit bais-
se, Les raisons en sont nombreuses. Les principales sont
~ présence de nouveaux fruits exotiques sur le mar¢hé; La datte
n'est plus vraiment considérée comme tel et donc a perdu @n
gronde partie oon caractire de fyuil rare et inconnu,
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- fruit trop nourrissamt qui ne convient plus 2 l'alimentation
moderne: |

- qualité aléatoirel

Si 1a tendance est 2 1la baisse de la consommation des dattes, 1l y
aurait néanmoins des actions 3 entreprendre pour la stabiliser, em
insistant sur l¥effet bienfaisant de ce fruit dgns certains régimes
(affaiblis et viejllards) et en essayant de présemter des fruits de

qualité constante,

3;2,' 1,3, Noix'de eoco """ """ ¢ v e
Les consommations augmentent mais d'une manidre assez faible, Il
sbagit 12 surtout de la noix de 'co¢o'utilisée en pAtisserie indus-
© trielle et ent confiserie, La France fait partie du groupe de pays du
. Marché Commun qui ont pour ce fruit des consommations assez faibles
et relativement stables,

g,‘z,’ }_;4,' Noix de cajou
Encore inconnue il y a quelques ammées, l'amande de cajou a mainte-
nant conquis- le marché frangais, Elle est surtout consommée lors des

cocktails et trés appréeiée. On sltattend, pour ce produit, 2 une forte
expansion dans laes prochaines années,

2 1 tres ; 1va tropicgux-
- Les consonmations par personne ‘ne sont pas révélatrices de l'expansion
quiont connue leg fruits tels que avocats, mangues, litchis, papayes,

goyaves, etc ,..s car 1ls ne sont pas encore dfun rayonnement natioe

nal, Cependant, dans les grandes villes, il y a eu ces dernilres an~
‘nées une trds importante expansion-de la'consommation, Ces fruits ont

.7 ;cessé d'8tre, du moins 3 Paris, des produits rares achetés seulement

.chez les fruitiers de luxe et connus seulement de quelques rares pri-
“vilégiés, On les trouve maintenant*dans de-nombreux magasins, De nou=-
velles couches de consommateurs les ont golités et appréeiés, notrmw
‘ment 1l'avocat qui est maintenant tr2s connu, Il doit encore se Cé-

* velopper beaucoup car il a-été adopté,

. .les autres fruits .sont encore au stade.de l'échantillon et un effort

d'information encore plus important que pour 1‘amcn:t: doit etre fait
pour les introduire sur le marché, -
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TABLEAU 3.2.1.

CONSOMMATION DE FRUTTS PAR HABITANT (en Ko)

AwEp St AP e Sems Sa o smm v Veth bel Sml e

SN LD SR LB CEW ceE WD Saus VWD SWE G SWE cwp S s

A 1961, 1962 1963
POPULATION (en millions) D457 ; 46,6 | 47,6
T O I O B A ! ! !

Fruits frails métropolitains coo;ooaoo.o ! 33,4 1 34,8 ! 34,3
' L S B SRR A A O AR B TR ]
AGTUTRS Levieereessssiverseerrennanees | 15,8 | 15,9 | 15,4
Bananes ;:;oonﬁo;ooconaotl;coo;::l:lo‘- ! 730 ! 6,9 ! 6:4

'l'; L A A ’ '
Fruits secs et séchés oo-u.oo.oaooq:ton ' 193 i 136 3 1’8
Conserves de fruits et confitures :.... voo2,7 v 2,7 ! 2,9
] ! !
(Source ¢ CREDOC)
TABLEAU 3,2,2,
CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX EN FRANCE
(Kg par personne)
! Moy. ! Moy, ! ! ! ! !
Fruits 151756 156750 1 1961 | 1962 | 1963 | 1964 | 1965
— ! ] ! ! ! 1" !
Ananas £rais seseeees 10,029 10,096 10,088 10,100 10,113 10,143 10,150
Ananas’en conserve .. ‘o 085 io,zoo go,aoo §o,231 §o,334 go,ago Yo,417
Jus d'ananas .eieeeee ! aes | aes 10,115 10,139 10,168 10,199 10,188
DALLES suiivecessssss | see | eie 10,295 |D,236 10,188 10,237 lo,117
Noix de cajou seeeves | sse ! ses 10,004 10,014 10,009 10,012 10,017
Noix de COCO eseease | aie | ees |0,048 0,048 10,054 10,061 |0,066
Autres fruits trop. ! eee ! e.. 10,004 10,007 10,009 10,011 10,014
! ! ! ! ! ! !
1 ! ! ! 1 ! !

(Source : statistiques douanidres)
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3,2,2, Fruits en conserve

[ ]
3.2,2,1, Ananas en conserve

Par rapport 3 la consommation globale de conserves de fruits, les
ananas en conserve sont en meilleure position que les fruits tropi-
caus frais eu &gard 2 llesemble des fruits frais, En effet, sur

2,9 Kg de fruits en conserve, il y a plus de 400 grs d'ananas, soit
environ 13 %,

Nous pouvons noter que le Frangais, m@me par rapport & dl'autres
consommateurs européens, sans compter évidemment les Etata Unis,
n'est pas un trés gros consommateur de conserves, Cela tient 2 des
habitudes de consommations traditionnelles ol 1'idé&e des qualités
meilleures du frais oot encore trés tenace,

Cependant, la tendance inéluctible est celle de 1llaugmentation de la

. consommation de conserves, Les ananas suivront sans doute cette
tendance et devraient donc se développer encore beaucoup.

3,2,2,2, Jus d'ansnms

Cette gorte de jus a comnu une grande expansion, ces dernires an-
nées, Ce.développement est comparable 2 celui du jus d'orange. Cela
tient surtout 23 l'initiative des conserveurs qui, tenant compte des
habitudes frangaises, ont (dans le cadre des campagnes pour la
réduction de la consommation du vin) centré leurs efforts sur la
conquete du circuit des débits de boissoms. Cl'est par ce candl que
les jus de-fruits sont: le plus consommés maintenant, Nous devons
noter cependant une tendance au développement de la consommation des
jus de fruits chez soi, notamment au petit déjeuner, Il devrait donc
y avoir encore dans lea prochaines. années une grande expansion de la
‘consommation de jus. d’ananas.
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3.3. LES HABITUDES DE CONSCMMATION DE FRUITG EN FRANCE

Nous rappelons encore que les résultats que nous donnons ici ne gont pas
tirés d'une étude directe aupr2s des consommateurs. Ils proviennent, soit
d'études antérieures sur les consommations, soit de l'enqulte que nous
avons faite auprads des circuits de 'distribution et reflétent 1'opinion de
ceux qui servent les consommateurs, c'est-a-dire importateurs, grossistes,
détaillants et organismes professionnels tels que syndicats ou centres
techniques,

Nous avons déja noté :

- la tendance 2 un déplacement des consormations alimentaires vers une
augmentation de la consommation des fruits en valeur et en quantité
par rapport 2 llensemble de l'alimentation

- la tendance & une augmentation de la consoimation des fruits en con-
serve par rapport aux fruits frais. .

8i nous comparons ces habitudes de consommation avec‘}gf habitudes améri-
caines, nous remarquons que la tendance est,aux Etats, §a baisse de la
consommation de fruits frais et au développement de la consommation de

fruits transformés (conserves et jus), Alors que le Frangais consomme 55,1 Kg
de fruits frais, 1'Américain n'en consomme que 45 Kg. Le Frangais consomme
2,9 Kg de conserve de jus et de confiture ‘alors que I'Américain en absorbe
22 6 Kg.

D'autre part, chez les Américains, le poste Fruits et Jus de Fruits conge-
18s occupe une place non négligeable (4,2 Kg par an et par personne), Il

n'y a pas encore en France de poste semblable car les consommations de fruits
congelés sont encore négligeables, Il nous semble qu'outre les raisons dues
a 1'insuffisance de la distribution (en effet, nous avons noté que la France
avait tr2s mal introduit sur le marché les produits surgelés :cela est da 2
une insuffisance des implantations des bacs frigorifiques dans les points

de vente), il en est certaines dues 3 des habitudes de consommation qui
évoluent peu rapidement.

Nous avons retenu essentiellement sur les habitudes de consommation en
France

- une nette préférence pour le frais : il v a encore une certaine réti-
cence a consommer des conserves et celleged! sont considérées cvorrm des
succédanésdu frais, L'explication de cette réserve devant la conserve
serait peut-8tre due 3 un reste d'habitude de vie en économie fermée
oll 1'autoconsommation est importante. La tendance 2 1l'augmentation de
la consommation de conserves montre un changement des habitudes, Ce
phénomeéne joue surtout dans les grandes villes, La campagne est encore
résolument hostile 2 consommer autre chose que des produits frais,
Nous pouvons noter la différence avec les Etats-Unis ol il n'y a pas
de différence fondamentale entre le mode de vie en ville et & la cam-
pagne
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-~ une habitude encore forte 3 considérer 1! comme un fruit de
Tuxe plutdt que comme un fruit de consommation courante, Il semble-
Tait que 1'on mange des oranges at des pamplemousses parce qutils
ont des vitamines, les ananas parce que c'est un fruit chic (la
principale consommation de ce fruit se situe, nous l'avons vu plus
haut, au mement des £8tes), I1 y a lieu de noter que 1l'ananas a,
lui aussi, des vertus diététiques (il contient les vitamines Bl,
B2, C et PP) et qu'il faudrait sans doute en informer plus le con=-
sommateur afin de bien 1l'amener 3 voir 1'ananas comme un produit
intéressant A pongommor & toute époque dans une alimentation saine

-~ une certaine isggrtance de la consormation de jus de fruits. La
consormation jus de fruits dans les débits de boisson prend wme
place non négligeable. Il faut noter ici la place de la propagamde
qui a sans doute orienté la consommation dans ce sens. En effet,
dans le cadre de la lutte contre ll'alcoolisme, on a beaucoup vanté

les vertus du jus de fruits,

Cette consommation est encore loin des consommations américaines,
Cela d'explique surtout parce que les Américains consomment chez

eux beaucoup de jus de fruits, notarment au petit déjefner, Cette
habitude n'est pas emncore trds répandue en France ; elle est ce-

pendant en développement,
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C'est en France qu'il y a ecu l'eZfort le plus %uportanten matidre de
promotion des fruits tropicauw.

Cela tient essentiellement 2 la présence sur ce marché d'un importateur
spécialisé dans ce domaine qui s'est donné pour t&che de développer les
consommations des fruits tels qu'ananas et avocats, Il y avait sans doute
aussl une meilleure connaissencs de ces produits par les consommateurs fran-
gais et cela a aidé certainement beaucoup A créer une situation de départ
plus £avordble que dans les autres pays de la C .E.E,

‘En outre, d'autres initiatives, notamment celles de fabricants de jus de
fruits, ent trés bien rendu,
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4.1, ACTIONS DES PRODUCTEURS

4.1;1; Action de pays

bele2,

4,1,1,1, Israul

Clest pour ce pays qu'il y a la meilleure organisation mise en place,
En effet, dans chacun des pays du Marché Commun un Organisme commer-
cial : 1'AGREXCO qui a pour mission de développer les ventes des
fruits isradliens est implanté,

Cet Organisme recherche les clients et, en collaboration avec eux,
lance des opérations de promotion.

Ces campagnes ont pris notamment la forme de :
- participation 3 des foires commerciales
- &édition de prospectus recettes

- campagneqﬁélévision (Raymond OLLIVER A la Télévision Frangaise
montrantcomment préparer les avocats)

- participation & des actions de promotion sur les lieux de vente

en fournissant les prospectus recettes et, &ventuellement, les
produits & des prix de conquite,

411.1.2. Martinique

I1 n'y a pas comme pour Isra¥l un Organisme représentant le pays et
chargé de l'action commerciale complite, La seule action recensée

a été celle du groupement des planteurs martiniquais d'ananas qui a
lancé, en 1964, une campagne radio avec le slogan suivant : "c'est
1'année de l'ananas de la Martinique".,

Action de producteurs privés

Nous noterons 13 1'initiative des Fabricants ivoiriens de jus d'ana-
nas qui ont introduit la vente du jus d'ananas par le circuit des
débits de boisson ce qui a contribué beaucoup au développement de la
consommation,



< ¢ v iedry @y “AGTIONS DES -DISTRIBUTEURS -

7

'4:‘2;1; Aétioﬁs d'_i.._@‘ grggthﬁfs Lo e et R ,

Nous analyserons 12 les actions entreprises par l!'importateur fran-
cais dé&ja cité, car elles sont les plus eomplétea.

' ' ' . .;... g ,{‘ ,‘.'_‘::.,. oo .1‘......\-4{ - .,.. BRI ’ '.-..;2.'-7»'.';' B ’
4,2,1,1, Act:lg_tg de grogwde .

Cet i.mportateur a participé aux actions organisées par le Service
Comercial d'Isratl (&dition de prospectum:ocettes, émissions de &élé-
vision), L .

"Il a financé 1%&dition dlaffichettes A apppser dans des lieux de

vente et montrant le meilleur moyen de découper 1'ananas (en tran-
ches, comme un melon),

4 2 1 2 Acti ! les RSN P S

Recherche de nouveaux clients suaceptibles d'amener la masse des
consommateurs & manger des fruits. tropicaux. Clegt ainsgi que le
commerce concentré qui posséde de nombreuk points de vente de type
Grand Magasin ou Magasin Populaire :a &té amené A s'intéresser 2 coo :
produlits et A ouveir des stands.fruits cropicaax. Clest & cette oc~
casion qulont -4té organisées. toutes les actions de promotion sur °
* -'Ies . lieux de verite.que nous snalysons au paragraphe suivant,
o . -l LS oot o . f'_;‘;'r

4,2,1.3. Actions de promotion sur le licu de v te. . -
Elles se sont traduites par ¢t - - . 0 v uo%,c

R DV e S o

Cettan e 4,2,1,3,1, Dggg ggggns gratu;teg

,::-‘. sa'ast une mesure efficace H elle a8 été: expérimentéa avee succds A
RIS Dieppe, 2 Bordeaux, 3 Lyon- et aussi 2 Paris par certains Grands

¢ L |

Casr LmYe

Rt ke Magasins et par des : détaillants spéeialisces.
,. ' : - 1 4,2,1,3.2‘ Vente g grix de gonguete 1': o .. : L
442,1,3,3, Présentat ion fol.klorimge " o o
La vente des fruits emtiques par ‘des Ani:iiiéis permet, dans le cas ,f;'
net . - de’la banane, -de-doubler les ventes d'un rayon, estiment certains .
ISR Ga:anda Magasins. Ces résult:ats sont_encore. plus netzs pour 1'ananas, o
N r,‘ = ”a : :a; : ?’ ~.{1‘ 4 t ds - : ) k. cal k-' Dot L

UL

Ceux~ci se sont révélés des moyens efficaces de vente, particuli2re-
ment dans les magasins populaires et super-marchés,
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4;2;1;3;5; Distribution de recettes et affiches

Soulignons les efforts du principal importateur frangais qui a le

premier lancé des actions de promotion (3 la télévision, par pan~

neaux, dépliants recettes) et a contribué A faire connaltre et dé=
velopper la vente de l'ananas et de l'avocat, _ -

4;2;2; Action des autres distributeurs

Lés initiatives privées sont rares en ce domaine,

oo

4. 1. Grossistes

Ils ne font que suivre les importateurs et leur seule initiative
est leur acceptation de distribuer ces produtts,

4,2,2.2, Détail

Il y a lieu de noter les attitudes différentes, selon qu'il s'agit 3

442,2,2.1, Détall traditionnel

Le moins dynamique et le moins ouvert 2 la distribution des fruits
rares, fragiles, chers et de vente aléatoire, Cependant, d2s quiun
produit cormmence 2 &tre connu, les magasins appartenant & cette
catégorie acceptent de le distribuer, Clest ainsi que 1lavocat, de-
puls quelque temps déja, et les mangues et les litchis plus récem~
ment, sont trouvés de pluq en plus souvent dans cette sorte de maga-
8in8. N .

4,2,2,2,2; Commerce concentré

Il y a eu, pour les magasins de cette catégorie, un engouement pour
la distribution des produits tropicaux rares, et cela pour asseoir
le prestige du point de vente plus que par souci de rentabilité pure
du rayon, Nous pouvons donc compter sur des points de vente de ce
type pour collaborer & ume opération de promotion de produits
nouveaux et peu connus car ils voient 1'intér@t de tenir ces fruits
afin de séduire et de vendre plus d'autres produits 2 une clientile
nouvelle pour eux,

492,242,3, Détail de luxe

I1 est en fait 2 Ilorigine du marché, Clest parce qu'il vend des
produits rares et inconnus que le fruitier de luxe se justifie, Ces
magasins sont donc 2 priori d'emcellents supports pour présenter de

lewt action est effiemea,



En conclusion de ce chapitre, nous pouvons retenir que les initiatives pour
promouvoir les fruits tropicaux en France ne sont pas nulles et qu'elles se
sont traduites par un développement des ventes de ces produits.
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R S T 5.1, OBSTACLES GENERAUX.

“Ces obstacles ont &té& déterminés par les résultats de llenquite aupris de
la distribution, Clest donc l'opinion des différents importateurs, grossis-
_ tes et détaillants que nous reproduisons ici,

:,;SQIZI;‘ilmest-nécesshire éeufaite connattre le fruit la fagon de la
consommer et les maniéres de 1Taccomoder, .
. 5,1,2, I faut pouvoir livrer : la distribution exige du fruit que 1l'on
: veut_ développer. ¢ o R

A;5.1.2;1; ﬁné qualité suivie, calibrage, mdrissage et goQt régulier;
Cela ne veut pas dire que différentes variétés du méme
produit soient facompatibles sur le marché,

5,1,2,2, une production suivie en quantité
5;1;2;3; des quantités suffisantes sur le marché donc une culture

intensive et industrielle, Or, la culture industrielle est
plus cofiteuse que la cueillette et ne peut la concurrencer
tant que le marché est réduit et irrégulier, I1 y a 12 un
probléme difficile & résaudre.

A ce probldme, s'ajoutent évidemment des problémes purement
techniques

5.1.2,3.1, e techniques agricoles qui varient selon les
fruits

5.1,2,3.2. de conditinns climatiques

5.1,2.3,3, de transport : chaque fruit a une température de
stockage idéale propre et il est nécessaire de
prévoir dans les bateaux des cales 2 température
adaptée

5.,1,2,3.4. de commercielisation ¢ contrble de qualité,
stockage, rotation,

Soulignons enfin le tort que font les magasins non spécialisés & la vente
des fruits exotiques en vendant des produits chers, abimés ou non arrivés
3 maturité,

5,1,3, Le prix élevé des produits que pous avons étudiés est vu comme l'un
des obstacles majeurs & leur développement., Le graphique 2,3.1,
donne, pour les principaux fruits vendus en France, la décomposi~-
tion des prix de vente, L'ananas n'est pas un fruit cher mais il
est encore considéré comme tel, Il est de toute fagon plus cher que
leg fruits frangails en saison, Les autres fruits, dépassant les 5 F
par Kg, sont largement au~dessus des prix couramment pratiqués pour
1'ensemble des fruits en France,

LU G BN FAanE P Y
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5,1,4, Un autrefrein apparait dans l'application de la législation fran-
gaise sur la vente 2 la pidce. En effet, il est interdit de vendre
un produit 2 la pi2ce sans qu'il y ait de référence avec le prix au
?Kg, Le prix de la piéce doit correspondre parfaitement au prix au
Kge :

En réalité, la plupart des détaillants sont en contravention car ils
vendent les fruits (avocats toujours, mangues et ananas parfois) a la
pidce sans référence au poids. D'autres, au contraire; s'abstiennent
de vendre ces fruits pour ne pas 8tre en infractionm,

I1 y aurait sans doute un moyen de résoudre ce probléme en prévoyant
des calibrages plus précis et en indiquant au moment de la vente le

prix au Kg et le prix minimum et maximum.pour les fruits présentés,

selon leur grosseur, S



" 5,2, OBSTACLES SPECIAUX

Pour chaque fruit ou.pow?¥ grg’i‘:pe de fruits, nous avons pu noter des obsta-
cles spécifiques, Nous avons déja noté, pour les fruits qui viemnent en tras
. faible. quantité les goulots d‘étranglementz Ce sont tous les obstacles gé-
néraux.

.. Pour l'ananas et l'avocat distribués déja sur le marché frangais des pro-
4 blémes particuliers se posent. :

5.2.1; L!ananas

":5 2,1, 1 Obstacles J0s” aux fruits eux-mémes

" Il ne semble pas y avoir d'obstacles réels au marché de 1'ananas.
Routefois, 1'ananas des: Agores bien que d'ume qualité supérieure
voit son marché limité par une production relativement restreinte
(culture en serres), par son prix et par ges contingents étroits.

Aprés viennent les ananas de la Martinique et de la Cdte d'lIvoire
qui se verdent plus ou moins .au méme prix et dont les qualités sont
‘appréciées par les uns et par les autres 2 des degrés différents,

Quant aux ananas du Cametoun, dtun prix necuement ‘Inférieur, ils

semblent &tre de médiocre apparence quoique le goﬂt soit souvent
éxcellent, S : .

5:2.1,2. Qbstacles attribués aux consommateurs

Malgré les efforts des commerces intégrés - qui ent une politique
d¥information tr2s dynamique - il semble que l'ananas’frais ne soit
pas connu de tous ou, en tous cas, que la préparation rebute encore
la ménagere. Ce fryit reste un dessert de circonatance qui se con-
somme principalement aux époques ‘de” fates " '

Il faut noter une’ action en cours montrant.par des affichettes sur
le lieu‘de vente la fagon.rationnelle de. découper un ananas,

Signalons enfin que, dang l'esprit des consommateurs, un ananas de
_eouleur verte ‘n'a pas atteint son point de maturation alors qu'en
"'réalité certaines variétés ont cette teinte 3 maturité. Une action

dtinformation dans le public devrait donc aider 3 faire comnaltre

le fruit sur le marché.

5;2.1.3. Obstacles attribués 3 la distribution

Le marché est encore trop étroit et réuni dans un trop petit nombre
de mains,



5.2.2,
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Le probleme de stockage reste latent car si des chambres froides
ne sont pas nécessaires, elles sont cependant utiles pour la conser-
vation des fruits,

5'2 1.4, Obstacles attribuds aux productéufs

Il n'y a rien 2 reprocher aux producteurs des Agores, leurs fruits
arrivent sur le marché et sort vendus dans les conditions les meil-
leures (point de maturation - coloration).

Concernant les ananas des autres provenances, il y a plus 2 dire :
la qualité des fruits laisse souvent & désirer : mauvais point de

coupe, maladie, fruits mal emballés, manque de soins de la part du
personnel dans les pays producteurs. :

Au sujet des emballages, les producteurs de la gone franc ont réa~
lisé et adapté des cartons-prégsentoirs de 6 ou 8 fruits qui ont
favorisé la vente, Il y aurait encore & améliorer la qualité du car-
ton et 2 suggérer ce conditionnement & tous les producteurs de manidre
3 éviter un gfchis lors du transfert vers les pays consommateurs. En
outre, ce genre d'emballage fait bon effet dans les étalages des dé-
taillants .

Enfin, un grand nombre de détaillants et grossistes réclament des
ananas calibrés aux environs de 800 g - 1 Kg 200 car cela semble
étre la dimension appréciée par la ménagdre frangaise, Cette recom-
mandation serait & adresser plus spécialement aux producteurs de la
Martinique, de la C8te d'Ivoire et du Cameroun étant donné que lfa-
nanas des Agores est réellement un produit de luxe réservé & une
client2le qui apprécie les ananas de 1,4 - 1,8 Kg, -

Llavocat

5.2.2,1, Obstacles dis aux fruits eux-memes

Ce fruit nouveau rencontre des succés divers mais tend & se dévelop-
per. Certains importateurs et détaillants ont fait des tentatives de
promotion dont le résultat est encourageant,

Ltavocat est extr@mement fragile, D'od difficultés de transport et

un cofit de conditionnement et de frat élevé - et ce, d'autant plus

que la main-d'oeuvre des ports, les dockers, est une main-d!deuvre
peu soigneuse bien que cofiteuse,
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-5;2;2.2= dbécécies;attrgbués aux consommateurs

‘Une grande partie des frangais n'a jamais entendu parler de 1l'avo-

cat, Ceux qui.sont intéressés par la nouveauté du fruit sont bien
souvent rebutés par la préparation inconnue., En outfe, le prix est
un obstacle fort difficile 3 surmonter pour le moment,

5;2.2.3. Obstacles attribués 3 la distribution

La vente de l'avocat doit 8tre confide 3 des détaillants spécialisés,
aptes 2 conseiller le consommateur quant & la fagon de préparer le
fruit,

De plus, il faut vendre le fruit mlir A point, ce qui implique une
comsissance de la part du vendeur,

On nous a cité des commerces concentrés qui en vendant des fruits

mlirs ou abimés ont dégoQté des conmsommateurs potentiels, Il y a cer-
tainement un effort dféducation des détaillants & faire,

5;2;2.6, Obstacles attribués au producteur

L'avocat le plus apprécié du point de vue qualité et goft est l'avo-
cat d'Isratl,

Il y a un effort 3 faire chez les producteurs du Cameroun concernant
le calibrage de leurs fruits. Il parait que ceux-ci pasent environ
800 g, ce qui est beaucoup trop. Le calibre apprécié en France tourne
autour de 300 g,

En fait, l'avocat du Cameroun est trop gros pour les usages actuels
(avocat utilisé en hors dloeuvre, découpé en deux). Il peut cependant
8tre acconmodé dlautres manigres et dans ces derniers cas, le gros
avocat est plus avantageux.

Nous pouvons noter enfin qu'une production miecux standardisée permet-

trait sans doute d'abaisser les prix et, partant, d'augmenter la comn-
sommation,

Autres fruits tropicaux

Les principaux obstacles sont :
5.2.3.1, prix trds hauts

5.2,3.2. arrivages aléatoires car il y a un manque d'organisation
des producteurs

A L
AL T LR '

P R




5:2.3.3. saison de vente trop courte, notamment pour le litchi qui
n'est sur le marché qu'un mois par an environ - -

5.2.3.4. fragilité et difficulté de conservation de fruits dont on
ignore souvent quelle est la meilleure manidre de les tradter,
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1.1, LES FRUITS FRAIS

Les chiffres de 1'I,N,S, (Institut National de la Statistique) indiquent
les quantités des fruits exotiques importées en Belgique, Les tableaux des
pages suivantes sont assez claire 2 ce sujet, Nous en retiendrons les
points suivants :

1,1,1, Ananas ) ) x . e

Les ananas frais n'ont une rubrique douanidre propre que depuis
1960 ; avant, ils étaient mélangés avec avocats, mangues, etCqas

Le marché belgo-luxembourgeois des ananas frais est trés lent 2 se
développer. On constate, en effet, que de 1961 a 1965, les importa-
tions sont passées de 191,3 t & 254,4 t, soit une augmentation de
28,89 %, Dans le méme ‘temps, la consommatinn francaise s'est accrue
de 82 %,

Un examen plus approfondi du tableau donne les augmentations des
importations par origine, La France arrive au premier rang des ex-
portateurs, En effet, les fruits de la Martinique et des pays afri-
cains de langue frangaise arrivent directement en France d'ot ils
sont réexpédiés vers divers pays européens,

Il semble que le marché belge ait besoin d'un certain temps pour
démarrer d'autant plus qu'mucune action de promotion n'a été mise
en route pour appuyer un développement de la consommation.

D'aprés les chiffres obtenus aupr2s des importateurs, il apparatt
que la saison 1965-1966 (du 15 AoQt 1965 au 31 Mai 1966) a &té bonne
puisque les importations se sont élevées 2 353 t, cela malgré les
arrivages nuls de la C8te d'Ivoire, En effet, les ananas de cette
origine sont atteints, paratt-il, d'une maladie qui noircit les
chairs et les rend impropres 3 la consommation,

On importe également des ananas d'Afrique du Sud (55 t soit 14 % du
tonnage total) : variétés Queen et Cayenne Lisse,



TABLEAU 1,1,

CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX DANS L'U.E.B,L,

en tonnes) . .
‘ " 1950 |1951 '1952 1953 iésa:iiégﬁl 1956 |1957 [1958 1939"1960 1961 | 1962 ;ngé 1964 1965.1
Anar '3 frais | ; ] @ 1|52 59 | 727 "108 '?iif“ .118"'20; “192,H:225 191 | 135 101% 157
Cons »uves d'ananas (1) : see fiooe .o ..; v ‘..; eon é,, cee| eee. .;;;. 6?04 7334 | 6915 JLO090
Jus C‘anaﬁés 2) : eoe | ene | aue cor b oaee Freee }.. vos | oes | veo | wen ] due f:: coe | won
Daz_¢si | A ‘Tresy 1174 {1320 109if 1483 | 1483 1;44 ;91?{ 1469 . 1378 1286 {1403 |1348:| 1124 %1236
Autr“s’ffhits tropicaux‘(B): ves ;.. .o ...é ese | des ;.; voe | ees vee “12 5;2 :8}2~ 20,5 ?0,5
Noi.. cajou ; 12 361 1] 3| 1) s €27 —és 111 %gs 87 1%54 ;%7;::§;71. (182
Nor cote - o 1009 {1190 1309:¥;14§€ ;45?1 i;i§  iSiQ 1492|1607 [1327 f1658- 15%9 1717 i%éﬁ 1923

et s

(1) Inesnloitable jusqu'en 1960, mélangé avec autres conserves -
2) Inevploitable parce que mélangé avec jus d'agrumes et de 1légumes, Le chiffre de 1965 est une estimation
{3) Mélin;ds avec ananas jusqu'en 1959

N (4) En 1955, i1 ¥ a eu une réexportation de 3l tomnes. La consommation apparente est de 1.316 t.
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TABLEAU 1,1,1.

IMPORTATIONS D'ANANAS

(en tonnes)

o Saison 65/66
Provenance. 1961 1962 1963 1964 1965 9. rois.

France 7 10,2 19,8 44,3 140,1 214,7
Portugal 44 47,6 33,8 59,3 88,9 83,7
.. Afrique du Sud 75 59,7 26,2 ¢ 37,1 Cmee 55,0
Pays-—Bas see see 0’7 ’ 034 297 o;o
Brésil 52 s e eve see vee .;.
Angola 3 o ese XY} srs ;!-60
Autres pays 10 17,5 20,5 15,8 13,7 vee
191 135 1ol 156,9 :245,4 353,4

" (Source : I.N.S.)
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1, 1,2. Avocats mangues, litchis

Les statistiques de . 1'I.N.S. groupent dans la m8me rubrique les impor-
tations de mangue, mangoustan, avocat, goyave et litchi. Or, au cours
de nos enqultes, nous nous sommes apergus que le mangoustan et la go-
yave frais étaient A peu pr2s inexistants sur le marché belgo-luxem-
bourgeois,

Par contre, les quantités d'avocass, de manguesset de litchisne sont pas
négligeables.

Au cours de la saison 1965/1966, nous avons estimé les quantités 2 :

~ Avocat
Isradl, environ 20 t (
Afrique du Sud, environ S5t) 26¢t
Divers 1t (

- Mangue
Prance 2t ( 8 ¢t
Mali, Afrique du Sud 6t)

- Litchi
Afrique du Sud et
Madagascar 1,2 ¢

Ainsi, il y aurait environ 35 t de fruits exotiques divers consommés
en frais sur le marché belgo-luxembourgeois.

A 1'heure actuelle, cela semble &tre um maximm, En effet, la plupart
des consommateurs ignorent l'existence de ces fruits, Seuls, les ama-
teurs en consomment (voir chapitre de la consommation).

1,1,3., Noix

Par contre, les belgo-luxembourgeois semblent apprécier fortement les
noix de coco, noix de cajou et noix du Brésil,

L'examen des tableaux nous indique que la noix de coco plus la noix. de
Brésil se développent lentement mais régulidrement, L'évolution de la
noix de cajou est tout autre, On a observé une augmentation des impor-
tations de 75% (voir chapitre sur la consommation),

On trouve la noix de cajou sous trois formes : non grillée, grillée et
mélangée avec des amandes, noisettes, etc ... (PEA NUTS pour cocktails),.

Chez certains détaillants, on la trouve conditionnée en sachets plas-
tiques,
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1.1;4; Dattes

Quant aux dattes, le marché belgo—luxembourgeois semble stabilisé
aux environs de 1,350 - 1,400 t depuis 1961,



TABLEAU 1,1.2,

IMPORTATIONS DE DATTES
(en tonnes)

Provenance, 1961 1962 - |~ 1963 1964 . - 1965
Pays-Bas ) 31,2 i I Y% AN N 17
France 604,2 aos ¢ 436 516,8 460,3
hlgérie 337,7 405,7 | 39,3 272,8 - 519,1
Tunisie 136,5 133 . | : . 162,6 -
Irak e 140, 4 .o 162,4
Autres pays 293,8 172,8 287 284,4 191,2

. " . ; ‘
1.403,4 1.348,9 Laz 12366 1.350 (1)

(1) En 1965, 1'U. E.B.L. a réexporté 34 tonnes de dattes. La consommation apparente est de 1.316 t.
(Source : I,N.S,) ‘ '
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TA.BIIEAU 1'1.3‘
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IMPORTATIONS DES AUTRES FRUITS TROPICAUX

(en tonnes)

1961 1962 1963 1964 1965
Noix de coco (Ceylan)
ripée 1190,8 1404,2 .1406,1 1549,2 1671,2
Noix Brésil + coco
fraiche
République Domin. asse seone c.;' i;;o 156’9
Ceylan sene crae cses ceos 119,0
Brésil ;..- Tees snes :;oo 49’1
367,9 312,7 377,6 373,5 384,1
Noix de cajou
Inde 105,4 171,2 171,4 181,9 163
Total 105, 4 171,2 171,4 181,9 183,9
Mangue, mangoustan,
avocat, goyave, s
Total 5,2 8,2 20,5 20,5 20,8

(Source & I.N.S.)
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1,2, IES FRUITS EN CONSERVE

Les seuls chiffres dont nous avons pu prendre connaissance sont ceux de
1’ananas. Les autres fruits en conserve, importés em quantités peu impor-
tantes, sont en effet tous repris sous la rubrique "Autres Conserves".

- 1,2.1, Ananas

' 11 n'existe pas en Belgique de reconditionnement de fruits tropicaux,
Les quantités consommées sont toutes importées soit des Etats-Unis,
'-soit-des Philippines,-de Formose ou d'Afrique du Sud.déja conditionnées.

On trouve les conserves d'ananas sous différerts conditionnements H

- botte ' 4 Lranches”‘; ‘ 0,411AK3 {
© 4 =-botte-n® 2 - ‘10 tranches. . . 0,580 Kg ..
- botte n° 25 8 tranches 0,850 Kg
- boite 6/10 54 tranches .i . -f:

’

Il existe également des bottes de salade dé fruits, des bottes de
“chunks" (petits dés) et des bottes "crushed" (morceaux d'ananas).

........

w.e

1;2;2; Autres fruits tropicaux

On trouve sur le marché belgo-luxembourgeois dlautres conserves de . '
fruits tropicaux dont il est malheureusement impossible de chiffrer
les quantités, Il s'agit 13 véritablement d'un marché d!échantillons,

Ce sont :

les litchis en conserve en provenance de Formose

les mangues en provenance de Formose et du Mexique ;

les goyaves en provenance de Chine

les papayes en provenance du Mexique;

e

e et - o



TABLEAU 1,2.1.

© “IMPORTATIONS D'ANANAS EN CONSERVE

(en tonnes)

Provenance 1961 " 1962 1963 1964 1965
ANANAS EN CONSERVE : (1) Sans alcool, avec sucre
Pays~-Bas 12,6 9,2 13,6 42 22,1
U.S.A. 2586,3 - 3321,4 | 3274,7 6224,1 3136,6
Philippines 451,9 1303,6 858,7 743 397,9
Formose 1494,1 1588 1995,6 2218 1820,7
Autres pays 595,6° 512,2 435,6 622,7 857,2
5140,5 6734,4 6628,2 9349,8 6234,5
ANANAS EN CONSERVE POUR CONFISERIE : (2) Sans alcool, ni sucre
Pays-Bas 11,7 1,3 21,5 0,4
Afrique du Sud 169,1 121,5 22,1 44,9 39,2
U.S.A. 805,9 173,1 89,4 32,6 161,6
Philippines 182,6 185,4 145,5 113,5 69,9
Formose 324,1 94,8
Kenga-Ouganda 21,5 19,9
Autres pays 69,9 23,2 29,9 6,6 56,3
1563,3 599,3 286,9 240,6 347.3
TOTAL 6.703,8 7333,7 | 6.915,1 10090,4 6581,0

{Source : T.N.S.)

QOL—
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1.3. LES JUS DE FRUITS

Il n'existe aucun chiffre détaillé donnant les importations de jus d'ananas
dans 1'U.E.B,L, avant 1966,

Nous avons, par enqulte et aprds exploitation des statistiques d'exportations
des pays réputés producteurs, estimé le marché de 1965 & 700 t environ.

Depuis le ler Janvier 1966, il existe - pour les jus d'ananas - une rubrique
douani2re portant le numéro 200745, Les importations pour les six premiers
mois de 1966 ont été les suivantes :

"France .nt'-ooo.;;o.ootoov»cuoooo-na. 5.7t
"P&YS"Bas ..!Ou00.;;.0.00.;;000000“0.0 32,6:t
- Allemagne République Fédérale ssesssss 0,6t

- UOSOA‘ W8P AL GO NORCQESCPEPRIOROELILIIIIDY 301 7

-~ Clte d'Ivoire R aaerrnrnymmmImomnr 63 9

t
t
~ Kenya sveesasncoscostssnscesrascessnee 37,8 t
- Philippines Cerisetensesrtsaratarerons 7,7 t

t

—Afrique du Sud o-;co‘o;loouooo.oooloot 1650

486,0 t

On trouve sur le marché belge le jus d'ananas conditionné en botte de 135 cl,
53 ¢l et 17 cl, On trouve également des bottes de jus d'ananas et jus de pam-
plemousse mélangés,

Enfin, comme pour les fruits frais, il y a ~ 2 titre d'échantillons - dans
certains magasins

- de 1'HAWATAN PUNCH : ananas et orange concentrés, jus de passiflore,
puréa- d'abricot, de papaye, de goyave

~ du POLYNESIAN PUNCH : orange concentrée plus jus, d'ananas, plus passi-
flore, jus de p&ches, etC .ese

- du POLYNESIAN PASSION FRUIT PUNCH : jus de passiflore, plus eau, plus
sucre,
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Le marché belgo~luxembourgeois se compose d'envirdn 10 millions de person-
nes, En outre, la superficie de 1'Union Economique Belgo-Luxembourgeoise
est tras peu étendue : 175 km du Nord au Sud, 330 km d'Ouest en Est.

Ces deux remarques sont tras 1mportan%es..En effet, le marché belgo-luxem-
bourgeois étant étroit, les habitudes de consormation sont semblables 2
1'Est et & 1'Cuest, au Nord et au Sud - dans les villes et dans les campa-
gnes, ‘

Ce n'est cependant que dans les grands centres (Bruxelles, Anvers et Lidge)
que 1'on trouve des fruits tropicaux.
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2,1, REGLEMENTATION DES IMPORTATIONS

Les réglementations concernent les droits de douane et les différentes
taxes curmlées aux droits de couane,

Pour les fruits tropicaux dont cette étude fait l'objet, il n'existe
aucune réglementation phytosanitaire ou norme de qualité.

2,1.1, Les droits de douane

Le tableau 2.1.111; montre l'évolution des droits de douane depuis
1957, En dernidre colonne, nous avons porté le taux du Tarif Douanier
Commumnautaire qui entrera en vigueur normalement le ler Juillet 1968,

Un rapide examen du tableau montre que le Tarif Douanier Communautai-
re sera aisément atteint pour les différents produits,



TABLEAU 2,1.1.1,

EVOLUTION DES DROITS DE DOUANE DANS IE BENELUX DEPUIS 1957

oit 1/1/59 1/1/61 1/1/62 1/7/62 1/7/63 1/1/65 1/1/66 1/7/68 “uC
PRODULTS sse I"GRE [ TIERS | CEE | TIERS | o [FIERS | CEE | TIERS |CEE |TIERS | CBE [TLERS | CEE [VIGRS | CER |TIERS
08,01
Dattes :
Emballage - 1Kg |15 ]13,50 | 15 12 15 10,50 |14,10 { 10,50 14,10 | 9 14,10 | 7,5 |14,10] 6 13,20 o |¢(
" 1a10Kg |20 |18 20 16 20 4 17,60 | 14 17,60 {12 17,60 |10 13,60 | 8 15,201 o }) 12
[ " autres 5 4,5 5 4 5 3,5 | 7,10} 3,5 | 7,10 3 7,00} 2,5 | 7,10 | 2 9,201 o |«
[Bananes 15 |13,5 |15 12 |15 10,50 |16,50 { 10,50 | 16,50 | 9 16,50 | 7,50 {16,50 | 6 - |18 0 12
\nanas 25 22,5 |25 20 25 17,50 |21,10 17,50} 21,10 | O 9 o }o 0 9 0 9
‘Foix de coco 10 9 10 8 10 7 8,50 | 7 8,50 | 6 8,50 | 5 8,50 | & 7 0 4
boix de cajou |10 9 10 10 7 5 3,50 5 0 2,50} 0 2,50 | 0 2,50| o 5
utres fruits |25 |22,50 |25 20 25 17,50 |21,10} 17,50} 21,10 |15 21,10 [12,50 |21,10 10 -|17,20] o 12
P28%%%ucre+ 3kg |13 {11,70 | 13 10,40 13 9,10 |23 9,10 | 23 7,80 {23 : | 6,50 |23 5,20 |23 0 23
" - kg |25 [22,50 |25 20 25 17,50 |25 | 17,50 25 15 25  |12,50 |25 10 . |25 0 25 |
"1a3kK |15 [13,50 |15 12 15 10,50 |23 10,50 | 23 9 23 7,50 |23 6 |23 0 23 |
Bans sucre +4,5 |13 |11,70 | 13 10,40 13 9,10 |16 9,10} 16 7,80 | 16 6,50 | 16 5,20 {19 0 23
" . 1Kg 25 |22,50 |25 20 25 17,50 |23 17,50{23. |13 23 |12,50 |23 10 23 o} 23
"1a45Kg{13 |11,70 |13 10,40} 13 9,10 {16,60| 9,10 16,60 | 7,80 | 16,60 | 6,50 | 16,60 | 5,20 |19 0 23
20.07
Pus &t ananas
densité’- 1,33 |18 16,20 | 18 14,401 18 12,60 |22 12,60 | 22 10,80 | 22 9 22 7,20 |20 0 20
densité + 1,33 |18 16,20 | 18 14,40} 18 12,60 |28,70} 12,60 | 28,70 | 10,80 | 28,70 | 9 28,70 {77320 {34,40| © 42

oL -
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2.1.2; Les droits complémentaires

Le tableau 2,1,2,1, en.donne l'énumération. Ils sont assez élevés
ainsi que le montre le tableau ci-dessous dans lequel nous avons
cumulé droits de douane et droits complémentaires pour quatre pro-
duits type :

TABLEAU 2,1,2.0, (en % du prix CAF)

!
CEE - EAMA |Pays Tiers
!

St st Pt G G Gemp P Sewr G S S G vwe

! !

! 1

! ! !

! Ananas ! 14 1 24,3
! ! !

! Avocat ! 10 ! 17,2
! , ! !

! Conp, d'ananas - 1 Kg, 30% de sucre ! 35,9 I 42,2
! ! !

! Jus d'ananas - 1 Kg, densité 1,33 ! !

! 30% de sucre ! 31,2 ! 45,8
! ! !

! ! !




U P TEm G LD PP Sum SE PN S P Y SR SR AE e Sl S S Sl G G D e Yl S ST YRS Seub ep S SR GG four St S VA CRE S S S SR S CeP GmS =B S Sne S Swm e vwm

TABLEAU 2,.1.2,1.

IES DROITS COMPLEMENTAIRES PERCUS SUR LES FRUITS TROPICAUX

BELGIQUE

1/ Taxe de transmission

Pruits frais - 08,01 :

dattes .
dattes broyées
- bananes

ananas

noix en coque
noix sans coque
autres fruits

[ JUNE SN R N R B |

"Fruits en conserve ~ 20,96 ¢
sans alcool, avec sucre : 3 Kg et +
- ' 1 Kg ou -
autres

" Jus de fruits - 20,07 -

"~ - en emballage‘de 3 Kg ou -
-~ autrement conditionnés

2/ Droits comlémeni:aires Boin':": _produits

. contenant du sucre T,

| 20,06 et 20,07 : de 10 & 30% de sucre
' de 30 2 50% de sucre
plus de 50% de sucre

3/ Droit d'accise pour produits contenant du
sucre

20,06 et 20,07 : de 10 2 50% de sucre
plus de 50% de sucre

20%

14%
14%
20%
7%

17
17%
14%

14%

7%

36 FB/100 Kg net
60 ¥B/100 Kg net
120 FB/100 Kg net

30 FB/100 Kg net
60 FB/100 Kg net

LUXEMBOURG

"1/ Taxe d’iqpoftg;}éﬁ}é*tdug produits

2/ Droits supplémentaires pour produits con-
tenant_du sucre (voir Belgique)

3/ Droit d'accise pour produits contenant du

sucre (voir Belgique)
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. 2,2, LES CIRCUITS DE DISTRIBUTION

2.2.1; Fruits frais

La structure de la distribution du frais dans 1e marché belgo-luxem~
- bourgeois est la suivante @

2;2,1.1. Importateuré'

Les importateurs de fruits et légumes ont tous pignon sur rue dans

un quartier de Bruxelles comprenant le Boulevard de Dixmude et le
Boulevard d'Ypres, Ce quartier se trouve 2 proximité de la Gare du
Midi, en bordure d'un canal et & 15 km environ de 1'aéroport national
de Zaventem,

Cette situation est donc assez centrale et d'accas facile, La plus
grande distance qui sépare Bruxelles des marchés de consommation est
de 200 km, c'est-a-dire la distance Bruxelles-Luxembourg,

Les Halles de Bruxelles constituent donc le marché central des fruits
en Belgique,

Il existe aussi des marchés de province : 3 Anvers, 3 Liege, 2 Gand,
a4 Mons, a Luxembourg, Mais, pour les fruits tropicaux qui nous occu-
pent, 1ls sont relativement peu importants 2 l‘exception des marchés
de Li2ge et Anvers,

Les importateurs de fruits tropicaux sont une demi-douzaine environ,
Les plus dynamiques parmi ceux~-ci sont : Lecocq, Mayol, Van Haecht
(importateur de fruits du Cap), Unifruit (importateur exclusif des
Agores), les Halles Motte (importateur de fruits d'Israil).

M, MAYOL a voulu, il y a 2 ou 3 ans, se spécialiser uniquement dans
1timportation de fruits exotiques. Des arrivages mal soignés, des
qualités variables et un manque total de collaboration de la part ces
producteurs l'ont forcé 2 renoncer & son projet. Il serait tout dis-
posé A recommencer si on lui en donnait les moyens.

Un autre importateur admirablement bien assorti est M, LECOCQ. On
trouve chez lui tous les fruits exotiques frais et en conserve, Il
est en outre spécialiste des noix et fruits secs, M, LECOCQ est im-
portateur et grossiste,

Concernant les dattes, on rencontre deux importateurs :

- M, DEBINNIERE s'occupe des dattes confectionnées : boltes
marseillaises et différents conditionnements
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- UNIFRUIT importe les dattes en vrac (30 Kg et plus) et les
revend 2 des confectionneurs, tels Munaer (Anvers), DK (Bru-
xelles) et Banania (Gand).

Enfin, la noix de coco arrive sur le marché belge grice a John BROE
KAERT et UNIFRUIT. .

Il faut remarquer qu'aucun de ces importateurs n'est spécialisé dans
1timportation des (ruits tropicaux, Ils importent en outre, selon les
safsons : des pommes,’ des oranges, des plches, des abricots, des ce-
rises, des prunes, etC ,ees



TABLEAU 2,2.1.1,

REPARTITION DU MARCHE DES FRUITS TROPICAUX FRAIS ENTRE LES DIFFERENTS IMPORTATEURS

Sept. 1965 - Juin 1966

NOIX DE COCO
FRUITS ANANAS AVOCAT MANGUE LIT(iHI ET DU BRESIL DATTES
MARCHE EN 1965 245 ¢ 20 t 384 t 1,350 ¢t
IMPORTATEURS
LECOCQ (Martinique +
Cameroun + C8te d!'Ivoire) 140 t (SUD,AFR.) 2t - 0,100 t oo cee
UNIFRUIT (Agores) 84 t - - - cee
VAN HAECHT (Cag) 55 t (SUD.AFR.) 3,5 t - (SUDAF) 0,150 t e 1
(RHODES IE) !
MAYOL (Martinique) 75 t (SUD,AFR,) 1,5 t 6t (MADAG,)1 t e
(GuAD, ISR.) (SUD, AFR,)
HALLES MOTTE - (ISRAEL) 19 t -
MAISON DES PRIMEURS - - 1,5 t - s ses
(PARIS)
DECANNIERE - - - - cee 200 &
354 t 25t . 7,it 1,250 t 200 t
33,750 t

6L -

B o prn B e
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' 2 2 1.2, Grossistes

Etant donné l'étroitesse du marché, tous les importateurs sont en
méme temps grossistes ; ils spprovisicunéut auswi dien les ddtsellants

brumoliots que les grossistes et les marchés de province,

2.2.1.3, Détail

2.,2,1.3.1, Commerces concentrés

Il nous est apparu que, 3 part quelques exceptions citées ci-dessous,
‘les commerces concentrés font trés peu dlefforts pour commercialiser
les fruits tropicaux, Un grand nombre de succursales de province s'en
désintéressent méne tout 2 fait, Lorsqu'ils ont exposé des ananas
frais, c'est bien souvent parce que cela leur fut imposé.

Par contre, 3 Bruxelles, Anvers et Liége, certains grands magasins
1font un réel effort d'assortiment, ‘

¢ Néanmoins, les magasins—pilotes sont :

- les chatnes de super-marchés du Grand Bazar d'Anvers
- le Grand Bazar St, Lambert de Li2ge

- les magasins Sarma-Nopri. ‘
Ces magasins vendent & peu prés exclusivement des ananas et des avo-

cats. Cependant, durant les périodes de f@tes, on y trouve facilement
des mangues et des litchis,

2,2,1.3,2, Détaillants de luxe

Il y en a une dizaine A Bruxelles, une demi-douzaine 3 Anvers, trois
ou quatre 3 Li2ge, qui fournissent - lorsqu'il y en a - des mangues,
des 1litchis, des cumquats, des chirimoyas, En outre, ils sont appro-
visionnés toute l'année en ananas et avocats,

Le premier de ces magasins est Rob, Nous hésitons & le placer dans

- cette. catégorie, car sa taille (250 employés) et son dynamisme le

distinguent du magasin de luxe traditiommel,

- Rob possdde deux magasins admirablement situés : un dans le centre
: commercial de la Porte de Namur & Bruxelles, l'autre dans le quartier

résidentiel d'Uccle~Bruxelles,

Installés en demi libre-service, ces magasins font un réel effort de
présentation et, contrairement 2 ce que 1'on pourrait croire, les
fruits qui y sont présentés sont souvent vendus 2 un prix légdrement

inférieur aux prix des commerces concentrés. -
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Quatre autres détaillanits bruxellois sont situés dans le centre
commercial de la Bourse, Ce sont : FRUCTUS, MAYOL, WYGAERTS et
DESSY, Ces magasins ont une clientile bien établie dont ils sont
- satisfaits, Ils ne font:.pas grand chose pour augmenter leurs venw
tes. Ils mettent un point d'honneur 3 domner pleine satisfaction
3 leurs clients en fournissant toujours des produits impeccables
et 3 des prix abordables, Ils fournissent également les grands
restaurants, -

Avant de terminer ce chapitre, il faut signaler qu'il est tris
difficile, sinon impossible, de trouver des fruits exotiques
autres que l'ananas dans un grand nombre de villes de province,
On trouve presque partout l'ananas frais mais,excepté dans les
trois villes citées plus haut (Bruxelles, Anvers et Li2ge), 1}
n'y a que trds rarement des avocats, des mangues et des litchis,

2.2,1,3,3, Détagil traditionnel

Nous signalons ce circuit pour mémoire car il est rare de trouver
des ananas frais chez les détaillants traditionnels, Tous les au-
tres fruits tropicaux - 2 l'exclusion des dattes - sont absolument
inexistants dans ce circuit,

2;2;2; Les fruits en conserve

La distribution des fruits tropicaux en conserve et des jus de
fruits s'effectue comme suit ¢

- Les importateurs (autres que ceux déja cités) regoivent des
Etats-Unis, de Formose, des Philippines, d'Afrique du Sud et
du Mexique les conserves qu'ils distribuent & leurs grossistes,

- La plupart des commerces concentrés commandent leurs marchan-
dises directement aux pays producteurs et sont donc leurs pro-
pres importateurs.

- Certains producteurs, tel 18 Dole Corporation (USA), exportent
leurs marchandises par le canal d'agents qui, 4 leur tour,
approvisionnent les grossistes et, parfois, directement les
détaillants,

Nous constatons, en Belgique, que la plus grande part des jus de
fruits purs (en bouteilles de verre) sont détaillés :

- & 75% par le canal des débits de boisson
- A 25% par les épiceries.
Le principal fabricant belge de jus de fruits pur conditionne 65 2

70% de sa production dans des petites bouteilles (12,5 cl) et 30 2
35% dans des grandes bouteilles (75 cl).
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2,3, 1ES PRIX PRATIQUES

Nous avons rassemblé, dans les tableaux -suivants, les prix d'achat aux ‘5
importateurs et les prix de vente aux consommateurs, pratiqués dans les 3
grands centres de consommation, pour les ananas et les avocats, selon les o
origines, et également pour les mangues et les litchis, B
2.3,1, Ananas
TABLEAU 2.3.1, Y

. DECOMPOSITION DU PRIX DE VENTE DE L'ANANAS

PRIX AU KG EN U.C, :

! ! Prix moyen ! : Prix TPrix détail Gd | Prix détail !
| Origine I A 1'impore, | grossiste .'Magasin ou dét,! Magasin de ! g
! ! ! ! de quartier ! luxe = ! :
! ! ! 1 ! ' 1 4
1 ! ! 1 1 ! y
! Agores ! 0,55 ! 1,05 ! 1,60 ! 1,30 & 2,- 1 s
! ! ! ! ’ ! | I
! Martinique, 1 i ! ! t o
| C8te d'Ivoire ! 0,47 ! 0,50 20,801 0,903 1,20 ! 0,90 a 1, 20!. ,fﬁ
! . ! ! ! ! |
| Kenya, Afri- ! v ! 1 1 g
! que du Sud ! 0,30 ! 0,40 240,56 1 0,702 0,80 ! 0,90a1,-1 L
! ! ! ! ! ! A
y ! ! ! ! Y
o Y
. Pl . . 'l‘l:;g
' Les: prix indiqués ci-dessus sont ceux qui avaient cours lors de nos *;%
enquétes, en Juin 1966, g

De ce tableau, on peut retenir . ' L

St

- que l'anansms ded AcAves cofite A chaque stade de la distribution *L%

presque deux fols pxus que l'ananas des autres origines zfﬂ

a}'»

- que l'ananas des Agores double de prix entre Ie stade importar
tion et le stade de gros. Ceci s'explique par le fait qu'en
France et en U,E.B.L,, on vend toujours, sur le marché de gros,
1'ananas des Agores & 1,00/1,10 U,C,




L'ananas des Agores est le plus apprécié malgré som prix
relativement élevé, Ses qualités gustatives et sa présenta-
tion en sont les raisons principales, Il est vendu la plupart
du temps par les détaillants de luxe,

- que les ananas des autres origines, de prix moins élevé, sont
destinés aux commerces concentrés et aux super-marchés. Leur
prix les met 2 la portée d'un plus grand nombre de consomma-
teurs qui ne fréquentent pas les détaillants de luxe,

2;3;2; Avocat

TABLEAU 2,3,2,

DECOMPOSITION DU PRIX DE VENTE DE L'AVOCAT
PRIX AU KG EN U.C,

S AN s CUD SWE SED Gen CED L= VWS S

! Prix moyen a! Prix ! Prix détail Gd! Prix détail
Origine ! 1'import, ! grossiste ! Magasin ou d&tl détaillant
! ! ! de quartier ! de luxe
! ! ! !
' ! ! ! t
Ty |
181‘5@1 ! 'YK ] ! 1’20 a 1’60 ! l,m 502’00 ! 2.""" a 3,""‘
! ! L !
Afrique du ! ! ! !
Sud ! 0,73 1 1,~-- 31,60 ! 2,0~ 3 3,»- ! 2,-- 23,20
! ! ! 4
! ! ! !

Le prix moyen & l'importation a été indiqué par 1l'importateur des
fruits d'Afrique du Sud, Pour les prix aux différents stades de la
distribution, on constate une similitude entre les deux origines,
Cela s'explique comme suit : les avocats d'Afrique du Sud et ceux
d'Isra¥l ne se concurrencent pour ainsi dire pas, puisque les pre-
miers sont produits de Mai 2 Septembre et les autres d'Octobre 2
Avril,

Dans le graphique 2,3.2,, nous indiquons la décomposition du prix
de vente d'un plateau (4,5 Kg) d'avocats en provenance d'Afrique du
Sud ainsi que nous l'avons obtenue de l'importataur en Belgique (Mr
VAN HAECHT).

S SR s B T TR e Sw tew ke el
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2.3.3. Dattes

G Pl S S ul D Geull S Ceul S CwiS Suwml Al Swmd Seup S=te

Le prix moyen 2 l'importation est de 0,39 U,C.

Le prix de gros est d'environ 1,00 U.C,

Le prix de détail varie entre 1,20 et 1,60 U.C,

Le tableau ci-dessou§.213'3; indique, pour les éi{férents types de

conditionnement, les prix moyens au stade de gros. et au stade du
détail,

TABLEAU 2,3,3.

LES PRIX DES DATTES

ea U.C.) .
[ Sy Prix ! , 1
¥ Poids 1 Ag?ossiste 1 - Prix Détail E
! ! ! !
Bottes de luxe l 400 g |} 0,60 ! 0,84 !
: ! ! ! !
! 250 g ! 0,33 ! 0,42 !
! ! ! !
Bottes marseillaises ! 250 g ! 0,26 ! 0,34 !
! ! ! !
Bouquet ! 500 g ! o, 50 1 0,64 {
! , ! ! !
Caisson ! 4,500g 1.3,30-3,801! ( ) !
! , ‘ ! !9 0,95 - 1,12 le Kg !
Plateau ! 8,200g ! 6,== =~ 7,==1( !
H b 1 {
! ! | !

Il faut noter que, bien souvent, entre le stade ‘d'importation et le
stade de gros, les dattes sont transformées et/ou reconditionnées,

En effet, nous avons vu, plus haut, que les dattes sont importées,
soit en vrac, soit conditionnées, C'est ce qui explique le saut qutil
y a entre 0,38 et 1 U.C. &tant entendu que les 0,62 U,C, représentent
le cofit de la transformation, les taxes de transmission et autres et
les marges bénéficiaires,
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2;3;4; Autres fruits tropicaux

- Manggé
. prix moyen de gros : 1,60 a 2,20 U.C.

. prix moyen de détail : 2,- a 3,- U,C.
- Litchi

« Prix nmoyen de gros 1,20 4 2,- U.C.

e

. prix moyen de détail : 1,60 & 2,40 U,.C.

Les prix, assez élevés, de ces deux fruits sont justifiés par leur
rareté sur le marché et par les soins excessifs que demande leur
transport (par avion toujours).

En conclusion, pour les fruits frais, on constate que les fruits
tropicaux en Belgique sont vendus presque tous au-deld du seuil de
1 U.C, qui sépare les fruits de consommation courante des fruits
de luxe, »

2,3.5. Noix

T ————————

- Noix de cajou

« prix moyen & l'importation : 0,78 u.C.
« prix au détail variant de 1,80 a 2,20 Ulc,

- Noix de coco fraliche

« prix au détail par piece : de 0,24 2 0,28 U,C,

Il stagit - faut-il le répéter - de deux noix totalement différentes,
En effet, la noix de cajou est un article consommé principalement en
mélanges salés lors des cocktails, tandis que la noix dé coco est un
article de foire, d'un cofit assez faible et qui n'a aucune image de
luxe,



2,3 .62 Conserves

Le tableau ci~dessous montre, selon le conditionmnement, la décompqsi-—
tion du prix de vente des conserves de fruits tropicaux (en U,.C.)

1Condition! Px moy,!

CER Sn CER CEP Sou) SN GWE S Dk TN SWE (WD Soad PAMF Poum Sadh Pl CUR Swe LU D CHR AP SwNS Cuw CWES Seal Pest Sm) Vet dul Sok Dk YmE YD sem

! |
! nement ! 2 impr.! Prix de gros ! Prix de dét, :
- ! ! ! !

ANANAS | ! ! ! !
Hawat 11 Kg! 0,31 ! - ! - !
" ! 0,411 Kg! - ! 0,18 ! 0,20 !
" ! 0,850 Rg! ! 0,50 ! 0,52 !
" ! 0,580 Kg! ! 0,35 ! 0,40 !
1 ! 1
Formose ; 1 Kg§ 0,26 , - ! - !
" y 0,411 Rgy - - ' 0,16
" y 0,580 Kg, - - " 0,31
! 1
JUS_D'ANANAS 11 Eg 0,31 | - g - ;
U.SQA. ! 1’35 1 ; - i 0’46 a 0,50 ! 0,54 i
. g 301, - - ! 0,25 4

" 0’15 1 [ - had ] 0.12 0’14
! ! ! ! f

!

Hawalen ! 1,36 1 ! - ' " 0,95 !
" ! 0,35 1 ] - i ] 0’31 a 0,32 !
Passiflore ! 1,361! - ! - ! 0,86 l
! ! ! ! !
MANGUES ! ! ! 1 !
Mexique, Chine ! 0,450 Kg! - ! 0,50 ! 1,18 1
! ! { ! i
LITCHIS ! ! ! ! ;
Formose ! 0,500 Kg! =~ { 0,50 ! 0,80 !
! ! ! ! t
GOYAVES ! ! 1 ! !
Mexique ! 0,450 Kg! - ! - ! 0,97 !
! ! ! ! !
PAPAYES I ! ! ! !
Mexique ! 0,435 Kg! - ! - ! 0,84 !
! ! ! ! {
! ! ! !

!
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3,1, HABITUDES DE CONSOMMATION

341,1, Consommation de fruits frais en'générglﬂ

D'apr2s les statistiques de 1'0,C,D,E,, l'habitant de 1'U.E,B,L, a consommé

- en 1962/1963 : 29,9 kg de fruits frais
12,4 kg d'agrumes

20 kg de fruits séchés

g de jus de fruits -

k
- en 1963/1964 : : - 33, kg de fruits frais
. 14,7 k
‘kg de fruits séchés
kg de jus de fruits .

Ces consommations sont assez voisines de celles de la France et du Royaume
Uni,

On trouvera, dans le tableau 3,1,1,, les importations brutes des bananes
et agrumes comparées aux importations d'anapas.. .

Ce tableau fait ressortir.ifimpgrtance minime des“impoitationé d!ananas
par rapport 2 celles des bananes et des agrumes,

"Le Belge mange avec ses yeux" Cette phrase, nous 1l'avons entendue presqu’d
chacune de nos interviews, 1l s'agit 12 d'un trait spécifique du caractire
belge, extrémement important, En effet, gque ce soit pour les fruits, les
légumes ou tout autre produit de consommation frais, llapparence est le
premier crit2re sur lequel se base le consommateur, On vendra mal ou on

ne vendra pas des bananes ta3chées, On ne vendra pas des avocats 2 maturité,
Le consommateur préfdre acheter un avocat vert, dur et sans tfiche et le
congserver chez lui pendant une huitaine de jours, plutOt qu'un avocat mQr,
quelque peu taché,

Il en est de mtme pour l'ananas, la mangue, les poumes, les poires, etc...
Clest un frein énorme 3 la conspmmation et parfois ‘ltoccasion d'une lourde
perte pour le détaillant ou l'tmpottateur qui ne peut que jeter un colis
d'avocqts abimés,

B U U ...1



TABLEAU 3.1,1.

IMPORTATIONS DES BANANES ET AGRUMES

( en tonnes)

1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 1965
Bananes 57.091 61,149 | 61,230 66,136 67.639 '67.571 64,967 | 67,912 79.682
Oranges « 118,573 114,353 | 121,900 109,557 |127.506 129.218
) 107,194 103,714 |114.442 , : . » ,
Mandarines ( 8,397 9,907 8.662 9.042 | 11.140 11,499
Citrons 12.547 12,397 | 13,056 12,845 12,935 13,738 13.702 | 14,603 16,211
Pamplemousses 7.566 5,460 5.910 5.879 5,758 6.592 6.686 8.730 9.531
Ananas 118 201 192 225 191 135 101 157 245




3,' 1,'2, Consom#tion générale de conserves de fruits

On ne connait pas les consommations de conserves en U.E.B,L, Les
statistiques de 1'0,C,D.E. , en effet, ne donnent aucun chiffre de
consommation par habitant, s

“*
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3.2, CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX

Le tableau 3,2,0, donne l?&volution des consommations de fruits tropicaux
depuis 1951,

3.2,1, Consommation de fruits frais

Les fruits tropicaux ne sont pas connus en Belgique, L'exemple
suivant est trds caractéristique : tout derni2rement, un acheteur
de fruits, travaillant pour un commerce concentré, a offert, lors
d'un diner, des ananas frais 3 des amis provinciaux, Ces derniers
en mangeaient pour la premidre fois !

Il est navrant de constater une telle ignorance du public, Mais la
faute en est aux producteurs et aux importateurs qui ne font rien
ou presque pour promouvoir leurs produits. A notre connaissance,
seul UNIFRUIT a fait quelque chose, Nous verrcns, dans la quatriZme
Partie, sous quelle forme cette promotion a été faite,

3.2,1,1, Ananas

Depuis 1951, les congsormations d'ananas frais se sont développées
comme suit @

Moyenne 1951/1955
Moyenne 1956/1960
Moyenne 1961

Moyenne 1962 ¢ 14 gr par personne et par an
Moyenne 1963
Moyenne 1964 ¢ 16 gr par personne et par an
- Moyenne 1965

10 gr par personne et par an

e

18 gr par personne et par an

22 gr par personne et par an

10 gr par personne et par an

e

25 gr par personne et par an.

Cette consommation, bien que trés faible encore, a tendance & se
développer, : .

3,2.1,2, Dattes

L'U,E,B,L. est un des rares pays de la Commnauté od la consommation
des dattes reste pius an moina constante depuis 1961,

Les consommations par personne ont évolué ainsi 3



1961
1962

147 gr par-personnefet par an

142 gr par personne et par an

- 1963 : 117 gr par personne et par an
- 1964 : 128 gr par persomne.et par an
- 1965 : 139 gr par personne et par am,

|

. .

i




TABLEAU 3,2.0.

CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX .

(grammes par personne et par an)

Moyenne Moyenne
1951/1955 1956/1960 1961 1962 1963 1964 1965
Ananas frais 10 18 22 14 10 16 25
Dattes 146 153 147 142 117 128 139
Noix de coco 165 160 165 181 180 195 210
Noix de cajou 3 11 11 18 18 19 20
Autres fruits - - - - 2 2 2
Ananas en conserve - - 708 772 722 1;045 628
Jus d'ananas - - - - - - 72
(1)

(1) estimation




3;2;1,3. Noix de cocoA Sl e

Par noix de coco, 41 faut entendré aussi bien -les noix fratches que
les pulpes déshydratées, Ainsi, 1'U.E,B,L, a consommé :

- en 1961 : 165 gr par personne et par an

- en 1962 : 181 gr par personne et par an

- en 1963 : 180 gr par personne et par an

- en 1964 : 195 gr par personne et psar an

- en 1965 ¢ 210 gr par personne et par an,

* Clest, avec les Pays-Bas, le pLus -gros conSOnmnteur de noix de eoco
de la Commynauté,

La noix de coco fralche, qui est un article de foire, se vend sur-
‘tout pendant la saison d'hiver, dans les nombreusés fltes foradies
" qui ont lieu en Belgique et également dans les- stands d'alimenta-

‘tion des foires commerciales.

La noix de coco r#pée est, elle, surtout utilisée eﬁ confiserie et
connalt un succds assez sensible,

3.2,1,4, Noix de cajou
. La consommation, depuis 1961, est la suivante :

L E H 1961 11 gr par peerme et Par an

1962 :' 18 gr par persomne et par an

1963 ¢ ‘18 gr par personne et par an

1964: s 19 gr par personne et par anﬁgi
- = 1965 : 20 gr par personne et par an,

]

- Glest encore fort peu mais compréhensible lotsqulon sait que le noix
de cajou est consommée par une petite partie de la population au mo-
ment de l'apéritif et aussi - paratt-il - en’ regardanc la télévision,

3;2;1.5, Autres fruits tropicaux

Les consommationg par personne de ces fruits tournent encore autour
du gramme par an, Mais il faut tenir compte du fait qu'ils sont peu
ou pas connus et que leur prix les limite 2 des consommateurs de
révenusassez &levé, Une modification de. ces deux contraintes améne-
rait sans doute la consommation 3 un niveau nettement plus &levé,
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3,2,2, Consommation de fruits en conserves

L'U.E.B,L, est grand congommateur d'ananas en conserves, lLes chiffres
en témoignent : -

- 1961 : 703 gr par personne et par an
- 1962 : 772 gr par personne et par an
~ 1963 : 722 gr par personng et par an
- 1964 : 1,045 gr par personne et par an
- 1965 : 628 gr par personne et par an,

Ces chiffres placent l'U;E:B.L. au deuxi2me rang des consommateurs de
conserves dans la Communauté, aprés les Allemands et au m@me rang que
les Hollandais,

Le chiffre étonnant de 1964 (1,045 gr) est d0, pensons-nous, a des
cormandes importantes qui ont &té livrées par exemple 2 1la fin de
1'année, Il serait certes plus exact de répartir les 10,090 t sur
1964 et 1965, Cela donnerait plus ou moins 83.250 t en 1964 et 8,250 t
en 1965 soit une consommation par personne dlenviron 850 gr, chiffre
qui paratt plus proche de la réalité,

Le consommateur belge apprécie assez fort les conserves de fruits,
particulidrement l'ananas qu'il consomme la plupart .du temps en des~
sert mais parfois aussi, avec une viande ou un gibier,

Nous swone vu déja que la quantité annuelle de conserves et de
jus d'ananas importé&e vers 1'U,E.B.L. est loin d'@tre négligeable,

Nous avons vu &galement (cf, Partie I) qu'on trouve en Belgique un
certain nombre de fruits tropicaux en conserve : mangue, papaye,
goyave, litchi et des jus de fruits polynésiens (punchs hswatfens, etc),
Nous pouvons noter cependant que ces fruits sont consormés principale-
mant par les anciens coloniaux et les personnes ayant voyagé.

Enfin, il semble que le Belge apprécie particulidrement le mélange
jus d'ananas et jus de pamplemousse, La consommation de ce breuvage,
fabriqué en Belsique, a m8me dépassé la consommation de jus d'ananas
pur,
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LES ACTIONS d PROMOTION RECENSEES S

1




Ilya

4,1. 1ES FRUITS FRAIS

e v

eu tréds peu d'actions de promotion em Belgique pour les fruits tro-

picaux ‘qui nous intéressent, Nous connaissons deux types d‘actions de pro-

motion

H

Iy

4,1,1, Les &talages

4,12,

Seul UNIFRUIT a fait une promotion 2 1l'échelon national pour 1l'ananas
des Agores, Cette promotion-sur-lieu~de-vente se déroula pendant la ,
saison 1965-1966, et prit la forme d'étalages particulirement soignés.

La plupart des détaillants de luxe bruxellois ainsi que certains dé-
taillants de province ont &été& approvisionnés en ananas des Agores par
1!'importateur, Les ananas occupaient une vitrine entilre et, durant le
temps de la promotion, étaient affichés 2 un prix inférieur de 20% au
prix habituel,

Lorsque la promotion é&tait terminde, l'importateur reprenait les fruits
invendus, Ainsi donc le détaillant n'a fait que pr@ter son magasin 2
1'importateur, Clest bien 13 un trait significatif de la distribution
en Belgique ; les détaillants ne mettront pas un sou dans une action
de promotion, 3 moins d'y trouver un profit immédiat,

L!échange

Une autre forme de promotion appliquée A tous les stades de la diatri-
bution est celle de 1'éch§nge. Dés qutun fruit est impropre & la con-
sommation, il est &changé, Ce systime est appliqué aussi bien par
1'importateur vis-a-vis des grossistes que par le détaillant vis-2-vis
de ses clients,
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4,2, LES FRUITS EN CONSERVES

Nous avons rencontré peu de promotion pour les comserves de fruits tropi-

caux, La plupart du temps, ces promotions ont lieu dans des Grands Magasins
et consistent en dégustation et/ou prix barrés.

Pour les jus de fruits, on a beaucoup développé 1'image de marque (Looza,
Libbys, Pam-Pam), présente un peu partout dans le pays., Les actions de pro-
motion dans les Grands Magasins n'ont gudre donné de résultats,
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Cinquiéme Par i .

LES OBSTACLES AU DEVELOPPEMENT DU MARCHE

'DES FRUITS TROPICAUX EN U.E.B,L,

)
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5.1. OBSTACLES GENERAUX

5;1;1;‘@§ggue'd'information,_

‘Clegt la pierre d'achoppement du marché des fruits tropicaux dans

1'U,E,B,L. Le drame est qu'on ne fait praxiqnaneuuzrign poyr ¥ veanddier,

5;1;2; Mauvaise présentation SR .
Cet obstacle est 1lié au caract2re particulier du consommateur, Celui-ci
veut un fruit d'aggarence impeccable, Peu 1mporte qulil ne soit pas

mr, Le Belge préfere acheter un- avocat vert mais non taché et le lais-
-ser mlrir chez lui pendant huit jours, --

5;1;3; Manque d'intér8t

Lié 2 ce qui précdde, 1l y a un grand manque dlintérét de la part des
distributeurs autres que les détaillants de luxe, Certes, les commer-
ces concentrés offrent des ananas et des avocats mais rien n'est or-
ganisé pour attirer la clientdle, De plus, les fruits vendus dans un
libre-service sont souvent gbimés par les clients qui titent mais
nlach2tent pas,

En Province enfin, on nous a répété que les gérants des succursales de
grands magasins bruxellois prenaient des ananas ~ le moins possible -
"parce qu’il fallait bien", Evidemment, le jour ol la demande d'ananas
frais sera importante & Namur ou & Mons, on constatera un retournement
de la situation, Mais actuellement, le développement de la demande
n¥est provoqué en aucune fagon ni par qui que ce soit,

5;1;4; Irrépularité et mauvailse qualité des arrivages

Ces obstacles sont importants et difficiles 2 surmonter. Il faut que -
les producteurs soignent leurs expéditions tamnt au point de vue quali-
té qutau point de vue d&lai et régularité des livraisons, C'est ainsi
quiun wagon d'ananas de la C8te d'Ivoire est arrivé & Bruxelles avec
des fruits dont la chair était noire, Les mandataires du producteur
refusdrent d'échanger la marchandise, Résultat ¢ les importateurs bel-
ges ne veulent plus d'ananas de la Coté d'Ivoire. ‘

En fait, la plus grosse part des ananas est expédiée de France, Il
arrive souvent que la marchandise soit abimée 2 1t'arrivée, De telles
situations détériorent les relations entre importateurs, expéditeurs
et producteurs et nuisent 2 la consommation.

hetsr e
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5,1,5, Prix
Les prix des fruits tropicaux dans 1'U,E,B,L, nous semblent enfin
8tre un obstacle 2 supprimer, Nos enqué&tes nous ont appris qu'une

diminution des prix de 25 2 30%, allide -3 un effort d'information,
provoquerait en Belgique une forte hausse de la demandé@,

Note ¢

Lié au prix, il y a le probl2me du tramsport, Le prix du transport
des fruits tropicaux est parfois 100 3 110% du prix producteur (cf,
Partie 2 : décomposition du prix de revient avocat),

La petitesse du volume de chaque envoi accroit le cofit du transport,
Le jour ol on parviendra & remplir un avion de fruits tropicaux, il
va de sol que le prix du transport sera moins &levé et grévera moins
lourdement le prix de revient sur le marché consommateur,
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5.2, ODSTACLES SPECIAUX.. . -.:’ a4
3
’ Pa! e . i
k
5,2,1‘1_._ Obstacles dus aux fruits eux-méme j

P

e AR i o e

P

I1 ne semble pas y a\roir d‘obstacles du marché des ananas en Bel-
-+ gique,.Les: ananas. des Agores (23% des importations 1965/1966) sont
tr2s appréciés sur le marché belgo-luxembourgeois. Les autres ananas
. proviennent pour la plus grande partie de la Martinique, de la Cbte
| d’Ivoire et 'du cameroun (61% des importations 1965/ 1966),

-

5;2,’ 1,23 Obstac'le's attribués aux consomat_e_urs i

Nous' 1'avons -dit ,un grand ‘nombré- dé ‘consommateurs belgo-luxembour-
geois ne connaigsent pas ou n'ont jamais mangé d'ananas frais.

T S

., A part cela, les consomateurs ne reculent pas trop devant les prix
‘puisque des ‘détaillants de luxé affichent 2,80 & 3 U, c. pour un ana-
nas des A;ores. En effet N cont;ra:trement aux Frangais, le consommateur
belgo-luxembourgeois préfére ded’ .andnas des Agores calibrés aux envi-
rons de 1500-1750 gr,

Les consommateurs enfin. apprécient égalepent l'ananas du Cap, Variété
Queen, dont le poids moyen inférieur aux autres variétés le met 2 la
portée-d'un .plus, grand nombre de consomateurs. Le poids moyen est

: d‘environ 500 3r. T e o

i"o,2.,1,3= Obstacles attribués & la distribution

Nous en avons déja parlé : manque de dynamisme’ ou intérét tout rela=-
tif pour ces fruits.

A 5_._2,1,4= 0bstacles gttribués aux }roducteurs

Le reproche principal qu'on puisse fai.re aux ananas expédiés de Fran-
... ce = surtout ceux venant d'Afrique Noire - concerne l'emballage, Cela
AT s constitue un frein important car,. bien souvent,; les fruits arrivent
s v gap leg matchés suffisamment :abtmés .pour etre impropres a la consom~
mation, . ML

La question du calibrage est moins importante, A l'exception des ana-
nas des Agores, il semble que le poids apprécié tourne autour de 1 2 P
1,250 Kg,




5.2.2, Avocat

5.242,1, Obstacles d0s aux fruits eux-mbmes

Il n'y en a pas, L'avocat arrive sur le marché belgo-luxembourgeois
en parfait &tat de consommation pour le Belge, clest 2 dire vert
et dur, Les producteurs les plus 1mportants sont Isra%l (73 % en
1965+1966), =

5;2;2;2. Obstacles attribués aux consommateurs

L'ignorance de ce fruit est actuellement un obstacle insurmontable,
Le prix (0;60 & 0,80 U,C. la pidce) ne semble pas &tre un obstacle
important pour le moment car la consommation est limitée aux ama-
teurs, Il est évident qulun effort d'information du public, joint
3 une diminution des prix (aux alentours de 0,40 a 0,50 U,C, la
pi2ce), donnerait d'excellents résultats, .

5+2.2,3, Obstacles attribués 2 la distribution

Clest 12 -2 notre avis- que réside le probléme, Nous l'avons déja
" écrit mais nous le répétons : A part les détaillants dits de luxe,
"aucun distributeur ne fait dleffort pour promouvoir l'avocat, Au
contraire, on sent mfme un total désintéressement 3 1'égard des
fruits tropicaux, Il est frappant de constater que 1l'importateur
des avocats d!'Istz¥l n'en a jamais goQtés (!),

5,2,2,4, Obstacles.gttribués aux producteurs

Le marché d'avocats est approvisionné pendant la saison de vente
(Septembre 2 Juin) par Isra¥l (Septembre a Mars) et 1'Afrique du
Sud (Avril 2 Juin). Ces deux producteurs donnent grande satisfaction
aux consommateurs et, 2 part une baisse des prix, nous ne pouvons
rien souhaiter dlautre,

L'ananas, quant 3 lui, est présent sur le marché tout au long de
l'année.

5.2.3, Agtres fruits tropicaux

Les mangues et les litchis se trouvent relativement facilement, mais
.sur 1e marché bruxellois uniquement. :

La saison des mangues s'étand, grosso-modo du mois d'Octobre au
mois de Mai, soit pendant la saison ol il.n'y a pas de fruits métro-
politains. ‘



Quant aux litchis, on les trouve de fin Novembre 2 Janvier,

les obstacles principaux 2 la consommation de ces deux fruits sont,
bien entendu, l'ignorance des consommateurs mais &galement les prix
de vente &levés, On nous a pourtant affirmé quiun effort de promo-

tion concernant la mangue donnerait d'excellents résultats car elle
semble 8tre un fruit qui doit beaucoup plaire aux européens.






Premidre Partie

 APPROVISIONNEMENT




TR
g ‘

AL O s 22T

L TR EN wea e

B

N . A . I

LIRS v toL T

En tommage et valeur, les fruits tropicaux importés en Allémagne (R.¥.),
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1.1, FRUITS FRAIS

Le tableau 1,1, donne 1l'é&volution des consommations de fruits tropicaux
(depuis 1950,

Parmi les fruits tropicaux que l'on trouve s&r le marché allemand, on
peut citer par ordre d'importance :
- 1.1 1. Ananas
- 1. 1 2 Dattes ‘
1,1,3, Noix de coco, de cajou, de pécan
-1 1;4. Avocats

1 1,5, Goyaves, mangues, mangoustans, papayes, litchis, passion
fruit (passiflore). ‘

l

1,1,1, Ananas
les importations d'ananas en Allemagne sont relativement faibles

lorsqu'on les compare & la France et surtout lorsqu'on considire
les quantités de congerves importées (voir chapitre 1.2.).

L‘examen du tableau 1,1.1, mous permet de lire les renseignements
suivants ¢ la consommation totale des ananas frais diminue depuis
cing ans. Cette situation fait suite 2 une forte hausse qui, com-
mencée en 1956, a atteint son sommet en 1961, Pendant ces cing,

ans, on a calculé un taux d'accroissement cumulé d'environ 147 par an,
Depuis cette date, on a constaté une baisse totale des importations
de 39%, Cette baisse inexplicable pourrait 8tre remplacée par une
nouvelle hausse, si on apprenait aux Allemands 3 apprécier les
ananas,

On constate, en effet, qu'en 1965 54% des importations sont en
provenance du Brésil qui produit des ananas, petits, de saveur
peu comparable 3 ceux d'Afrique, Leur prix - nous le verrons plus
loin - est également inférieur, Il n'y a que 18% des importations
qui viennent des Agores et 20% des Antilles et du Kenya. Ces pays
produisent des "Cayenne Lisse" de bien meilleur aspect et de golQt
beaucoup plus fin que les "Abacaxi" du Brésil,

On peut noter enfin la place récente prise par la COte d'Ivoire
et les Antilles qui remplacent apparemment la Guinée sur le marché
allemand,



TABLEAU 1.1,

CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX EN R,F, D'ALLEMAGNE
(en tonnes)

1950 | 1951 | 1952 1953 1954 | 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961 | 1962 1963 | 1964 | 1965
3552 | 3441 2198 | 1996 {2162
98 5 10 11 N

 Ananas frais |} 1439 | 1310 616 590 705 724 624 879 1387 1918 3290
Réexpéditions

Import; nettes| 1489 | 1310 616 59¢C 705 724 624 379 1337 1918 3290 3454 | 3436 2188 11985 (2162

Cons, @'ananas| eee | eve | oo e oo | ai. I30163 [37057 |s0762 |assie [53955 |51025 [owsue| susor | souestrests
Réexpéditions 20 31 15 90 638 }
Import. nettes] see | oo | e e co | ii0 L0163 | 37057 |sore2  |ass14 |s395c |sicos 171809 shs06 | Gezv3iresto
Jus d'ananas (1),.,. e e . ces . iee e e e ces e ans eos aes | 1400
Dattes 2970 | 1690 | 5174 | 3512 | 6004 3724 | oc4os | 7673 | 9123 | 7364 [13160 | 4968 |T630 | 14049 AQgi 7228
Réexpéditions 13 | 34 o | 20 1

Import; nettes| 2970 | 1690 | 5174 3512 6004 | 3724 9404 7673 9123 7364 113160 4955 | 7596 | 14041 | 4471 | 7227

Avocats etc .o ove cee vee cae s .ee cee ree PN e res 5,5 5,6 11 29 57
HOix de coco Q.;' LN ] e L) sve s s w L see ] s e s e 2657 2509 2258 2361 2514
NOix de Cajou XN ] cs e o:n oes e se 0 00; [N XY [ *ev e [ X X3 oI;l 402 1068 1»595 1295 1072

(1) Inexploitable car amalgamé avec le jus d'agrumes, etc .... Estimation
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TABLEAU 1.1,1.

IMPORTATIONS DES ANANAS FRAIS PAR PAYS D'ORIGINE

DE 1961 A 1965

(en tonnes)

Provenance 1961 1962 1963 1964 1965
Brésil 2794,8 2647,1 1243,0 1210,1 1173,2
Portugal 477,3 468,3 4837,4 305,5 395,3
fntilles frangaises - 13,9 122,1 193,1 292,9
Kenya/Uganda - - - 28,6 140,2
Céte d'Ivoire 3,9 13,2 15,9 67,2 89,7
Guinée 135,1 254,9 155,5 150,1 18,7
Algérie - - - - 17,4
Cameroun - - 81,9 - 9,1
Taiwan - - 8,7 17,6 5,5
Afrique du Sud 30,8 22,1 - - -
Mexique 32,5 - - - -
Autres pays 19,9 16,2 75,0 23,6 19,8
TOTAL 3552,3 3440,7 2198,3 1995,8 2161,8

- 60T -
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1,1,2, Dattes .
e e e . . -

Le tableau 1,1,2. montre 17évolution des importations de dattes, #
depuis cinq ans, L'augmeniation, pendant cette période, a &t de
31% environ dprds une pointe 2 14,000 t en 1963, )
Ces chiffres ne sont pas tr2s signifidatifs. En'effet, 1'Irak, »
entre autres, exporte outre les dattes destinées a la consommation
humaine; des .sous-produita.de.dattes.intervenant dans la prépara- 3ﬁ
tion d'aliments mélangés destinés 2 nourrir le bétail, Les statis~ %é
tiques douanilres ne distinguant pas les deux, il est impossible de g
savoir quelle est la part de dattes destinée 2 la consommation et 7%
celle servant 3 préparer l'alimentation du bétail, o
Quant aux éuéres origines, on constatera que les exportations de 4
1%4lgérie restent plus ou moins constantes aux alentours de 1.500 t, N
La Tunisie ne représentait, jusqt'en 1964, qulune toute petite part &
du marché, Les emportatious de ce pays ont été nulles en 1965, N
Y%

3
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TABLEAU 1,1,2,

IMPORTATIONS DES DATTES PAR PAYS D'ORIGINE
DE 1961 A 1965

(en tonnes)

- L0T -

OBIGHIR 1961 1962 1663 1664 1965
Irak 2383,6 4340,4 11339,2 1594,9 4416,9
Algérie 1746,3 2106,7 1467,4 14352,6 . 1497,7
Etats-Unis 360,1 289,9 712,9 " 937,0 955,3
Iran 423,6 346,7 514,7 427,5 357,3
Tﬁl’liﬁie 34,0 20’5 7,1 48’0 bt
Autres pays 10,4 16,2 8,0 0,5 0,8
TOTAL 4963,0 7620,4 14049,3 4490,5 7228,0
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La. consommation totale des noix de coco a légirement diminué en cing
" ans, L'examen des statistiques douanidres indique que la consommation
est stabilisée aux environs de 2,500 t, On n'a pu malheureusement con-
naltre les consommations de 1950 a 1960, La place de Ceylan dans les
ortations est de plus en plus importante., En 1961, elle représen-
tait 50% des 1mportations dé noix de coco ; en 1965, la part de Cey-
lan est passée 2 75%, .

les autres fournisseurs importants sont, en 1965, la République Domi~
- nicaine (14%) et le Kenya/Ouganda (5,5%).
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TABLEAU 1.1,3.

IMPORTATIONS DES NOIX DE COCO PAR PAYS D'ORIGINE

DE 1961 A 1965

(en tonnes)

origine 1961 1962 1963 1964 1965
Ceylan 1322,1 1654,0 1428,3 1616,4 1883,9
Rép. Dominicaine 511,0 215,8 205,0 155,2 348,6
Kenyg/Uganda 16,6 3,5 168,9 175,0 ' 140,7
Etats-Unis 3,5 212,3 104,5 170,0 68,3
Nigéria - - - - 47,9
Tanganika 20,9 64,3 17,4 6,1 9,5
Honduras - 11,5 116,9 129,7 6,9
Ghana 271,7 189,9 5,3 - 6,5
Ctte d'Ivoire - - 2,7 - 1,8
Zanzibar 200,3 149,6 190,5 93,1 -
Brésil 12,6 - - 15,4 -
Puerto Rico 283,5 - - - -
Sénégal - - 1,6 - -
Chypres - - 7,9 - -
Autres pays 14,3 7,5 3,8 - -
TOTAL 2656,5 2508,9 2257,8 2360,9 2514,1

-60‘[-
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1,1.4, Noix de cajou

Le tableau 1,1.4, montre. que. la consommation a augmenté, en cing ,;:
ans, de 160%, Néanmoins, ainsi qu'on le verra dans le chapitre 3, 2%
les chiffres individuels de consommation restent faibles, en com-

A

paraison des autres pays de la Communauté,: j%

9
Il y a lieu de remarquer que le Mozambique ést en train de devenir o
le premier des fournisseurs. En 1961, 1'Inde représentait 100% des «g
importations de noix de cajou en Allemagne. En 1965, 1'Inde ne re- ;@

présente plus que 547 alors que le Mozambique exporte 447, Cela est
dl 2 ce que le Mozambique est un des rares. pays 2 posséder une usine

et R

%

de décortiquage :de noix de cajou, Cette opération &tant encore ef- i
fectuée A la main, en Inde, il est vraisemblable que cette dernidre 5@
perdra sa suprématie dans ce domaine au ptofit des pays utilisant la ié

mécanisgation,
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TABIAEAU 1.1.4.

IMPORTATIONS DES NOIX DE CAJOU PAR PAYS D'ORIGINE

DE 1961 A 1965 (1)

(en tonnes)

1965

Origine 1961 1962 1963 1964
Inde 401,9 1052,6 1306,5 869,9 - 555,5
Mozambique - 15,0 88,1 423,3 ©471,6
Portugal - - - - 23,4
Kenya - - - - 3,7
Madagascar - - - 1,7 7,3
TOTAL 401,9 1067,6 1394,6 1294,9 '1071,5

(1) Chiffres estimés pour 1961 a 1964

- 111 -
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i,‘ 1;3: Autres fruits tropicaux

Dans cette rubrique, on trouve des avocats , mangues, goyaves et mane

goustans., Les quantités importées sont extrémement faibles pour un
marché de 54 millions dthabitants,

"Tepéndant, on remarquera qu'en cing ans, lea inportations ont été
multipliées par 10,

Isravl est le principal fournisseur de 1'Allemagne pour ces fruits,

En 1961, Isra#l représentait pr2s. de 301 des importations ; en 1965,
65%




TABLEAU 1.1.5.

IMPORTATIONS DES AVOCATS, MANGUES, GOYAVES ET MANGOUSTANS
PAR PAYS D'ORIGINE .
' DE 1961 A 1965

(en tonnes)

=€ -

Origine 1961 - 1962 1963 1964 1965
Israul 1,6 5,1 7,8 25,8 37,6
Kenya/Uganda - - - 0,1 3,2
France 1,1 1,0 1,1 1,2 2,8
Afrique du Sud - 0,5 0,3 0,3 2,7
Columbia - - - - . 2,6
Maroc - - - 0,4 2,5
Inde 0,6 - 0,9 - 2,1

. Iles Canaries - - - - - 1,3
Antilles Néerland, - - - - 0,9
Algérie - - - - 0,5
Antilles Frangaises - - - - 0,4
Espagne - - - 0,3 0,3
Etats-Unis 0,2 - 0,9 0,4 0,3
Ecuador 2,0 - - - -
Mozambique - - - 0,4 -
Autres pays - - - 0,2 -
TOTAL 5,5 6,6 11,0 - - 29,1 - 57,2
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1.2. FRUITS EN CONSERVE

1.2,1. Conserves d'ananas

Les importations de conserves, tr¥s importantes en Allemagne, se
décomposaient en 1965 comme suit :

- :Etats-Unis ‘ T 25% du total

- .Formose 357 du total

- Malaisie 13,52 du total ,
= COte d'Ivoire 2,6% du total .-

Les importations, en cing ans, ont augmenté de 28% ce qui n'est pas
négligeable lorsqu'on considire les tonnages.,

i

x
;
\"»



TABLEAU 1.2.1.

IMPORTATIONS DES ANANAS EN CONSERVES PAR PAYS D'ORIGINE

DE 1961 A 1965

(en tonnes)

Origine 1961 1962 1963 1964 1965
Etats-Unis 13885,0 26215,7 17424,7 20987,0 18280,8
Formose 15662,9 14484,7 14057,4 14814,8 25114,2
Malaya 3561,6 4976,0 3214,6 ( 6907,1 (1)  9747,1
Singapore 59,8 180,8 57,4 ) - -
Afrique du Sud 10621,0 11186,9 6444,8 ( 9046,4 7991,6
Philippines 3944,7 10188,6 9085,4 5811,0 4319,2
Chine Populaire 714,5 232,0 126,6 745,2 2115,3
Cbte d'Ivoire 172,9 32,3 16,6 535,9 1912,4
Mexique 2530,3 2027,5 1114,4 2310,3 1865,1
Kenya/Uganda 440,8 1812,2 2261,0 1019,9 362,5
Japon - 70,3 37,8 51,0 96,8

. Cuba - 367,6 173,1 129,5 28,3
Australie 44,2 - 490,2 63,0 12,8
Brésil 169,5 - - - -
Autres pays 17,3 15,3 16,0 36,5 31,4
TOTAL 51825,0 71839,9 54520, 62462,6 72377,5

(1) Malaysia
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arAPHIGQUE .2 .
LA CONSOMMATION APPARENTE DES FRULITS TROPICAUX

TOMNES EN REPUBLIQUE FEDERALE D'ALLEMAGNE
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1.2;2; Jus d'ananas

En 1965, nous awons estimé la consommation de jus d'ananas a 1,400 t,
Depuis le ler Janvier 1966, les statistiques douanidres repremnent,
dans une rubrique propre, les chiffres de jus d'ananas. Les six pre-
miers mois de 1966 totalisent 755 t.

Sy Sl STI Cm PN Sont Sl AuD QP P G Gull CaE GER SWE Suh YwE Sws SwB Sug

IMPORTATIONS DE JUS D'ANANAS PAR PAYS D'ORIGINE DANS LA
1° MOITIE DE 1966

(en tonnes)

TABLEAU 1.2.2,

TOTAL

154,6

Origine § tonnes
Etats-Unis ; 525,3
C8te d'Ivoire ; 103,0
Philippines : 79,0
Afrique du Sud : 42,3
Ghana § 3,6
Brésil ; 1,1
Autres pays i 0,3

i
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Deuxidme Partie

STRUGCTURE de 1la DISTRIBUTION
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Le marché allemand compte envirop 54 millions de consommateurs,

De nombreuses villes sont des centres économiques non négligeables- donc des
consommatecurs réels ou potentiels de fruits tropicaux,

Les réseaux de distribution sont différents suivant qu'il s'agit de fruits
tropicaux importés en quantités tras importantes ou bien qu'il s'agit de
produits introduits presque 2 titre d'é&chantillon,
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2,1, REGLEMENTATIONS DES IMPORTATIONS

Le tableau 2,1,1, donne les numéros des rubriques douani2res relatives aux
fruits que nous étudions,

Le tableau 2,1.2, domne 1'évolution des droits de douane, depuis 1961.

Pour avoir une idée exacte des droits pergus pour les fruits tropicaux, il
faut ajouter les droits complémentaires, A savoir

- taxe de compensation sur le chiffre d'affaires pour les produits
des rubriques :

( 038,01 2,5%
) 4
( 20,06 6%
) .
( 20,07 6%
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NOMENCLATURES RES UTILISEES EN ALLEMAGNE FEDERALE ]
‘ ‘ Ananas frais ™+ | 0G.01,61 .
: , : Avocats (1) " ' 08.01.81 :
wo.-. ... Dpttes " ‘ ~ 08.01,50
Noix de coco fratche (1) 03,01,20
Pulpe déshydratée de moix de cdeo” 7 "08,01,30 | ..
o Noix de cajou - ‘ 03.01,45
' 'Autres fr\&t;' trapicaux frais 0310_1.85
Conserves d'ananas N T
N 'embal'laéeg de 1 Kg ou moins 20,06.45 = '
emballages de 1 3 4 Kg 20,06,26 '
st o . .emballeges de.+ 4 Kg. M | 20.06.66 E
. Jus d'ananas o
avec sucre o : 20.07,.59
\ sans sucre 20,07.19
(1) depuis 1966
f
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L
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TABLEAU 2.1,2.

EVOLUTION DES DROITS DE DOUANE EN ALLEMAGNE R,F, DEPUIS 1957

Droit 1/1/59 1/7/60 1/1/61 1/1/62 1/7/63 1/1/65 1/3/66
Produits base : ‘ —
1957 | CEE | TIZRS| CLE | TIERS{.CEE TIERS| CEE| TIERS| CEE | TTEXS} CEE |TIERS  CEE {rIERS | CEE
08,01
Dattes o }o ofo ) 0 0 0 3,60{ 0 3,60] 0 3,60f o }7,20] o
anancsg 0 0 010 ) 0 0 ) 6 0 6 O 6 o 2 0
oix de coco 0 0 010 o) 0 0 0 1,501 © 1,501 0 1,501 © 3 0
as 0 0 0] O 0 0] 0 0 3,60} 0 3,601 0 9 0 9 0
utres fruits 0 0 0] 0 0 0 0 0 3,601 O 3,601 0 3,601 0O 7,20} ©
20.06 .
aS .
vec sucre + 1 Kg 20 {20 20 {20 20 16 20 14 23 12 23 10 23 - 3 p3 0
n " - 1Kg 20 |20 20 120 20 16 20 14 22,10)12 22 10 22 8 Pp3 0
jpans sucre + 5 Kg | 35 31,50 35 {28 31,5026 31,50124,5Q 31,80}21 31,40}§17,50|31,40} 14 Pp7,30] O
" " - 5 Kg 35 }31,50 35 |28 31,50 |26 31,50{24,5¢Q 31,5021 31,50417,50}31,50} 14 - p7,30]| ©
20&01 , | '
gus dfananags dens. + 1,33 .
conservé chimiquement 10 9 10} 8 10 8 10 7 19,6 | 7 19,6 | 7 19,6 4 PR9,2 0
hon conservé 17 |15 17 13,5 | 17 13,5 {17 11,5} 24,5 (11,5 | 24,5 }11,5 {24,5 8 .[33,2] 0 |
dens, i 1,33 : .
ponservé chimiquement 10 9 108 10 8 10 7 13,6 { 7 13,6 |.7 13,6 } 8 |33,20] ©
hon conservé o S0y 17 {15 17 J13,5 117 - J13,5 |17 11,51 18,5 11,5} 13,5 11,5 }13,5 8 bo (o}
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2.2. AGENTS DE LA DISTRIBUTION

oyt

Le schéma 2,2, donne l'organigramme de 1a distribution des fruits tropicaux
en Allemagne, . ‘

L'importqteur n'est pas 2 1'origine de toutés les opérations, Il semblerait
que, pour les fruits rares tels que papayea, goyaves, litchis, etc ,... pour
lesquels il n'y a pas encore de circuit commercial organisé, les importations
sont souvent dues 3 l'initiative personnelle, soit des centrales d'achat,
soit de détaillants indépendants désireux de commercialiser des produits in-
connus

Au contraire pour les produits qui entrent sur le marché en quantités 1mpor-
tantes (ananas frais, conserves, jus, dattes et noix), l'importateur retrou-
ve sa place prépondérante et est 2 l'origine de la distribution métropolitai-
ne. . .

I4
1

2;2;1; Importateurs. ...

I1 n'y a pas d'imporiaﬁéur qui. domine le marché mais un grand nombre
de firmes d'importation qui importemt des fruits tropicaux, en com=
plément de -leur acttvité.

On peut retenir une dizaine d'importateurs assez importants dans le

domaine des fruits tropicaux, mais 1ls ne sont pas spécialisés exclu-
- ;. Sivement dans les fruits, tropicaux qui ne représentent--en moyenne que
2 -+ 2 8 3% de leur chiffre dtaffaine total.

La spécialisation se situe au niveau du frais,de 1a, conserve et des
. Jus.et, enfin, des fruits secs =y compris les noix,

Les 1mpottateurs vendent plus particuliérement aux grossistes (8o%
environ des ventes totales), Cependant, 1l y a des achats directs de
détail, notamment du cotmerce, congentré, sans ‘intermédiaire de grose

siste, Ces achats sans 1ntermédiaire concernent surtout les conserves
et les jus.

.Plug de 75% des ananas frais et- 1a grande majorité des ‘autres fruits
tropicaux frais et en conserve gent-importés par le port de Hambourg.
Bréme vienten aecond. Il y a aussi des importatians via Rotterdam et
Anvers.. el . Ce T : R
) Les relations entre importateurs et producteurs sont rarement contrac=-
...« tuelles, Le ptincipe habituel est: la commission‘ et

AT

[N
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2;2;2; Crossistes

Ils sont les principaux clients des importateurs et par leur inter-
médiaire, la quasi-totalité des fruits frais est distribuée,

Pour les conserves, leur place est aussi non négligeable mais les
cormerces concentrés, notawmnent, utilisent le circuit court en ache-
tant directement 2 1'importateur - et m2me parfois - au producteur

‘ étranger directement,

2.2,3, Détail

D'aprds une &tude publiée par le Centre National du Commerce Exté-
rieur 2 Paris, le commerce ‘de détail de l'alimentation est en Alle-
magne structuré ainsi :

- 40% des détaillants sont des indépendants de petite taille
faisant environ 10% du chiffre d'affaires total

- 547 sont des détaillants de taille moyenne et font environ
50% du chiffre dtaffaires global

- 6% sont des commerces concentrés : Etablissements de grande
taille de type super-marchés et réalisant plus de 40% du chif=-
fre d'affaires global, 0,2% d'entre eux couvrent un quart du
marché,

Cette situation &d le commerce concentré est extrtmement important
joue favorablement et défavorablement sur la commercialisation des
fruits tropicaux,

En effet, vendant a de trés grosses unités, les importateurs et gros-
sistes ne sont intéressés que par les fruits sans probleme, clest-a-
dire calibrés, conditionnés et 2 débit important et, en conséquence,
les fruits tropicaux qui ne répondent pas toujours a ces criteéres
sont considérés comme inintéressants, Mais, en contrepartie, si le
commerce concentré s'intéresse 2 ces fruits, par son importance et

sa force de vente, 1l peut agir sur l'importateur, soit en le forgant
3 importer un produit qui l'intéresse m@me si ce dernier n'est pas
tr2s enthousiaste, soit en important lui-meme les fruits qutil con-
sideére comme intéressantsg.

Nous voyons donc qu'il y aura lieu de tenir compte de cette structu-
re particuli?re du commerce de 1l'alimentation en Allemagne,

L'agent. le plus important serait dans ce pays non plus 1'importateur
mais le chef d'Entreprise du commerce concentré,
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SCHEMA 2.2

ORGANIGRAMME DE LA DISTRIBUTION DES FRUITS TROPICAUX

s
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2.3, PRIX PRATIQUES

Pour les principaux fruits tropicaux existant sur le marché allemand, nous
avons rasgemblé en tableaux les prix pratiqués 2 chaque stade de la dis-
tribution,

2:3;1; Ananas
" Le tableau 2,3. 1. donme le prix des ananas sur le marché suivant les
origines, .

Nous retiendrons principalement que 2

- l'ananas du Brésil est 3 1l'importatiom presque trois fols moins
cher que celui des autres provenances. Cependant, au stade du
détail, la différence de prix n'est plus que de 30 % environ,

- 1'ananas des Agores est 3 llimportation moins cher que celui du
Kénya ou d'Afrique du Sud, Au stade du détail, il y adignement
des prix,

- Cette situation ne peut s'expliquer par des taxations différen-
tes ¢ le Bré&sil, les Agores, le Kénya et L'Afrique du Sud sont,
pour l!'Allemagne, des pays tiers et il y a égalité de la taxe
dlimportation, Les marges seraient donc fort différemntes suivant
les origines, Cela pourrait slexpliquer si c'étaient les ananas
des Agores, distribués par des détaillants de luxe ayant des
marges bénéficiaires plus élevées, qui avaient la marge la plus
forte, Or, il n'en est rien, Au contraire, ll'ananas du Brésil
-en quantité le plus vendu, dont la qualité est moins bonne et

qui est distribué par les points de vente de standing le moins
élevé- a les meilleures marges,

2.3.2, Dattes

Le tableau 2.3.2, donne le prix des dattes suivant les origines, L2
encore, il est difficile de comprendre le marché allemand parce que :

-~ les chiffres d'importation qui comprennent 8 la fois des dattes
pour llalimentation humaine et des dattes pour nourrir le bétail
ne domnent pas idée des quantités réelles consommées et des prix
réels d'achat des dattes pour l'alimentation,
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- Les prix au détail semblent incohérents, En tout état de. cause,
nous pouvons noter la présence, sur le marché allemand, de dat-
tes de qualités fort différentes ; ainsi il existe sur ce
marché, comme pour les ananas, deux produits complatement difie -
féronts . bien quayant la m@me appellation, Les dattes d%Irak
qui constituent la plus grosse part des quantités consommées
sont une variété spéciale (dattes dures) de qualité inférieure
et valant 2 1'importation dix fois moins que les dattes en pro-
venance d'autres origines (Iran exclu mais les quantités sont
faibles pour les "I.mportations de ce pays).

2;3;3; Noix de coco

Ie prix moyen 2 1l'importation est de 0,14 U.C. le Kge.
Le prix moyen de gros varie entre 0,10 et 0,14 U.C. le Kg;
Le prix ooyen de détail varie entre 0,15 et 0,25 Ulc; le Kg;

Ctast pour ce fruit que nous constatons la dispersion des prix la
plus faible,

2,‘3;4,t Noix de cajou
Ie prix moyen 3 1l'importation est de 1,10 U.C. le Kg.

Le prix moyen de gros est de 1,90 U.C. le Kg.
Le prix moyen de détail est de 2,30 U.C, le Kg,

Il s'agit toujours d'amandes décortiquées; Ces prix sont plus faibles
que ceux dug AYCLee narchids de la Commmauté,

2,’3;5,I Autres fruits tropicaux

1e tableau 2,3.5, donne les prix des fruits tropicaux secondaires,

Le prix moyen d'importation est valable seulement comme yne moyenne
sans rapport véritable avec un fruit spécial, Cependant, il représente
en réalité le prix de 1'avocat puisque ce fruit est le plus important
des fruits secondaires, Cela est confirmé par les chiffres de 1966 car
il y a, depuis le ler Janvier, une rubrique douanidre distincte pour
les avocats, Le prix moyen d'importation de 1l'avocat est, pour 1966,
exactg:s:mc e o qué ceiud de la royenne des autres fruits tropicaux,
en 19 .
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2;3;6; Fruits en conserves

Le tableau 2,3.6, donne la éécomposition des‘prix pour les conserves
dtananas, de goyave et'dé litchi,

I1 y a peu de choses 3 dire de ce tableau, si ce nlest que les prix,
selon les origines, sont extrfmement voisins et dfautre part, que les
marges sont, & tous les niveaux de la distribution, beaucoup moins
fortes que pour les fruits frais, Cela glexplique par le fait que ces
produits sont d'une vente moins aléatoire et qu'ils ne risquent pas
de s! abimer,



TABIEAU 2.3.1.

PRIX DES ANANAS AUX DIFFERENTS STADES DE LA DISTRIBUTION

( en U.C.)
Cote Kénya/Afr,
Agores |[Martinique d'Ivoire Cameroun du Sud DBrésil

Prix moyen 3 1%'importation 0,55 0,50 0,50. 0,40 0,70 0,15
Prix de gros 0,80/1,15 - - - 0,50/0,90 }0,30/0,60
Prix de détail :

, commerce concentré - - - 0,75 0,60

{ ‘

(; Source : Enquttes)

—th.




TABLEAU 2.3.2.

PRIX DES DATTES AUX DIFFERENES STADES DE LA DISTRIBUTION

(en U,C.)

nz;iﬁ Irak |Etats-Unis Algérie Iran

Prix importation 0,25 0,05 0,50 0,70 0,18

Prix de gros - - - 0,60 a 1,- -
Prix de détail :

commerce concentré - - - -

)] 1,60 a 2,-
- - ( -

luxe

(Source t Enquetes)



TABLEAU 2.3.9.

PRIX AUX DIFFERENTS STADES DE LA DISTRIBUEION DES AVOCATS & MANGUES

(en U.C.)
AVOCAT MANGDE
Isratl Afrique du Sud
Prix moyen 2 1'impor- ~
tation .~ 0,81 (})
de gros 0,90 1,00 1,500
détail - R
concentré - 1,35 1,35 1,875/1,900
luxe 2,25 2,25 - 2,365.

(Source : Enquetes)

(1) Ce chiffre est la valeur moyenne d'importation des avocats pendant 1és 10 premiéts mois de
de 1966 puisqu'il y a maintenant une rubrique douani2re spéciale pour ce fruit,
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PRIX DES FRUITS EN CONSERVE AUX DIFFERENTS STADES
DE LA DISTRIBUTION EN 1965

(en U.C.)
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TABLEAU 2,3.6.

Ananas en conserve

Prix importation
- gros
- détail

Jus d'ananas (1)

Prix importation
- gros
- détail

Litchis

Prix importation

- gros
- détail

Goyaves
Prix importation

- gros
- détail

 Cote .
¥ Ivoire

Formose

Etats-Unis

Autres

0,25

I I |
LN X

LR R J

0,20
Pt
se

0,35
0,30/0,35
0,40/0,45

" 0,30
0,35/0,40
0,45/0,50

9,20

aos
2,--
3,--

0,75
1,--

(Source : Enquttes)
(1) Prix 1966
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Le marché allemand des fruits tropicaux est pazticuliérement 1ntéressant
pour la conserve, 11 i‘'est doins pour le frais,

‘Nous rechercherons, 2 partir des haﬁitddes générales de consommation, leur
incidence sur celle des fruits tropicaux et s'il ya des, .comportements vpé-~
ciaux en matidre de fruits tropicaux,
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3.1, HABITUDES DE CONSOMMATION

3.1,1, Consommation de fruits frais en général

Dl'aprds les statistiques de 1'0,C.D.E,, 1l'Allemagne serait le plus
gros consommateur de fruits frais de la C.E.E. (94, 8 Kg par persomme
et par an en 1964), L'Italie vient ensuite avec des consommations de
1%ordre de 90 Kg par an., Tous les autres pays du Marché Commun con~-
gommeraient entre 45 et 55 Kg par an,

3;152; Consommation générale de jus de fruits et de conserves de fruits

Toujours d'apr2s les statistiques de l'O.C.D.E;, les Allemands ont
consommé par personne, en 1964

Jus de fruits 1,7 Kg

Congerves de fruits 3,9 Kg



3.2, CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX

H

3.2,1, Fruits frais

La caractéristique essentielle de cette consommation est d'dtre
vraiment trds faible, Il est consommé moins de 40 grs d'ananas frais
par personne, moins de 125 grs de dattes, moins de 45 grs de noix de
coco, moins de 20 grs de noix de cajou et environ 1 gr d'autres fruits
tropicaux, Rapportée 2 la consommation' totale des fruits frais, nous
voyons qu'il n'y a aucune corrélation possible et que les habitudes
générales de consotimation ne peuvent avoir la moindre influence. Ces
fruits sont des fruits de luxe, vendus plus particuli2rement en pé-
riode de f8te et en fin de semaine.

3.2,1.1, Ananas

La consommation par personne et par an a varié ainsi :

- Moyeénne 1951/1955 § 0,015 grs

- Moyeﬁhe 1956/1960 3 0,030 grs °

- Moyenne 1961 . 0,063 grs
'« Moyenne 1562 3 0,061 grs

- Moyenne 1963 : 0,038 grs
-~ Moyenne 1964 s 0,034 grs -
- Moyenne 1965 : ¢ 0,039 grs

Ces chiffres montrent bien que l'ananas frais n'est pas vraiment en
expansion en Allemagne, Cela est-il d0 A la qualité des fruits impor-
tés (variété brésilienne différente de celles que 1l'on rencontre sur
les autres marchés de la C.E.E.) ou bien, y a-t-il véritablement refus
par les consommateurs allemands d'augmenter -leur consommation pour un
fruit trop cher, par exemple ? L'enquéte a montré que c'ést 1l'argument

;fnuvaise qualité du fruit" que les distributeurs citent en premier
eu,

3.2,1,2, Dattes

Les consommations ont varié de la manidre suivante :

- 1961 : 0,080 grs par personne

1962 : 0,134 grs par personne

1963 : 0,244 grs par personne

1964 : 0,077 grs par personne

1

1965 : 0,123 grs par personne
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Certaines variations annuelles peuvent 8tre dues A des variations
dans les importations 'd'aliment pour le bétail 2 base de dattes que
1'on regroupe avec les dattes pour l'alimentation humaine, En tout
état de cause, on constate, en Allemagne comme partout ailleurs,

dans le Marché Commun une tendance moins forte peu:-éte a la
stagnation de ces consommations,

3;2;1.3; Noix de coco

les consommations ont varié de la maniére suivante @

- 1961 : 0,047 grs par personne
v = 1962 : 0,044 grs par personne

- 1963 : 0,039 grs par personne

- 1964 : 0,041 grs par personne

- 1965 : 0,043 grs par personne
La consommation est stable, Ce phénom2ne est constaté dans tous les
pays de 1la C.E.E. ayant une consommation moyenne de noix de coco
(aux alentours de 50 grs par personne et par an, comme en France et
en Italie), Au contraire, dans les pays gros consommateurs de noix

de coco (Pays-Bas et U,E, B L. ol la consommation par personne dépas-
se 200 grs), il y a tendance 3 développer encore la consommation,

3e ;}.4. Noix de cajou

les consommations ont été de @

- 1961 ¢ 0,007 grs par personne
- 1962 : 0,019 grs par personne
- 1963 ¢ 0,024 grs par personne
- 1964 : 0,022 grs par personne
- 1965 : 0,013 grs par personne

Pour ce fruit, il y a eu grand développement de la consommation entre
1961 et 1962, date a laquelle on a véritablement introduit la noix

de cajou sur le marché, Depuis cette date, la consommation semble
st8tre fixée au niveau de 20 grs environ par an, Elle est légdrement
inférieure 2 celle de l'U.E B.L., beaucoup plus faible que celle des
Pays-Bas et de la France, Il semble difficile de pénser cependant
qu'elle se soit d&finitivement stabilisée car ce produit est vu par
tous les distributeurs nationaux comme ayant encore un grand avenir
en Europe,



L0 7 342,1,5, Autres fruits tropicaux -

11 est difficile de parler ici d'augmentation des onsommations par
personne car celles-ci atteignent juste l'ordre du gramme, Cependant,
ce langqge statistique ne traduit pas ‘le phénomdne dans sa yéalité

" car 11 s'agit 13 de. produits rares, consommés par des groupes de po- o
pulation particuliers ddns lés grands centres urbains, Il est plus
révélateur de noter qu'en 1961, il avait &té acheté 5,5 tonnes de
ces fruits contre 60 tonnes en 1965, Les chiffres de l'année 1966
(bien que les chiffres complets ne soient pas encore disponibles) i
donnent des &claircissements sur la répartition des fruits, Ainsi, 3

' nous remarquons que les avocats représentent prdd Je 70%, les mangues iy
30%, les autres fruits étant pratiquement négligeables. ;

La conéommation des ‘ruits tropicaux secondaires devrait continuer 2 ”f
se’ développer. g

Ces fruits sont achetés par deux types de consommateurs différents

ceux qui veulent satisfaire une curiosité mais aussi les ouvriers

étrangers pour qui ces f£ruits sont connus et appréciés., Ces derniers .
ne peuvent, & cause des prix pratiqués, satisfaire compldtement leurs .
désirs d'achat. 3

L'enquéte a révélé que, contrairement & ce qui se passe sur d'autres
marchés, les Allemands ne sont pas friands d'exotisme et d'incomnu

et qu'ainsi, mfoe la client2le potentielle disposant d'un haut pou-

voir d‘achat, n'estime pas justifiés les prix pratiqués pour ces

fruits qu'elle n'éprouve aucune envie de consommer, Ainsi donc, une i
baisse de prix pourrait amener un développement non négligeable des 5
ventes, "

3;2;2: g;ggté en comnserve

Conteairement aux fruits frais, les fruits tropicaux en conserve,
clest-a-dire presque exclusivement l'ananas, représentent une cer=
taine part de la consommation totale des conserves de fruits, Nous
rechercherons s*il y 8 un lien entre ces consommations,

3,2,2,1, Ananas en conserve T
Les consommations ont &valué ainsi :

- Moyenne 1956/1960"
Moyenne 1961
Moyenne 1962
Moyenne 1963
Moyenne 1964
Moyenne 1965 £ 1,238 grs par personne

ay

0,800 grs par personne

0,922 grs par personne

1,262 grs par personne I

" a8 o

0,946 grs par personne

1,075 grs par personne
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Il s'agit 12, évidemment, des consommations apparentes car il est
impossible de contr8ler les variations de stocks. Les oongonmations
apparentes au cours de deux années consécutives pourraient n'@tre
pas révélatrices de la vraile tendance, Il serait plus emnct sans
doute de cerner la tendance sur une longue période. Aussi, les con=
sommations de ces dix dernidres années montreralent une augmentation
dtenviron 50%, A 1%'heure actuelle, la consommation allemande est
celle qui se rapproche le plus de celle des Etats-Unis (1 Kg 200
contre 1 Kg 500), '

Par rapport 2 la consommation totale de conserves de fruits, 1l'snanas
représente 30% en Allemagne alors qu'il ne représente que 147 aux
Etats-Unis, Si nous considérons que les Etats-Unis représentent un
modele de la consommation européenne future, les Allemands seraient
presque déj2 a leur optimum de consommation d'ananas en conserve,
alors qutils auraient & développer encore beaucoup leur consommation
totale de conserves de fruits,

3,2,2,2, Jus d'ananas

Il n'y avait pas jusqulen 1966 de rubrique douanidre spéciale pour le
jus d'ananas. Nous avons cependant estimé, par enqu@te, que le marché
aurait été de 1,400 tomnes en 1965, soit une consommation par téte de
1%ordre de 25 grs, Cette consommation est 1l'une des plus faibles du
Marché Commun, elle est trés légdrement infériecure A 1a consommation
italienne, trois fois moindre que les consommations belge ou néerlan-
daise, sept foils moins que la consommation frangaise.

Comparée 3 la consommation totale allemande de jus de fruits, le jus
d%ananas ne représente mfme pas 2% du total qui ntfest pourtant pas
trds haut (15% de la consormation américaine),

Il y aurait donc 13 tout un marché 2 développer: La CBte d'Ivoire
semble s'@tre rendu compte de 1l'intéret du marché& allemand des jus
d¥ananas et essaie de le promouvoir,
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A I'excéption de 1taction du Service éqmnexéial d'Isra¥l qui a eu une
action commerciale cohérente, on ne peut faire qulun constat de carence
en ce domaine,

Il n'y a jamais eu, en Aiiemagne de Qéritable action eonceréée de promo-
tion des fruits.tropicaux, Les seules' initiatives comnues sont de trs
faible envergure et individuelles,



4.1, ACTION DPISRAEL

Pour développer le marché allemand des avocats, Israél - suivant la
politique générale adoptéedms tous les pays clients -~ y a installé un
Service Commercial chargé de prendre des contacts avec des clients et
" dlorganiser la propagande de ges produits. Les actions entreprises ont
été

pendant deux ans, publicité dans la presse des grandes villes

distribution aux détaillants de prospectus-recette

utilisation de la radio et de la télévision

lancement de "Semaines de l'avocat" dans les grandes villes :
Hambourg, Francfort, Munich, Dusseldorf,

Les résultats de cette action ont été& positifs car, maintenant, les consom=
mateurs connaissent l'avocat et les importateurs, grossistes et détaillants
veulent le distribuer,



4,2,1,

4.2,2.
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4.2. AUTRES ACTIONS

Quelques actions individuelles d‘importateuxs ont &té enregistrées
telles que ¢

4,2,1.1, &dition de placards, affiches et prospectus 2 1'initiative
d*importateurs dlananas, de noix de coco et de dattes

4.2.1,2, publicité dans les journaux annongant ume vente spéciale
(ananas surtout).

Mais les actions les plus intéressantes en ce domaine ont été celles
de détaillants, Gontraireremt a ce que 1%on a pu voir sur d'autres
marchés od l'initiative est venue surtout des importateurs em France,
notamment, Cela s%est domc traduit par des actions de promotion sur
les lieux de vente telles que ¢

4.2,2.1, présentation de fruits en vitrines

4:2;2.2; placards et affiches publicitaires en vitrines ou dans le
lieu de vente

4,2,2,3, stands spéciaux devant ou dans le lieu de vente

4,2,2,4, vente en tranches d'amnanas et de noix de coco pour "faire
gofiter"

4.2,2,5, vente de fruits 2 prix réduits

6.2,2.6. distribution de prospectus-recettes;
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Les principaux obstacles au dé&Véloppemént di marché allemand sont :

- en premier lieu, le désintéressement des importateurs et grossistes
qui préferent distribuer des fruits qpi connaissent une tras forte
consommation

- en second lieu, les prix pratiqués qui freinent beaucoup les achats
des consommateurs potentiels.

Ces obstacles sont les plus importants mais 113 ne. sont pas les seuls. Il
Yy a notamment ¢ .

- pour la promotion de llananas frais, la éoncurrence de la conserve “é

- = pour les autres fruits ttopicaux, ieur:fiagilité,~les qualités va~
~riables, un goQt inhabituel, une vente restreinte dans l'année, le
fait qu'ils sont pratiquement 1nconnns et distribués par des ré-
seaux trés limités,
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5,1, DESINTERESSEMENT DES IMPORTATEURS & GROSSISTES

Un marché ne peut se développer si tous ceux qui sont & l'origine de la
distribution s'en désintéressent et si, d'autre part, il p'y a pas de la
part du consommateur un besoin qui constitue une pression. Or, c'est ainsi
que se présente, en Allemagne, le marché des fruits tropicaux. Les seuls
agents dynamiques sont les détaillants mais leurs actions ne constituent
que quelques initiatives isolées qui ne peuvent avoir beaucoup d'envergure.
En outre, les difficultés de 1%importatiom ont parfois rebuté des détail-
lants qui ont stoppé la promotion de fruits tropicaux parce que l'importa-
tion en &tait trop compliquée,

A l'heure actuelle, les importateurs et grossistes ne s'intéressent pas aux
fruits tropicaux secondaires et les quantités importées font de presque tous
les fruits que nous avons étudiéds (A 1'exclusion des dattes peut-8ive) des
fruits secondaires - car les tendances qui déterminent de plus en plus le
commerce de gros des fruits ne favorisent en rien ces nouveaux produits dont
1'introduction sur le marché demanderait des efforts particuliers, En Alle-
magne, le commerce de gros se dirige vers les produits importés en grande
quantité qui réduisent le travail de l'importateur grossiste 3 un strict
minimum car il s'agit de produits calibrés, sans défaut par suite d'un
contrfle rigoureux dans les pays producteurs et présentés en emballages
adéquats,

Cette évolution du marché de gros est conditionnée par 1'évolution générale
de la distribution et la formation de points de vente de grande capacité et
sous forme de super-marchés et libres-services particulilrement,

Afnsi, la distribution des fruits tropicaux est vue comme une charge sans
aucune mesure avec le supplément de revenu qu'elle pourrait apporter,

Cependant, il faut noter que réduire les aléas de ces produits notamment en
mati2re de calibrage, contrSle de qualité et présentation en emballages
adéquats pourralt: amener les importateurs et les grossistes 2 s'y intéres-
ser un peu plus,
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S.2. PRIX PRATIQUES

Les prix sont vus comme un obstacle au développement de la vente de tous
les fruits tropicaux frais, ananas comprix, 3 1l'exclusion de ll'ananas en 4
provenance du Brésil quoique la qualité de celui-ci ne satisfasse pas du "?:’;513
tout le consommateur qui ne continue 2 llacheter que parce qu'il est & un o
prix extrémement bas, Mals cette situation ne favorise pas le développement

de ce fruit, d'autant plus que l'ananas en conserve (cf, paragraphe 5.3,1.)
offre de multiples avantages.,

Le prix constitue un obstacle majeur au développement de la consommatinn
chez une couche de consommateurs intéressants car connaissant les fruits
et les aimant : les ouvriers étrangers, Cependant, ces derniers n'ont pas
1? pouvoir d'achat suffisant pour satisfaire compl2tement leurs désirs
d'achat,

Enfin, pour l'ensemble de la population allemande, il semblerait que l'at-
. trait. de 'la consommation d'un. fruit ingonnu ne juatiﬁe absolument pas le

- prix 2 payer, La notion d'exotisme ou de snobisme’ne semble pas, en Alle-
magne, pouvoir &tre ‘utilisée pour développar les ventes de fruits tropi-
caux, t: ‘ .
R '
! . .
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5.3. AUTRES OBSTACLES

5,3,1, Concurrence de la conserve pour l'ananas frais

Les ananas vendus en Allemagne sont surtout des ananas en prove=-
nance du Brésil, Ils sont consommés parce qulils sont peu chers
mais ne sont pas particulidrement appréciés, Les ananas des autres
provenances sont appréciés mais considérés comme trop chers, d'au-
tant plus que l'ananas en conserve offre de multiples avantages qui,
outre le prix, sont

-~ présence sur le marché toute l'année
- - aucune préparation

- qualité constante

- gofit similaire

Si 1l'on ajoute & cela que les Allemands consomment beaucoup les ana-
nas en cuisine, ce qui ne permet pas 2 l'aspect décoratif de l'ana-
nas frais d'etre pris en considération, nous pouvons considérer que
le développement de ll'ananas frais est trds aléatoire et qu'd moins
de transformation compléte du marché par une baisse spectaculaire de:
prix, le fruit frais n'a pas beaucoup d'avenir,

5,3,2, Obstacles dfis 2 la nature meme des fruits tropicaux

La fragilité des fruits, leur qualité variable, le fait qu'on les
trouve seulement 3 certaines périodes de l'année, périodes généra~
lement trop courtes, le défaut de calibrage et le manque de condi-
tionnements et emballages appropriés, font apparaltre ces fruits
comme tréds différents des autres fruits d'importation qui sont dis-
tribués normalement, Comme, d'autre part, les quantités 2 distri-
buer sont tr2s faibles, 1ls sont considérés comme inintéressants,

Ces obstacles sont-ils inhérents aux fruits tropicaux ou bien, un
essai d'organisation les réduirait-ils ? Résoudre ces problames
serait le seul moyen d'intéresser les distributeurs allemands,






s

Premiare Partie

)

APPROVISIONNEMENT




N

A L LV RIS ST
. oo (N "

En tonnage et valeur, lea fruits tropicaux mportés aux Pays-nas. en 1965,
ont représenté r

Tonnéges bruts, - ‘
! : i . ! ! 1 S
1 ‘ . Quagttité . Valeur v
r - e I ' !
! - . ! T | I
! Ananas frais ! 160t - 44,192 UC !
! o SRR | S !
! Dattes. L e 1 . 456t ! 198,587 UC !
! ' { ' S 1 )
! Noix de coeo v 3,956 t 1 1,412,486 UC !
! . R ' v
! Noix de cajou L 463 £ 1 " 479,759 UC !
! : . ! !. ' !
! Aut;'es f.ruits ttopicaux-' s 22 £ 1-.--14,638 UC !
! ! ! !
! ConServes d'ananas, * L 8 065 £ 1.2,200,720 UC I
! ! . 1 : o1
| Jus d'ananas , - 850 t(1)] - !
! : - : N ' ! .
! ' 1 1 o
(1) Estimation S
2 ; .



TABLEAU 1.1; CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX
(en tonnes)

Importations brutesd? 1950 | 1951 1952 1953 1954 {1955 1956 1957 1958 1959 1960 § 1961 1962 1963 1964 1965
Ananas frais 2% 18 9 5 3 17 35 73 27 99 33| 15 | 12 %G | 165 | 160
Réexpéditions 4
Importations nettes 24 18 9 .5 34 17 38 22 .27 99 33 115 124 44 | 165 156
‘Conserves d'ananas 775 1531 884 | 1783 29*; 2246 | 3325 |[4150 |[3222 4619 | 5433 | 72003 | 7220 | 7891 | 8667 | 8065
Réexpéditions 572 656
Importations nettes | 775 | 1531 | 312 | 1127 |2044 2246 [3325 |4ls0 [3222 |4619 | 5433 | 7003 | 7220 | 7891 | 8667 | 8065
Jus d'ananas (1) see see sase ese ees "e s see cee av e XX ese X ceow «e s ooo eee
Dattes 1628 853 623 720 | 1592 818 661 570 732 434 | 1232 1505 828 554 395 456
Réexpéditions , _ 537 488 264 35 7
Importations nettes 1628 853 623 720 | 1592 818 661 570 732 434 | 1232 968 340 290 360 449
Autres fruits
tropicaux (2) ene Y esa ese ene Y eoe see sen see 3 5 7 11 46 22
Réexpéditions 4 4
Iﬂ!portations nettes aoe cas *ee eoa see s e ;.0 0;‘ es e es e 3 5 3 11 46 18
Noix de cajou 37 2 13 1 7 5 1 oee 2 | .0 | ... | 260 289 | 4306 | 509 | 582 463
Réexpéditions 6 1 2 17 - 5
Importations nettes 37 2 13 1 7 5 | eee 2 | weo | eea | 260] 283 | 429 | 507 | 565 458
Noix de coco
fralche et radpéa 2743 1870 | 2039 | 2173 [2630 2631 |2539 |2760 ]|2603 |2628 | 3369 | 3008 | 3048 | 3042 | 3410 © 3956

(1) Mélangé avec jus d'agrumes

(2) Mélangés avec ananas jusqulen 1959
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1.1, FRUITS FRAIS

o

-‘ A

1,1,1, Ananas

En 1965, la Hollande a importé 160 tonnes d'ananas en provenance du
Brésil principalement (75%) et de 1'U,E.B,L. (9,4%), Pour un marché
de 12 millions d'habitants, c'est relativement peu,

. " les importations sur base 100 en 1950 sont 2 l'indice 666 en 1965,
.. . En fait, ce n'est que depuis 1961 que les Pays-Bas ont importé plus
‘de 100 tonnes par an avec une forte chute (40 tonnes) en 1963,

- Le tableau 1,1.1, montre l'é&volution dés jmportations par origines,
On remarque que le Brésil est le plus important fourhnisseur, Les
ananas (Abacaxi) &tant de qualité et de prix nettement inférieurs
au Cayemme Lisse par exemple ne peuvent pas donner une bonne image

de ce que doit &tre le fruit, De 13, peut-8tre, les faibles importa-
tions,
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TABLEAU 1,1,1,

EVOLUTION DES IMPORTATIONS D'ANANAS

(en tonnes)
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1,1,2, Dattes

Ainsi que le montre.le.tableau 1.1.2.,, les importations brutes
ont fortement baissé depuis 1961, Pourtant, en examinant les
chiffres, on .se 'rend compte que, jusqu'en 1964, les Pays-Bas
récxportaient entre 30 et 70% de leurs importations, Il reste
donc bien peu comme consommation apparente,

De mPme, si la place des fournisseurs de dattes n'a pas changé,
leur force a sensiblement diminué (pour 1'Irak : 896 t en 1961
et 112 t en'1965 ; 1'Iran ¢ 194 t en 1961 et 194 t en 1965) ou au
¢ontraire, légérement augmenté (France : 128 t ‘en 1961, 192 t en
"1962), Il faut précisér que les dattés en provéenance de France sont
en réalité des dattes d'Algérie et de Tunisie, conditionnées 3 Mar-
seille et de qualité et goOt différents des dattes d'Irak et d'Iran,
Il est frappant de constater que les pays du Nord {(Allemagne et Pays-
Bas entre autres) consomment plus volontilers ces dernidres,
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TABLEAU 1,1,2,

EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE DATTES

(en tonnes)
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1.1.3; Noix de coco

Les importations de pulpes de noix de coco se sont accrfes depuis
cing ans de 377, Ain31 que nous le verrons dans le chapitre consom-
mation, clest aux Pays-Bas qu’ on consomme le plus de pulpes déshy-
dratées de noix de coco,

Quant aux noix de coco Iralches et autres noix, les quantités impor-
tées ont augmenté de 10% en cinq ans, L'examen des importations sur
une plus longue période (graphique 1,1.) permet de voir que les quan-
tités importées varient peu d'une année 2 1tautre,

TABLEAU 1,1.3,

EVOLUT;QN DES IMPORTATIONS DE NOIX DE COCO (PULPES DESHYDRATEES)
: , (en tonnes)

1961 . . 1962 1963 1964 1965

2,452 2,488 2,453 2,869 3.348

D SoE AW btud sl ' - :
Semi Sl Sl sumb VS
..;_._.-.f )

D SO s omp ewmy)

g SuNS unf Teml Sl

Tl omth s Gww sme aem .

TABLEAU -1.1“3 . BIS

EVQZUTION DES IMPORTATIONS DE NOIX DE COCO FRAICHES ET AUTRES NOIX
(en tonnes)

1961 1962 1963 1964 1965

556 560 589 550 608

st 3 sews sems sem
Sl swdl SEmn st sal
:"“.‘_0-.‘?
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SeED couws Sum WP SeR

Source CLB;S.
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1.1.4, Noix de cajou

Les Pays-Bas sont les plus importants consommateurs de noix de
cajou de la C.E.E, Depuis 1961 et malgré une baisse en 1965, la
consommation a augmenté de 62%. Nous verrons plus loin que ces
tonnages non négligeables sont dis & des habitudes de consomma-
tion propres aux Néerlandais,

TABLEAU 1,1.4,

EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE NOIX DE CAJOU

(en tonnes)

! Origines } 1961 | 1962 | 1963 | 1964 | 1965
I ! ! A '

I - Inde ! 2791 4201 489 1 549 1 449
! : ! ! ! ' !

! Grande-Bretagne ! 8 ! 41 - 1 -1
! ! ! ! ! !

! Autres pays ! 2! 6t 201! 33! 14
! | ! ! ! r

| Importations brutes D 289 | 430 | 509 | 582 463

L

! Réexportations Poe! 1l 2l !t
! ' ! ! T

! Importations nettes ! 283 ! 429 ) 507! 565! 458
! ! ! ] ! !

Source C.B;Sl

G e S SUD Sem AGE CAD SR AN e SR e G PR Seww Sved



- 152 -

1;1;5; Autres fruits tropicaux

On trouve, sous cq;te'fuBri¢u§ les avocats, mangues, mangoustans, .
goyaves, etc ..qe ' o

Le tableau 1,1,5, montre 1'é&volution des importations depuis 1961,
On remarque que les statistiques douanidres indiquent pour 1961 s

- importations conesseaass S t

- Y6EXPOTLALIONS sovesesss 11 t
Il semble qu'au lieu de 11 t, i1 faille lire vraisemblablement 1,1 ¢,
-Néanmoing, il faut retenir que les chiffres d'importation sont extré-

mement peu élevés en tenant compte ‘du marché néerlandais qui recense
plus de 12 millions d'habitants,

TABLEAU 1.1.5.

EVOLUTION DES IMPORTATIONS D'ABTRES FRUITS TROPICAUX
(en tonnes)

1961 !

! Origines . ; 1 1s62 | 1963 | 1964 | 1965 |
! : ! ! { 1 ! 1
! Importations brutes ! 5 7 1 111 46 1 22 1)
! ! ! ! ! ! !
N ! ! ! ! ! !
! Réexportations tr 11 4t - 1 - 1 4}
1 ! ! ! ! ! !
! ! ! ! ! ! !
! Importations nettes ! ? ! 3 ¢ 11 ! 46 1 18 !
! ! ! ! ! ! 1
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1.2. FRULITS EN CONSERVES

On trouve aux Pays-Bas un certain nombre de conserves de fruits tropicaux,
Les principales sont les conserves d'ananas et les conserves de litchis,

1.2,1, Conserves d'ananas .

L'examen du tableau 1.2:1; permet de voir que la rubrique douaniére
est divisée en deux sous-rubriques :

- avec sucre
= sans sucre

la deuxidme sous-rubrique représentant, en quantités, moins de 5%
de la premi2re,

Il faut tout de suite préciser que les ananas sans alcool, sans sucre
sont utilisés principalement en confiserie et représentent donc une
tras petite partie des consommations totales,

les deux principaux fournisseurs des Pays-Bas sont les Etats-Unis et
Formose qui, & eux seuls, représentent environ 80% du marché,
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TABLEAU 1,2,1.

o

EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE CONSERVES D'ANANAS

en tonnes
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1;2;2; Conserves de litchis

1.2,3.

I1 n'est pas possible de connattre les quantités de conscrves de

litchis
la plus
nésiens
pendant
bles et
que les

importées aux Pays-Bas, ni m@me de les estimer, En effet,
grande quantité destinée aux restaurants chineis et indo-
entre en fraude et ne peut donc 8tre estimée, Sachant ce-
que ces restaurants indonésiens et chinois sont innombra-
que les repas servis y sont bon marché, on se rendra compte
conserves de litchis ne sont pas & négliger aux Pays-~Bas,

Jus d'ananas

1.2.4.,

Il n'y a que depuis le ler Janvier 1966 qu'existe une rubrique dou-
anigdre propre au jus d'ananas. Néanmoins, pour 1965, nous avons es-
timé le marché néerlandais A environ 850 t,

Autres fruits tropicaux

I1 existe - mais 3 titre d%é&chantillon - des conserves de fruits
tropicaux,notamment de mangues, goyaves, papayes.
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Le marché néerlandais est comgosé d'environ 12 millions dthabitants. Le
marché des fruits tropicaux est tres ceutralisé dans le triangle

L3 :

Rotterdam - La Haye -~ Amsterdam. '.

En dehors de ces trbis villes, il est difficile de trouver des fruits
tropicaux frais,



2,1, REGLEMENTATION DES IMPORTATIONS

Pour les fruits tropicaux dont cette &tude fait l'objet, il nlexiste
aucune réglementation phytosanitaire ou normes de qualité,

211;1; Droits de douane

Le tableau 2,1,1, montre 1'évolution des droits de douane depuis
1957, En dernidre colonne, nous avons porté le taux du Tarif Doua-
nier Commun qui entrera en vigueur normalement le ler Juillet 1968,
Un rapide examen montre que le Tarif Douanier Commun sera aisément
atteint pour les différents produits,



£ . | o ~ TABLEAU 2,1,1.

. EVOLUTION DES DROITS DE DOUANE D/NS IE BENELUX DEPUIS 1957

Sroit | 1/1/58 | /16l | _i/i/6z 7l6z | 1/7763 /1765 171766 | 177760 e}
a::CEE vregs| CEE |riER$ ceElrrems | cee |TiERs| cEE |TIERS | cEE |TiERs| ceE|TIERs| CcEE
liosz | - ' - EAMA
08,01
Dattes . 1V .
Euballage - I Kg' ~{1s J13,5 | 15 f12 - | 15|10,5 |14,10]10,5 J14,30) o 14,10 7,5 J14,200 6 |13,20] o
" 1a10Kg 20 {18 20 {16 . | 2014 f[17,60f14 [17,60{12 |[17,60]10 |13,60] 8 [15,20] o
" autres ~° 5 145 | 514 5} 3,5}7,1043,5]7,10{ 3 7,10} 2,5 | 7,10} 2 9,20} 0
Bananes 15 |13,5 | 15 {12 | 15|10,50|16,50 |10,50|16,50} 9 f16,50] 7,50]16,50{ 6 {15 0
Ananas f 25 |'22,5 | 25 {a0 25|17,50]21,10 17,50]21,10} ¢ {9 | o }e o |0 0
¥ Noix de coco. » 10 9 |10 |8 1o 7 |850]7 |8,50/6 |8s0]s -|s,s0la |7 0
Noix de cajon o o~ j10 |3 107 |5 3,555 o }250]0 |25f0 |250] o
putres fruits | 25 [22,5 ] 25 |20 25{17,50{21,10 f17,50{21,10{15  }21,10 12,50{21,10[10 |17,20] o
' Avec sucre + 3Kg- 13 f11,70| 13 |10,40| 13] 9,10f23 }9,10f23 | 7;80{23 | 6,50|23 | 5,203 0
m S1gRg 25 |22,50 | 25 {20 | 2sfiz,50f5 f7,s0fes |15 fas  |1i2,50f25 fio  fos 0
" 1a3Kg 15 13,50 | 15 {12 15{10,50f23 fio,50f23 |9 |23 750123 {6 f3 | o
Sans sucre + 4,5 Kg 13 [11,70 | 13 |10,40| 13} 9,0{16 ~ |9,10[16 | 7,80|16 6,50{16 | 5,20(19 0
mo o l1xg 25 |22,50 | 25 |20 25175003 hr,sofs fi5 |23 f12,50fs |0 s 0
‘ " 1234,5Kg 13 11,70 | 13 [10,40] 13] 9,10 16,60 | 9,1016,50] 7,80{16,60 | 6,50{16,60] 5,20 |15 0
. 2000 |
. Jus_d'ananag 2 - ' » :
{densité - 1,33+ -~ - .l18 |16,20 | 18 |14,40| 18J12,60p2  p2,60p2  |10,80]22 9 P2 |7,20p0
'densité + 1,33 18 16,20 | 18 114,40} 18}12,60 8,70 2,60 p8,70}10,80]28,70 | 9 23,701 7,20 34,401 0

-
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2,1.2, Droits complémentaires_;

S S NS SOED B YD Sl Sumi GV SAE SR baek S S~ap Semp 4w Yem Swm e

Le‘tableau 2.1.2;1; en donne l'énumération,

Ils sont assez élevés, ainsi que le montre le tableau 2.1.2.2,
dans lequel nous avons cumulé droits de douane et droits complé—

mentaires pour quatre produits type.

TABLEAU 2,1.2.1,

IES DROITS COMPLEMENTAIRES

1/ Taxe d'importation : 08,01
20.06

20,07

2/ Droits de douane supplémentaires pour
produits contenant du sucre

20;06 : - de 10 & 30% de sucre
20,07 :. - de 10 2 30% de sucre

3/ Droit d'accise pour produits contenant

du sucre

- de 5 & 15% de sucre
-~ de 15 & 257 de sucre
- de 25 a 407 de sucre

oS SVl Cem Snm S SR SuEl Cub SUEl SeNb SauP uIS CUEE SR SN W AW Sar Awam

5%
5%
10%

0,72 UC/100 Kg net

0,72 UC/100 Kg nect .

’5

0,52
1,05
1,71

UC/100 Kg
UC/100 Kg
UC/100 Kg

A S Seml T e SN SME Seis SHS PR Aeus FUEN VN Suy YW SN Caw sum P

TABLEAU 2,1.2,2, (en % du prix CAF)’

S Sulh B Sam S Sam Sum SEm Sem aws tuR

Ananas
Avocats:
Conserves d'ananas - 1 Kg, 30% de sucre

Jus dtananas - 1 Kg, densité 1,33, 30% de
sucre

] .
ICEE - EAMA'[PAYS TIERS
! g
L5 1 14,6
!
bos,s o231
1 25,2 1 41
! !
! ¥
! !

U G Sew GNP SE Sep SwS SemE Sl YAS SeuE
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2.2, 1ES CIRCUITS DE DISTRIBUTION

2,2,1. Les fruits frais

2,2.1.,1, Les importateurs

Ils sont groupés dans L'Association Néerlanddise ‘diz Commerce d'In-
portation en Fruits et Légumes, Leur nombre est de 25 envirom,

Tous vendent des fruits tropicaux, En fait, quelques—uns seu-
lement s'en occupent, . .

Pour les fruits frais, l'organisation du marché est la suivante 3

- trois fois par semaine (lundi, mardi, mercredi) ont lieu 2
Rotterdam des grandes ventes dites "agction", Les grossistes
viennent de tous les coins du pays s'y approvisionner,

- ensuite, ll'éclatement se fait sur les grands marchés "tels que
Anmsterdam, Utrecht, Groningue, e;c sene

- en outre, un petit nombre de grossiste%,d'Amsterdam surtout, !
va s'approvisionner au marché de ‘Bruxelles qui est plus impor-
tant et mieux :ourni. .

P

2;2;1.2. Les grossistes

TN

Ils sont souvent, en méme temps, importateurs, Les grossistes en
fruits et légumes frais sorit rassemblés  dans les marchés dos diffés
rents grands centres de distribution. Le marché central d*Amsterdam
est un mod2le du genre, Decsservi par route, rail et eai, il se com-
pose d'une série de petits et grands entrepbts, ces derniers étant ¥
- divisés entre plusieurs grossistes. ‘ ?

2.2,1,3, Les détaillants

‘343;1:3;1. Détdillants de ‘luxe

A part "DIKKER en THYS" 2 Amsterdam, ils n'ont de luke que le nom.
Ce sont simplement des magasins de fruits et ptimeurs qui vendent

Ges fruits tropicaux, Nous en avong recensé fort peu : 4 A La Haye,
une demi~douzaine 3 Amsterdam, & peu prds autant 3 Rotterdam, I1 y,
en a également quelques-uns dans les autres grandes villes du paya.

Lt




2,2.2,
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2,2,1,3,2, Cormercces concentrés

Les seuls grands magasins ol 1l'on trouve des fruits tropicaux sont
"VROOM & DRESSMANN" ot “"DE BIJENKORF" & Amsterdam,

La client2le de ces magasins se recrute dans la classe aisée, seule
susceptible économiquement de pouvoir acheter des fruits exotiques,

2,2,1,3,3, Détaillants traditionnels

Ce circuit est.exceptiénnellement utilisé pasrles fruits tropicaux
sauf pour les dattes qulon trouve partout et qui nlont pas d'ailleurs
1'image de luxe appliquée aux autres fruits,

Fruits en conserves

La distribution des fruits en conserves se fait comme suit :

- les importateurs regoivent des Etats-Unis, de Formose, d'Afri-
que du Sud, des Philippines et de Mexico les conserves qu'ils
distribuent 2 leurs grossistes

- les commerces concentrés s'approvisionnent directement dans
les pays producteurs et sont donc leurs propres importateurs

- les agents des producteuré aux Pays-Bas jouent également un
r8le trés actif en approvisionnant directement les grossistes
et les commerces concentrés,

Tous les importateurs sont regroupés dans une Fédération intitulée :

YNEDERLANDSE VEREENIGING VOOR DE HANDEL IN GEDROOGDE ZUIDVRUCHIEN,
SPEERINGEN EN AANVERWANTEN ARTIKELEN",

Cette Fédération ainsi que l'Association Néerlandaise du Commerce
d'Importation en Fruits et Légumes regroupant les importateurs de
fruits frais (voir 2211), est coiffée par un service public
appelé "PRODUKTSCHAP VOOR GROENTEN EN.FRUIT" sis 2 La Haye et dont

le r8le est de s'occuper de tout ce qui a trait aux fruits et légumes,
tant exportation qu'importation,

Eﬁsuite, les conserves sont distribuées par les types de commerces
traditionnels $détaillants, Grands Magasins, super-marchés,

Les jus de fruits sont en plus distribués par le canal des débits
de boissons,



En conclusion, nous ferons remarquer que :

- les fruits tropi;§§x‘f;é£; oﬁt une importance minime dans le
chiffre dtaffaires total, que ce soit de l'importateur, du gros-
siste ou du détaillant (5% environ)

~ les fruits en conserves sont plus importants mais il est dif-
ficile d'évaluer leur poids comparativement au chiffre d'affai-
res total, En effet, il faut choisir soit le chiffre d'affaires
"Alimentation", soit le chiffre d'affaires "Conserves", soit le
chiffre d'affaires "Conserves et Fruits", Les persomnes intérro-
gées au ocours da llenquéte n'ont pw donné de réponses satis-
faisantes, o ~o
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2.3, LES PRIX PRATIQUES

Nous avons rassemblé dans les tableaux suivants les prix d'echat aux im-
portateurs et les prix de vente aux consommateurs, pratiqués dans les
grands centres de consommation, pour les différents fruits frais.

2,3,1, Ananas

TABLEAU 2.3.1,

DECOMPOSITION DU PRIX DE VENTE DE L'ANANAS
{(en U.C, pour 1 Kg)

1 ] !
z Origine  Prix moyen,aiPrix grossis.iPrix détail Gd |Prix détail i
' y 1'importat, ' Magasin ou dét, magasin de
i 1 1 1 de quartier " luxe i
) : ! ! ! ! !
! Agores: ! 0,50 ! 0,95 ! .ee 1" 1,10/1,25 ¢
! ! ! ! ! !
! Kenya -~ Afri- ! ! ! ! !
! que du Sud ! 0,80 ! P ! 1,10/1,25 1 1,10/1,25 !
! ! ! H ! !
! BtéSil ! 0’20 ! o0 e ' [ XX ) ! LR N 2 !
! ! ! ! ! !
1 ! ! ! ! !

De ce tableau, on retiendra que les ananas des Agores etq&frique du
Sud sont vendus ay consommateur au meme prix, biemn que leur prix
CAF soit 0,50 U,C, pour lfananas des Agores et 0,80 U,C, pour l'ana-
nas d'Afrique du Sud,

On remarque également que les ananas du Brésil qui représentent 73%
des importations (en 1965) sont vendus aux importateurs a 0,20 U,C,
I1 n'a pas été possible de savoir exactement les prix au stade de
gros et au stade de détail mais nous avons pu les estimer respecti-
vement 2 environ 0,35 et 0,50 U.C,

On voit donc que les Néerlandais consomment surtout des ananas du
genre Abacaxi qui sont trés différents du Cayenne Lisse et de prix
nettement moins élevé,
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2,3.2, Avocat

TABLEAU 2.3,.2,

DECOMPOSITION DU PRIX DE VENTE DE L'AVOCAT
en U.C. pour 1 Kgs

(3

! Prix détail

Origine !Pr1x moyen 3 !Prix grossis.!Prix détail Gd

! !
: l'importation! !Magasin ou dét.: détaillont :
! _ du quartier de luxe
! ! . RE K ! R !
! ! 1 - ! ! ..
! Isra¥dl - 1 0,65 1 1,50 ! -2,20/2,50:- .- ! 2,75/3,05 |
! ‘ ! . ! Lo ! T | !
! Afrique du+ |~ ! =l ' S !
1 Sud { 0,65 ! 1,55 ! 2,20/2,50 ! 2,75/3,05 !
1 1 ! ! ! !
! ] ! ! ! !

,  On remarquera que les prix 3 tous 18Bades de 1a distributidn sont

-~ similaires sinom. égaux, quelle que soit l'origine. Cette situation
est normale puisque les avdcats d'Isra¥l sont sur le marché néerlan-
dais d'Octobre & Avril et ceux d'Afrique du Sud de Mai 2. Septembre.
Ils ne se concurrencent donc pas.

Les marges des détaillants sont loim d'8tre négligeables 45 a 65%
par rapport au prix de gros. pour les Grands Magasins et 80 A 100%
pour les détaillants de luxe, On voit mal comment, avec des prix aussi
€élevés, les détaillants hollandais parviendront jamais a accroltre
leurs ventes d'une manidre importante. : ,

1

2,3,3, Autres fruits tropicaux : R

On ne trouve pour ainsl dire pas de litchis frais aux Paya-Bas, dfod
1'impossibilité de donner des prix, RN

La mangue se trouve -plus facilement, .Le.prix de gros est en moyenne
de 1,38.U,C. Le prix mpyen dang les Grands Magasins est de 2,49 U.C,
1e prix moyen chez les détaillants de luxe est de 4,30 U.C.

Ces prix, extr@mement élevés lorsqu'on les compare aux prix pratiqués
dans les autres pays de la Communauté, s expliquent une fois encore
par la rareté du prodnit. RN TR R
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Les détaillants parviennent & des prix de vente élevés en brénant
des marges qui varient de 80 & 200% par rapport au prix de gros,
respectivement pour les Grands Magasins et pour les détaillants de

luxe,

2,34, Noix

Prix 2 1'importation : 1 U,C. le Kg,
Prix.de détail : 2,75/3,30 U.C. le Kg,
Malgré les prix - plus élevés que dans les autres pays et la

C.E,E. - ce sont les Néerlandais qui consomment le plus de
consommation).

noix de cajou (voir 32me Partie :

PRIX AU DETAIL DES NOIX DE CAJOU

Equivalent U.C,

' -
§ i Florins
! !

! Noix de cajou {
| !
1 salée en sac 70 8¢ eevee ! 0,84
! " en bte 200 8Y ses . ! 2,50
! " ' ‘en bte gous-vide !
i 170 gr [ FE R RN NENNEN] ; 3’15
! Mixed nuts !
i 1

= v (1,85
1 1 s
i bOIte 200 gr [ EFE RN R NE N ; ) 2’05
! Cacahultes !
! ! :
! botte sous-vide 200 gr ! 2,20
1 !
! Amandes !
! o, !
: boite 200 gr :o‘oouo;.;o‘ z 3,10 )

G U CHD Suh St S SEE TP SN D Am Sl Vel S Sven Semt Sep e Smd R vemh wemg
)

P~

G Cout tml S S Cean SMB Sl ¢ald FeEp SR SUE Db Gl CuS SaED bem Gaw SHP Swn CumS Ve

(Source : Prijs Lijst - Aofit 1966)



+« Noix de coco

Prix de détail ¢ 0,30 U,C. la piRce de 200 gr environ.

11 s'agit 13, comme en U.E,B,L., d'un article de foire dont
les Néerlandais font une consommation importante lors de toute
manifestation commerciale ou dans les f&tes foraines.

2,3,5, Fruits en conserves

2.3.5 1. Nous avons dressé les tableaux suivants reprenant les prix
des diverses marques de conserves,

En effet, il y a, aux Pays-Bas, un Orgahisme pavmstatal

qui se charge de publier des "listes de prix" a.1l'usage des
commergants, Ces listes sont plus indicatives qu'impératives,
Néanmoing, la plupart des commergauts s'en tiennent aux prix
indiqués, .

Les conserwes sont évidemment distfibqées_par les cirxcuits
habituels, détaillants, commerces concentrés, super-marchés
et méme détaillants de luxe pour les conserves de goyaves ou
de cumquats par exemple.. .

Ainsi que le montrent Ies chiffres d'importation (votr ta-
bleau 1,2,1,), les importations de conserves d'anagas sont
importantes, Les habitudes de consommation en donneront une
explication (voir 32ie Partie),

i

- A_‘%%'/éw’y X i‘ﬂ}n‘; PR AN
:




TABLEAU 2.3.5.1,

TABLEAU INDICATIF DES PRIX DES CONSERVES AUX PAYS-BAS

- Marques de DEL MONTE ROYAL MAIL HERO
conserves (USA) (USA) (Suisse)
Conditionnement Florins Equival., UC Florins Equival; UcC Florins Equival; ucC
L=
Conserves d%ananas
4 tranches (241 gr) 0,85 0,23 0,85 0,23 1,25 0,34
4 tranches (411 gr) 1,30 0,36 1,25 0,34 ,1’55 0,43
8 tranches (850 gr) 2,30 0,63 2,20 0,61 2,90 0,80
10 tranches (581 zr) 1,75 0,48
Petits dés (383 gr) 1,20 0,33 0,98 0,27
Crushed (383 gr) 0,74 0,20
Jus d'ananas
Boite (350 cc) 0,62 0,17 0,70 0,19
Botte 3/4 (750 cc) - - 1,00 0,27 - -
Bouteille (12 ¢l) - - - - 0,40 S 0,11

(Source : Prijs Lijst, AoQt 1966)

-0t -



TABLEAU 2.3.5.1, BIS

TABLEAU INDICATIF DES PRIX DES CONSERVES AUX PAYS-BAS

Marques de AMOY {(Hong-Kong) TUNG-S HUN (Chine) °
conserves ‘ ® '
Conditionnement Florins 1. Equ;xya{; uc Florins Equival, UC
Litchis k . N S
Dotte 1/3 2,20l o061 a8 L 0,5t
Botte n°® 2 2,865 | 0,7 - | T 2,30 0,64 L
. ‘ ) ; ) o
: ————— - - - o
COLDRES (Afrique du Sud) -8 1 L (Importateur BOAS) - '
Goyaves . :
Botte 1/2 1,15 ket o8z o 2,20 0,61
_— A M oY :“(!'I_ong-—l(qn;g) - » HIVEMA v
l;- B ” T T
Cumquats I R “
Botte 450 gr ' 3,20 B 0,88 I R '
Boite 250 gr 1,95 0,54
(Source : Prijs Lijst, AoQt 1966)
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2. 3 5,2, Etude des variations de prix des conserves de péches
et d'ananas aux Pays-Bas de 1961 2 1966,

Sur base des "OBJEKTIEVE PRLISLIJST VOOR DE KRYIDENIERSBRANCHE"
édités aux Pays-Bas depuis le ler Janvier 1961, nous avons étudié
les variations des prix de détail des conserves d'ananas et de
plches qui, dans ce pays, sont trés concurrentiels,

© A 1l'examen du tableau des importations de ces deux fruits depuis

1950 (tableau 2,3,5,2.1,), on constate que la p&che - ‘dont le
tonnage représentait 57% de 1'ananas en 1950 -~ en représentait,
en 1965, pras de 140%,

Cette é&volution nfapparait pas dans les prix de détail étudiés
depuis 1961 (tableau 2.3.5.2.2, et graphique).

En effet, les prlx varient par paliers et il semble que ce soit dQ
3 la réglementation des prix aux Pays-Bas., '

De toutes fagons, 2 considérer le graphique, il'apparait que tous
les prix ont baissé, en six ans, de 11 2 25% pour les conserves
d*ananas et de 5 & 18% pour les conserves de p&ches.

En étudiant plus & fond le tableau 2,3,5.2.2., et surtout le graphi-
que correspondant, on constatera que les prix des deux produits sont
tras similaires tout au long de la période étudiée ¢

De Janvier 1961 2 Janvier 1963, tous les produits voient leurs prix
baisser, Suit une période plus ou moins stable jusqu'en Avril 1965,
date 2 laquelle les prix des comserves d'ananas remontent tandis
que ceux des conserves de péches baissent pour remonter trois ou
six mois aprés, Il en résulte qu'en Octobre 1966, les prix de ces
produits concurrentiels sont égaux deux 2 deux selon le condition-
~ nement : ananas et p&ches de 240 gr et de 400/450 gr. La seule ano-
" malie, c'est que les conserves de p&ches de 812 gr ont aligné leur
prix sur les conserves d'ananas de 580 gr et non sur les ananas de
850 gr,



TABLEAU 2.3.5.2.1.

IMPORTATIONS NETTES AUX PAYS-BAS DE CONSERVES DE PECHES ET D'ANANAS

Ananas

Péches

1950 J1951 | 1952 | 1953 [ 1954 1955 ]11956 { 1957 | 1958 ] 1959 | 1960 | 1961 1962 | 1963 | 1964 | 1965
775 {1531 312 | 1127 (1937 |2246 |[3325 | 4156 | 3222 | 4619 | 5433 | 6811 69567 | 7572 | 8667 | 7721
446 298 69 262 718 844 1214 | 1485 | 2325 | 2726 | 3547 | 4565 6550 | 7188 | 8629 [10683

Source C;B;S;

ol




ERAPHIQUE 2.3.5.2.1. ' NL
C ONSOMMATION APPARENTE DES ConNSERVE S
PE PECHES ET O'ANANAS .

rT NWNES
10. 000 ° e ey ey . v

Plcnes
{O. peo

PR,

£
JsANANAS

7
+
t

it
N\l
. W
ST R
' o
T

—

I\ '

*rw#*w\\

IS SIS
- i ]
|5

o e ey bt e

fooo

™

Y
;

sy

7
loo 1 ULl

-
T
i
1

W

lo 1 ||°

1950 1451 152 \q4Sa 1454 \4SS 450 K5y 1452 1459 Iqeo 14CtL 1qe2 [Q¢p  (qéq \q¢s




- 171 =

TABLEAU 2,3,5.,2.2, - ETUDE DE 1A VARJATION DES PRIX

(prix par liste en

e At e L.

— e . o

r—— s —— b

Ananas

Bte 4 tranches 241
Bte 4 tranches 411
Bte 18 tranches 850
Bte 10 tranches 581

Bte das

Pé&ches

Bte tranches
Bte demies
Bte demies

HRARKYRSK

383

248 gr
454 gr
822 gr

1961
JANV

AVR

JUIL

1962
JANV

AVR

JUIL

1963
JANV

AVR

JUIL

1,10
1,40
2,65
2,20
1,35

0,92
1,42
2,15

1,00
1,30
2,45
2,10
1,25

0,98
1,50
2,85

0,98
1,25
2,35
2,05
1,20

0,86
1,32
1,95

0,95
1,20
2,30
1,85
1,20

0,78
1,20
1,85

0,95
1,20
2,30
1,95
1,20

1,20
1,85

0,98
1,25
2,35
2,02
1,22

0,84
1,25
1,90

0,98
1,25
2,35
2,02 |
1,22

0,84
1,25
1,90

0,95
1,25
2,20
1,90
1,22

0,78
1,18
1,75

0,75
1,15
2,05
1,55
1,22

0,78
1,24
1,80

0,75
1,10
2,05
1,55
1,22

0,84
1,24
1,80

0,75
1,10
2,05
1,55
1,22

0,84
1,27

g

Do x

- A L S~

- e
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DES CONSERVES DE PECHES ET D'ANANAS AUX PAYS-BAS

florins néerlandais)

1964 1965 1966
ocT | Janv | AVR | JUIL Janv) AR | Jurn| oct | Janv| avr | JuiL| ocr
0,75 0,75 | 0,80] 0,75 0,75} 0,82} 0,82 0,82} 0,82} 0,85{ 0,85} 0,85
1,19 1,201 1,20} 1,15 1,15) 1,15} 1,15} 1,30} 1,30] 1,30| 1,30} 1,30
2,05} 2,10} 2,15 2,05 2,05| 2,15} 2,15 | 2,15] 2,15 | 2,30] 2,30] 2,30
1,55 1,55 | 1,60] 1,45 1,45]| 1,68 1,68 | 1,68] 1,68 1,75} 1,75{ 1,75
1,220 1,22 | 1,20} 1,20 1,20{ 1,20] 1,20 1,20} 1,20 1,20} 1,20} 1,20
0,82{ 0,82 | 0,88 0,85 0,85 0,85 | 0,05 | 0,30| 0,80 | 0,80} 0,80 0,88
1,25/1,25 | 1,35} 1,30 1,30] 1,30} 1,30} 1,12} 1,12 | 1,30 1,30 1,25
1,85 1,85 | 2,00} 1,95 1,95} 1,95 1,95 | 1,68} 1,68 | 1,98] 1,98 1,76
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- T‘l‘ois:l.émer Partie

CONSOMMATION




3,1, HABITUDES DE:CONSOMMATION

3.1.1, Copsommation de fruits frais en général

Dtaprs les statistiques de 1!

- en 1962/1963 : 30,4 Kg
22.3 Kg
4,1 Kg

- en 1963/1964 : 30,8 Kg
24,3 Kg
3,9 Kg

- en 1964/1965 : 39,7 Kg’

. 25 Kg
4,5 Kg

0.C.D E.,

de fruits

d'agrumes
de fruits

de fruits
d'agrumes
de fruits

de fruits

d'agrumes

de fruits

v

léNlerlandais a consommé ?
frais 4

séchés

frais

séchés

frais’

BéChéB .

Les consommations par habitant sont trés proches des consommations

frangaises,

1

On trouvera, dans le tableau 3,1.1, les importations brutes de bana-
nes et agrumes comparées aux importations d'ananas. On voit tout de
suite que les importations d'ananas frais e>nt loin d'étra semblables
aux importations de ces fruits,




TABLEAU 3,1.1,

IMPORTATIONS BRUTES DE BANANES ET AGRUMES

en tonnes
1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 1965 l
Bananes 46,597 51,704 56.976 59,627 68,214 70.501 71.733 68.101 81,315 i
Oranges 134.838 132,792 | 149.328 | 179.886 | 169,808 | 204.450 185,185 | 208.697 | 212,992 |
S , i
Mandarines et \ . , ) '
clémentines 5.970 5,006 6.961 5,950 8.457 9,509 8,59% 12,453 12,947
Citrons 7.873 7.517 7.863 7.555 8,083 8.360 8.093 9.239 | 10,161
Pamplemousses 5,047 4.329 5,051 6.419 7.090 9.411 9.337 11,184 12,24
Ananas 22 27 99 33 115 124 44 165° 160

(Source C,B.S.)

- €Ll -
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Le Néerlandais est un consommateur un peu particulier. Son mode de
vie, trds simple, se traduit surtout par un régime alimentaire sgin
et économique qui gomporte uns absence totale d'aliments da luxe.

Le consommateur néerlandais peut 8tre caractérisé par deux points :

1°/ - Aux Pays-Bas, on vend surtout des articles bon marché,
La ménagdre demande d'abord le prix et aprds, éventuelle-
ment, se renseigne sur la qualité, Il y a la, évidemment,
-une incompatibilité avec les fruits tropicaux qui pour
8tre de bonne qualité sont malheureusement d'un prix éle«
vé,

2°/ - Aux Pays-Bas, la concurrence des fruits locaux est tras
forte, En effet, pendant dix mois de llannée, les fruits
et légumes néerlandais sont offerts en abondance sur les
marchés et & des prix triés abordables,

3;1;2;.Consommation des fruits en conserves
Les chiffres de 1'0,C.D.E, sont les suivants @

- en 1962/1963 : 7,7 Kg de fruits conservés par personne
- en 1963/1964 ; 8,6 Kg cde fruits conservés par personne

.

- en 1964/1965 : 8,6 Kg de fruits conservés par personne.

Lorsqu'on compare ces chiffres avec la France (2,9 Kg) et 1'Allema-
gne (3,9 Kg), on se rend compte que les Néerlandais ont des habitudes
de consommation beaucoup plus 2 base de conserves que les Frangais ou
les Allemands, Cela tient au fait que dans 1la plupart des familles,
et des restaurants des Pays-Bas, on accompagne les viandes de compo-
tes ou de nacédoines de fruits,

LI

et s
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3,2, CONSOMMATION DE FRUITS TROPICAUX

3,2,1, Fruits frais

3;2;1,1g Ananas

Dépuis 1950, les consommations d'ananas par personne se sont déve-
loppées comme suit :

- moyenne 1951/1955 : 1 gr par personne et par an

- moyenne 1956/1960 ¢ 5 gr par personne et par an

[ 2]

- moyenne 1961 10 gr par personne et par an.

- moyenne 1962

o

11 gr par personne et par an

- moyenne 1963 4 gr par personne et par an

- moyenne 1964 : 15 gr par personne et par an

- moyenne 1965 13 gr par personne et par an,

-

Cette consommation, trads faible, peut 8tre expliquée par le fait

que les Pays-Bas importent du Brésil 737 des ananas frais, Or, si
ces ananas - de type Abacaxi - sont mpins cofiteux que les Cayenne
Lisse, ils sont également moins savoureux, On pourrait voir 1a une
des raisons du peu de gofit que les Néerlandais portent 2 l'ananas,

3,2,1,2, Dattes

La consommation de dattes a beaucoup diminué aux Pays-Bas, depuis
cing ans,

Depuis 1961, les consommations ont &té les suivantes :

- 1961 : 81 gr par personne et par an

1962 : 29 gr par personne et par an

1963 24 gr par personne et par an
- 1964 : 30 gr par personne et par an
- 1965 37 gr—par personne et par an,

On a vu, dans la l2re partie, que prds de 50% des importations pro-
viennent d'Irak et d'Iran qui produisent des dattes dures qui ne
sont en rien comparables aux dattes demi-molles d'Algérie et de
Tunisie. Ces dattes arrivent aux Pays-Bas, via La France (192 t en
1965). I1 semble donc qu'il y ait un déplacement dens le rang des
fournisseurs depuis 1961, En effet, cette année-13, 1'Irak, l'Iran

et Koweit représentaient 80% des importations brutes dont 35% envi-
ron étaient réexportés. En 1965, les importations brutes ne représen-
tent plus que le tiers de 1961 mais les réexportations sont insi-
gnifiantes,
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Tous ces mouvements font que la ‘consommation par personme, descendue
2 24 gr en 1963, remonte vers 40 gr actuellement,

Il découle de cette consommation,variable d'une’ année a l'autre qutil
est difficile de prévoir 1févolution future;

3;2.1.3; Noix de coco .

Les consommations, depuis 1961, ont évolué ainsi

- 1961 : 260 gr par parsonne et par an
- 1962 : 252 gr par personne et par an
- 1963 : 256 gr par personne et par an

- 1964 : 284 gr par personne et par an
- 1965 ¢ 324 gr par personne et ﬁar an,

Il faut préciser que la rubrique noix de coco comprend les noix
fratches et les pulpes déshydratées de: noix de coco.

Les quantités consommées aux Pays-Bas sopt pettement plus élevées
que celles des aytres pays de la Commmauté et elles ont tendance 2
augmenter encore,

Cela tient aux habitudes de consommation suivantés

- Rfpée, la noix de coco est utilisée en boulangerie., On fabri-
que de petits glteaux remplis de coco r8pée appelés les "cocos
makronen', On 1l'utilise également en confiserie pour la fabri-
cation de "drops" (bonboms) et de chocolats fourrés. Enfin,
la noix de coco est utilisée pour fabriquer de la margarine.

Il faut noter que les Hollandais ne mangent pour ainsi dire pas
de beurre mais de la margarine.Cela, ils le font par souci d'é-
conomie et par obéissance aux médecins qui déconseillent les
matidres grasses, D'ailleurs, le beurre hollandais constitue
un excellent produit d'exportation,

= Fratche, la noix de cocd'reste; comme dans les autres pays, un
article de foire principalement destiné aux enfants,

[
\

312;1.4; Noix de cajou

Les consommations sont les suivantes :

- 1961 ¢ 25 gr par personne et par an
- 1962 : 37-gr par personne et par an
- 1963 : 43 gr par personne et par an
- 1964 : 47 gr par personne et par an

1965 : 38 gr par personne et par am,




On constate que la consommation de noix de cajou croit régulidre-
‘ment aux Pays-Bas et est la plus é&levée de la C.E.E..

Elle est utilisée tant dans les cocktails qu'en boulangerie pour
agrémenter le goQt de certains glteaux,

3:2;1.5,AAntres noix

3,2,1,5,1, Noix de péean

La production vient presqulexclusivement d'Amérique du Nord et,
plus précisément, de la C8te Est des Etats«Unis, Ces noix sont
treés appréciées aux Pays-DBas :
- comme noix & déguster aprés diner, avec ou apras les fruits.
Les périodes de consommation sont surtout en hiver et pendant
les f8tes

-~ décortiquées, elles servent en patisserie 2 orner les petits
fours :

- on les trouve également en mélanges,

En 1965, on aurait importé 40 a 50 tonnes de noix de pécan.

3.2,1,5,2, Consommation de toutes noix aux Pays-Bas

A titre comparatif, nous donnons ci-dessous un tableau représentant,
pour 1965, les quantités de noix importées aux Pays-Bas,

- Noix de cajou ' 463 t
- Noix de coco fralches avec noix de Brésil 608 t
-~ Noix de coco rpées 3.348 t
-~ Noix de pécan 45 t
~ Amandes décortiquées ~ 3.404 t
- Noisettes 2,301 t
- Noyaux d'abricots 646 t
- Arachides 5,000 ¢t

[z 4
o

(Potal = 15,815 ¢

Cela revient & dire que le Néerlandais consomme en moyenne et par an
1,297 Kg de noix et fruits A coques,



3.2,1.6, Autres
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fruits tropicaux

Les consommations individuelles d'avocats, mangues, et¢ .... tour-
nent autour du gramme par an, C'est donc moins que rien. Actuelle-
ment, les Néerlandais ne sont pas intéressés par ce genre de fruits,
Leur caractdre de luxe, leur goQt inconnu, leur prix élevé les ré-
servent 2 un trés petit nombre de consommateurs et rien ne paralt
vouloir modifier, dans un proche avenir, cette situation,

342,2, Fruits en conserves

Les consommations d'ananas, ces dernidres années, ont

suit .3

- Moyenne 1951/1955
Moyenne 1956/1960

- Moyenne

Moyenne

‘Moyenne

Moyenne
- Moyenne

1961
1962
1963
1964
1965

*e (1]

e

H

.
.

150 gr par personne
370 gr par personne
606 gr par personne
616 gr par personne
658 gr par personne
720 gr par personne
661 gr par personne

et par
et par
et par
at par
et par
et par
et par

&volué comme

an

an

8

8

an

an,

Les Pays-Bas, avec ces consommations, se situent sur le m&me plan
que 1'U,E,B.L, (628 gr en 1965) et loin derridre l'Allemagne (1,238 gr

en 1965).

En effet, aux Paye-Bas, on utilise volontiers et réguli2rement les
fruits en conseryes (ananas, péches, poires, etc eses) POUr accompa-
gner les viandes., On les sert également en dessert, Les chiffres ci-
dessus et nos enqultes aux Pays-Bas ont montré que le marché néer-
landais de la conserve se développait normalement bien.
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Les seules actions de promotion réalisées aux Pays-Bas ont consisté prin-
cipalement en prix barrés sur les fruits frais lorsque les prix 2 1'impor-
tation étaient bas, Mais ces promotions n'ont jamais eu lieu 2 1l'échelon
national, Il s'agissait toujours de l'action de quelques grossistes et cela
ne pouvait avoir le rayonnement voulu,

Toutefois, Isra¥l s'appuyant sur un importateur a tenté de développer 1la
consommation d'avocats, Cette action, limitée au début n'ayant pas donné
de résultat, n'a pas été poursuivie.

Cette situation résulte de ce que les Néerlandais ne s'intéressent pas aux £
fruits tropicaux,

I

%
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Tout au long de notre étude, nous avons signalé que le principal obstacle o
a8 un développement du marché est le peu d'intér8t que les Néerlandais por- o
tent aux fruits tropicaux,

En outre, il existe trois obstacles propres au pays :

5.1, Aux Pays-Bas, la commercialisation de nouveaux produits est entravée 3
par 1'état d'extreme concurrence qui r2gne sur le marché, Nous 1l'avons
dit dans un chapitre précédent, la Hollande est un pays qui regorge de
fruits et légumes frais presque tout au long de l'année, Il va de soi
que les prix de ces produits sont nettement inférieurs aux prix des
fruits tropicaux et que ces derniers sont désavantagés.

5.2, L'habitude d'économie du Néerlandais est &galement un frein 2 la con-
sommation de ces fruits de luxe. En effet, c'est un homme rude, habitué
a travailler dur pour arracher des terres de cultures 3 la mer,

I1 a gardé de ses anc8tres paysans des habitudes de vie simple et fru-
gale, Lorsqu'on se prom2ne 3 Amsterdam, par exemple, on est frappé par
la simplicité des magasins : rien que du fonctionnel et trds peu de
magasins de luxe, Cela nous semble suffisamment caractéristique pour
que nous songions & le souligner.

Il découle de tout cela que le Néerlandais n'est entrainé 2 consommer
des fruits tropicaux, ni par les idées de luxe, ni par 1'idée de snobis-
me, ni mBme par 1l'idée de dépaysement puisqu'aussi bien lorsque le Néer-
landais moyen voyage dans sa caravane, il emporte avec lui suffisamment
de conserves pour ne pas avoir A en acheter 2 1'étranger.

5.3, Enfin, on nous a assuré que les fruits tropicaux auraient un développe- B
ment parallile au niveau de vie et que, méme avec le concours d'une ‘
campagne de publicité, il faudrait au moins cinq ans pour qu'on constate
une évolution sensible,

Les experts nous l'ont affirmé : il faut beaucoup de temps pour promou- s
voir un nouveau produit en Hollande, Les habitudes d'économie y sont biem ~
ancrées et seuls, le temps et la hausse du niveau de vie feront éventuel- T
lement du Hollandais un consommateur de fruits tropicaux, o
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En tonnages et valeurs,
représenté, en 1965 :

Tonnages bruts.

les fruits tropicaux

b

importé

s en Italie ont

Fruit

Quantité (en t) |

Valeur (en UC)

Ananas frais

Dattes

Noix de coco

Noix de cajou

Autres fruits
tropicaux

Conserves d'ananas(1)

Jus d'ananas (2)

597,2
5.380,1
1.711,6

424,5

14
3.557
1.000

246.800
1.647.500
224, 600
172.300

11.500

(1) Estimation

(2) Les statistiques douanidres étant visiblement erronfes, Ces chiffres

sont une estimation du marché réel,

LT RE SN PR
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1.1, = Fruits frais

Les statistiques douaniédres italiennes comportent pour les produits
qui nous intéressent les rubriques suivantes :

- dattes

noix de coco

noix de cajou

ananas

autres fruits tropicaux (mangues - mangoustans -
avocats - goyaves).

i

Le graphique 1.71. donne 1l'évolution des consommations de fruits tropi-
caux depuis 10 ans.

Ananas

Le tableau 1.170 donne 1l'évolution des importations, réexportations
et de la consommation apparente d'ananas depuis 1956.

Le tableau 1.1171 montre la répartition des importations par pays
d'origine depuis 1961 (cf graphique 1.7111). ‘

De ces tableaux il ressort principalement :

- que les importations sur base 100 en 1956 sont & 1l'indice
972 en 1965 soit un taux d'accroissement annuel cumulé
de l'ordre de 29% en moyenne.

En fait ce chiffre n'est pas significatif car cette ex-
pansion ne s'est pas faite d'une maniére continue. En
effet de 1956 A 1960 1l'augmentation a été faible (+ 58%
en 6 ans soit un taux d'expansion annuel cumulé de
1l'ordre de 4,5%), puis 3 partir de 1962 la consommation
s'est beaucoup développée (+ 517% en 4 ans soit un taux
annuel d'accroissement cumulé de 57% environ par an).

- que si l'on ne tient pas compte du chiffre de réexpor-
tations de 1961 qui est soit erroné, soit dii & une si-
tuation conjoncturelle spéciale, les réexpéditions
d'ananas en provenance d'Italie augmentent réguliére~- .
ment depuis 1961,

- que la part respective des différents pays fournisseurs
a beaucoup évoluée en 5 ans. En effet alors qu'en 1961
les Agores fournissaient la quasi totalité des ananas
italiens, dans un marché en expansion, les tonnages des
ananas des Acores sont restés stables jusqu'en 1963,
et depuis cette date il n'y aurait plus aucune importa-
tion d'ananas de cette provenance, Il y a lieu cependant
de remarquer que l'enquéte auprés des circuits de distri-
bution a montré que les ananas des Agores sont toujours
présents sur le marché italien. Nous pensons qu'ils
ont été, nous ne savons pour quelle raison intégrés
dans la rubrique "autres pays".
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Au contraire, la C8te d'Ivoire qui n'apparait sur le

marché qu'en 1962 a fortement augmenté ses ventes et les ;
ananas de ce pays représentent plus de 45% du marché. Le -
poste "autres provenances", trés faible en 1956 est main-

tenant important (55%). Il regroupe en fait les réexpé-

ditions d'ananas frangais donc des ananas en provenance

surtout de la Martinique ou 4'E.A.M.A, et aussi sans

doute les ananas des Acores, comme nous l'avons noté plus

haut.



EVOLUTION DES IMPORTATIONS ET REEXPEDITIONS D'ANANAS FRAIS EN ITALIE DEPUIS 1956

TABLEAU 1,110

(quantités en tonmnes)

1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 1965
Itportations. 61,4 79,8 72,1 | 77,8 | 94,5 96,9 | 191,9 | 206,64 | 520 | 597,2
. . .- " ’ H - . K . s (I .
Réexportations - - - - 53,6 O 0,5 - 0,7‘ 2 4,1
Consommation ‘ " : ]
apparente. 61,4 79,8 72,1 | 17,8 7| 37,9 96,6 | 191,9 | 293,7 | 518 | 93,1 ]
(- )(Ces chiffres semblent incohérents)

- . e

- ¥gl -



TABLEAU 1,110

EVOLUTION DES IMPORTATIONS ET REEXPEDITIONS DYANANAS FRAIS EN ITALIE DEPUIS 1956
(Valeurs en millier UC)

1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962 1563 1964 1965
Iuportations 32,4 40,8 33,7 32,9 38,8 51,4 81,4 119,8 213,4 246,8
Consomnation
apparente 32,4 40,8 33,7 32,9 31,3 51,37 81,4 119,71 211,5 243,6

- &8l -
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TABLEAUY 1,111

- D - D o A T P O u Ven S S G G S -

EVOLUTION DES IMPORTATIONS D'ANANAS FRAIS PAR PAYS D'ORIGINE

1961 1962 1963 1964 1965
tonnes millier | tonnes |[millier | tonnes |millier tonnes |[millier  {tonnes millier

uc uc uc uc UC
Acores 90,1 46,9 128,3 59,4 94,5 52,6 ..o e
Union Sud Africaine ;;; ;,. 32,9 i1, - - ces coe ;;L ;;;
Cote d'Ivoire cou ceu 25,6 7,8 |179,3 55, ves 278,4 97,8
Aﬂstralie 2,8 4’4 - - 1’8 2’4 ’..C [ 2 N ] :’.; .i.
Autres 4,0 0,1 5,1 3,2 18,8 9,8 .ee . 318,8 194
Total 96,9 51?41 191,9 81,4 294 ,4 119,8 520,0 213,4 597,2 246,8
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C‘est de loin 1le frult troplcal le plus connu et le plus consommé en
Italie.

le tableau 1.120 donrie 1'évolition des importations, des réexpéditions
et de la consommation apparente de ce fruit depuis 1956. Le tableau
1.121 donne la répartition des pays exportateurs (c£ graphique 1.121).

De ces tableaux il ressort :

- que les importations sont en baisse. Sur base 100 en
1956 elles ne sont plus qu'a l'indice 86 en 1965, En
fait il s'agit plutdt d'arrivages trés irréguliers pou=-
vant varier du simple au double d'une année sur 1l'autre.

- que les réexpéditions sont en hausse continue et se sont
beaucoup développées ces deux derniéres années. Il sem-
blerait donc que l'Italie développe sa vocation de centre
de reconditiontiement de dattes. Elle importe des dattes
en: vrac et réexporte des dattes reconditionnées.

- que la consommation apparente est, elle aussi, sujette
4 de grandes variations. Si l'on prend 1956 comme base
de référence;- nous pourrions noter une forte baisse des
consommations, brutalement, A partir de 1957 (réduction
de prés de 50%) Depuis cette date, les consommations
réduites par rapport 2 1956, sont trés fluctuantes d‘une
année sur l'autre. En tout état de cause nous pouvons
dire cependant que.la consommation de dattes n'est pas
en expansien en. Italle.'

- que la part des d@fférents pays exportateurs a évoluée
depuis 5 ans. Jusqu'en 1964, la Tunisie était le prin-
cipal fournlsgeur de dattes de- l'Italle, suivie par
1'Irak. .

En 1963, 1 Irak cesse d'étre fournisseur, et en 1965, 1la
Tunisie cesse’aussi sesiexportations (1), le Honduras
semble. aveir . pris la pldace de ces deux pays défaillants,
En outre les réexpéditions & partir de la France ont
augmenté, Cette 51tuatlon étant encore nouvelle, il est
difficile de dire si elle est conjoncturelle ou bien si
il y a vraiment un déplacement important de l'orgine
des importations. Il sera sans doute intéressant de
contréler cette situation car si les pays traditionnel-
lement fournisseurs, pour des raisons particuliéres
d'ordre politique ou autres, se retiraient du marché il
y aurait peut-&tre, pour les dattes des E.A.M.A., une
place &:conquérir si elles corpespondent aux qualités
appréciées par le marché européen.
: oo , : 3
(1) En fait nous ne sommes.pa® sirs que ces deux pays aient compléte-
ment cessé leurs: exportat10n9 vers 1'Italie. Peut-€tre celles-ci
ont elles été regroupées dans "autres pays”. En tout état de cause
les importations en provenance de Tunisie et d'Irak snt beaucoup
baissées,




EVOLUTION DES IMPORTATIONS ET DES REEXPORTATIONS DE DATTES DEPUIS 1956

TABLEAU 1,120

(quantités.en tonnes)

1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 1965
Importations 7103,5 3552,6 | 4476,2 3046,3 3885,8| 2967,6 | 3274,9 3693 3531 5380,1
Rééxpéditions 13,8 78,9 74,4 48,5 99,6 75,3 223,7 49 223,4 902,9
Consormation apparenté 7089,7 3473,7 | 4401,8 2997,8 3786,2 | 2892,3 | 3051,2 3§ﬁ§",_ﬂ“§§92’§ | 4477,2
Evolution de 1la o n e oy | |
consormation apparente 100 49 62 42 53 41 43 51 47 63

(1956 = 100)




TABLEAU 1,120

> o g o - - -

. EVOLUTION DES IMPORTATIONS ET DES REEXPORTATIONS DE DATTES DEPUIS 1956,

(Valeurs en milliers UC) .

1956 1957 1953 1959 1960 1961 1962 1663 1964 1565
Importations 057,2 721,2 678,8 | 753,9 1015,5 | 847.7 | 1029,7 .| 1303,8 i 1228,6 | 1647,5
Réexpéditions ‘5,6 1" 16.9 14,5 16,31 ~18.8 |- 1527 79,3 7| 23,3} 469" | 218,8
Gonsommation 951,6 704,3 654,0 | 737 6 996,7 | 8305 | 950,4 | 13%0,5 | 1179.7 1 1428,7

apparente

- 68L -



TABLEAU 1,121

EVOLUTION DES IMPORTATIONS DE DATTES PAR PAYS D'ORIGINE

Année 1961 1962 1963 1964 1965
Pays
tonnes |millier: | tonnes |millier | tonnes |millier | tonnes | millier | tonnes |millier
uc uc uc uc uc
IONDURAS vor e . oo ces cus .. coe 1959,9 | 412,9
. . TUNISIE 1694,4 454,0 | 1346,9| 376,5 | 1096,8 | 333,9 | 1807,7 560, Cees .ee

. IRAK 655,2 51,2 | 536,0) 38,4 | 452,3] .32,9 .en eve oo ..

' FRANCE . 494,7 309,2 642,8 | 402,8 988,0 | 603, 623,0 446,8 772,5| 558,2
ALGERTIE 57,0 19,5 | - - 611,0 | 205,8 ore vee cee “ie
ESPAGNE - - - - 447,5 65,9 e .o “se e
AUTRES PAYS 66,3 11,8 749,2 | 212 97,4 57,3 | 1100,3 221,8 | 2647,7] 676,4
TOTAL - 2967,6 845,7 | 3274,9 | 1029,7 | 3693,0 | 1303,8 | 3531,0 | 1228,6 | 5380,1| 1647,5

- 06L -
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1-1,3~- Noix de coco - e .

1-1. 4~

Jusqu'en 1961 sont comprises dans la méme rubrique douaniére toutes
les sortes de noix. A partir de 1962, les noix de coco font 1l'objet
d'une rubr1que douaniére spéciale comprenant les noix de coco fraiches
et les noix de coéco répées. .

Le tableau 1. 131 donne 1l'évolution des importations de noix de coco
depuis 1962. y

Le tableau 1,732 donne la répartition des padys fournisseurs.
De ces tableaux nous bouvons retenir principalement :

- que les importations de noix de coco sont stables.

- que le principal pays exportateur est Ceylan et qu'il
n'est .concurrencé véritablement par aucun autres pays
bien que le poste "autres provenances" augmente assez
sensiblement.

1-1, 5-

Noix de cajou . !

Jusqu'én 1961, lés statistiques douanildres groupaient sous la méme
rubrique toutes les sortes de noix, Depuis 1962 une rubrique distincte
est prévue,

Cependant dans les statistiques italiennes, nous trouvons 3 la fois les
noix de cajou décortiquées et les noix non décortiquées car il y a a
Bologne une usine de décortiquage de noix de cajou,

Le tableau 1.741 donne l'évolution des importations et des réexporta-
tions de noix de cajou depuis 1962. Ce tableau est & lire avec toutes
les réserves possibles compte tenu de:l'observation énoncée plus haut.
Les importations de 1961 concernant séulement les amandes, les impor-
tations ultérieures comprénant aussi des noix en quantité importante,
ce qui rend l'interprétation deés chiffres impossible. En tout état de
cause' nous potivons dire cépendant que les réexpéditions (amandes) sont
en nette augmentation.

Autres fruits tropicaux

Sont regroupées éans cette rubrique les avocats, les mangues, les
mangoustans, 1es papayes, etc.,.

Le tableau 1.150 donne 1l'évolution des importations depuis 1950,

De ce tableau il ressort :

- qu'il y a une augmentation de la consommation des
produits tropicaux, mais les quantités importées sont
variables

- qu'd partir du tableau donnant la valeur des produits
nous pouvons en déduire qu'il n'y a pas d'homogénéité
dans les produits car il n'y a pas de lien entre les
quantités et les prix.



EVOLUTION DES IMPCRTATIONS ET DES RYPORTATIONS DE NOIX DE COCO

TABLEAU 1,131

- S S O G A e e G = > - o

Importations
Réexpéditions

Consommation
apparente

1962 1963 1964 1965
tonnes |millier {tonnes- millier.; tonnes | millier tonnes |millier.
uc uc i[ uc
1658 ,4 206 1861,7 226,2 1885,2 245,2 1711,6 224,6
1,7 0,8 0,2 0,3 40,2 8, 29,7 4,9
1656,7 205,2 1861,5 225,9 1845 237,2 1681,9 219,7




TABLEAU 1,132

-~ o o

- s o -

T Anné :
~—mees 1962 1963 1964 1965-
Pays T :
tonnes millier | tonnes millier | tonnes |millier.. téonnes. 4millier
uc uc ' U¢ ; 1 vc
CEYLAN 1419,0 180,3 | 1533,4 | -192,0 | 1459,7 | 180, 1436,2 | ‘aso,
ZANZIBAR - - 190,9 | 19,8 | - - RO B,
MOZAMBIQUE - - - - - - -1 -
BRESIL - . - - T - | - -',, - -
TANGANm 197,5 20’6 - . ¥ B "' - 'T i -
INDE - - - - - - . - -
AUTRES 41,9 ©5,1 139,6 | ¢ 114,4 | 425,5 375,8 | 275,64 | . 34,6
TOTAL 1658,4 206, 1861,7 226,2 | 1885,2 245,2 | 1711,6 | 224,6




TABLEAU 1,141

- e . S W WP . S R S e

EVOLUTION DES IMPORTATIONS ET DES REEXPEDITIONS DE NOIX DE CAJOU

- DEPUIS 1962

Importations
Réexpéditions

‘Consommation
-apparente

1962 1963 1964 1965
tonnes millier | tonnes millier | tonnes millier: tonnes |[millier.
uc ucC vt UC
185,1 141,2 822 219,6 | 572,8 184,1 | 424,5 B 172,3
- - 0,2 0,3 B,1 0,2 4,9 1,6
185,1 1541,2 821,8 219,3 572,7 183,9 419,6 170,7




TABLEAU 1.150

EVOLUTION DES IMPORTATIONS D'AUTRES FRUITS TROPICAUX EN ITALIE

1960 1961 1962 1963 1964 1965

tommes | millier] tonnesjmillier]tonnes | millier] tonnes | millier} tonnes | millier] tonnes | millier

uc uc UC UcC ucC Uuc

Importations 7,5 - 4,7 3,6 | 20,4 7,4 | 16,5 13 10,2 | 8,3 14,0 11,5
Réexpéditions - - 1 2| 29 |2 1,3 ] 1,509 | 04 | o1
. H ’ }. ; .

c ti N R DS ! .4 ‘ N > N
a;::g‘;:e on 7,5 ° 4,7 3,6 | 13,2 4,5 |14,5 ‘11,7. ] 87 7,\5;. }3,5 1.1,14

- g6l ~



TABLEAU 1.151

EXPORTATIONS D'ISRAEL ET D'AFRIQUE DU SUD

VERS L'ITALIE (dattes - ananas - mangues et autres fruits frais)

1960 1961 1962 1963 1964 1965
: millierd tonnes| millier| tonnes |millier| tonnes |millier] tonnes | millier{ tonnes | millier
omes{ — yg uc uc UC uc uc
Afrique du Sud négl, négl. | négl, négl,| 33 11 négl. | négl. | négl. négi.r négl, négl,
Isaraél a 2 2 1 7 5 10 9 11 8 10 8

- 96L —
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Pour préciser l'importance des fruits tropicaux sur le marché italien

et savoir notamment l'importance qu'avait l'avocat nous avons fait des
recherches dans les statistiques d'exportations d'Israél et de 1l'Afrique
du Sud, pays qui exportent presque exclusivement des avocats vers
1'Italie. Le tableau 1.151 donne les exportations de ces pays vers
IVItalie. "o . . o o = e - P e . .

»

Ce tableau comparé au précédent nous permet de dire :

- que les importations d'avocats ont beaucoup augmenté
depuis 1960. Sur la base de 100 en 1960 elles sont a
330 en 1965. Cependant depuis 1963 il y aurait stabili-
sation des quantités importées..

-~ que, comparés aux importations totales de fruits tropd-
caux, les avocats représentent 75% du total. Nous voyons
donc que les autres importations sont véritablement
négligeables (4 tonnes en 1965).

.1.2. = Les fruits en conserve

On ne trouve, en Italie, pratiquement que des conserves d'ananas.
Sont appelés conserves :

- les conserves d'ananas - en tranches (entiéres ou brisées)
- en marmelade ou confiture

- les jus d'ananas.

1-2, 1= Conserves d'ananas

Les statistiques douaniéres italiennes ne permettent pas de trouver un
poste spécial pour les conserves d'ananas qui sont mélangées avec
toutes les autres conserves dans le poste "fruits conservés avec
adjonction de sucre".

Pour évaluerle marché nous avons donc été amenés 3 procéder d'une autre
manidre en consultant les statistiques d'exportations des pays réputés
exportateurs.

Nous avons ainsi obtenu pour l'année 1965 une estimation des importatioms
italiennes de conserves d'ananas, Elles proviennent principalement :

Hawai 1.142 t
Formose 2.236 ¢
Céte d'Ivoire 179 t

Total 3.557 t
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1-2.2= Jus d'ananas

Les statistiques douaniéres donnent les chiffres suivants :

Importations 1962 1963 1964 1965

en tonnes 309, 1 293,6 1%0,0 255,2

Ces chiffres sont & examiner avec la plus grande réserve. En effet
l'enquéte auprés des principaux fournisseurs de jus d'ananasd 1l'Italie,
c'est A dire la Céte d'Ivoire (Salci) et les Etats-Unis (Libby's),

font apparaitre des chiffres tout a fait différents :

- exportations de la C8te d'ivoire en 1965 : 80 tonnes
-~ exportations de la Libby's en 1965

LAl

632 tonnes

———————————

712 tonnes

la Libby's estimant faire environ 70% du marché des jus d'ananas il
semblerait plus exact de retenir le chiffre de 1.000 tonnes plutdt
que le chiffre officiel de 225 tonnes qui est sans doute erroné.
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Le marché italien compte en 1965 prés de 53 millions de personnes. Il
n'y a pas, comme en France, une véritable Capitale .et des villes de
moindre importance. £n effeét, si Rome est la Capitale administrative,
Milan est sans conteste la capitale é&conomique et ces deux villes sont
les plus importantes comme marchés consommateurs. Mais il y a lieu

.de ne pas négliger non plus des v111es telles que Génes, Naples et
" Paletme~dont 1a ‘population est importante,” qui soht des"“ports drdrrivée

wr .

2-1. 1~

e e ey s
[ ’ .

de ces produits et donc des consommateurs par excellence, des villes
telles que: Turin et Bologne qui sont des capitales .économiques secon-
daires mais avec une population & pouvoir d'achat élevé et enfin, des
villes telles-que Venise, Florence... qui sont extrémement intéressantes
car elles recoivent beaucoup de touristes, notamment des Américains qui
connalssent et aiment ces produits..

En résumé » nous pouvons retenir que le marché italien se présente,

d'une maniére particuliére : de nombreuses villes, d'inégale 1mportance,
mais toutes susceptibles d'&tre un marché consommateur (par rapport

2 la population globale, les villes de 100, OOO,habit?nts regroupent 13
millions de personnes, soit 25% environ du total), - .:éloignées les

unes des autres. Si 1l'on ajoute A cette situation géograph1que, la petite
taille du -marché des fruits tropicaux en général, et partlculiérement

en Italie, ol en dehors de toute autre considération il y a une forte
concurrence exercée par les nombreux fruits métropolitains, nous voyons
déjd la difficulté qu'il y a A distribuer les fruits®tropicaux.

L
'

;

2,1. - Reglementation des importétiong

Les réglementations concernent :

~ les droits de douane
~ les licences d'importations

- les différentes restrictions sanitaires.’

Droits de douane

Le tableau 2.1.1.1, donne les numéros de nomenclature douanildre.
Le tableau 2.1.1.2. donne 1'évolution des droits de douane depuis 1957.

Le tableau 2.1.1.3. donne les droits complémentaires percus pour ces
fruits,
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TABLEAU 2,1.1,1,

NOMENCLATURES DOUANIERES

Ananas frais 08,01,14
Dattes 05,01,01
Noix de coco fraiche 08;01:16
Pulpe déshydratée de noix de coco 08,01,15
Noix de cajou 08,01,18
Autres fruits tropicaux frais ' 00,01,22

- Autres fruits tropicaux non dénommés frais 08,01,23
Conserves d'ananas (1)
1 Kg ou moins 20.06,29

plus de 1 Kg 20.06.26
Jus dl'ananas
emballages de 1 1 ou moins 20,07.73

emballages de + de 1 1 20,07.36

(1) depuis le ler Janvier 1966




TABE& 2.5-3—-956

EVOLOTION DES DROITS DE DOUANE EN ITALIE DERUIS 1057

i

Droit 1/1/59 1/1/61 1/1/62 /7162 1/7/63 1/1/65 1/1/66
base ' “TERS § C sna | GEE —
TIERS| CEE | TIERS| CRE | TiPkS | CEE {7TIERS { CEE | TIER . ;
195 | CEE |TIERS | CEE |TIERS | CEE ,' 1 ' ' ; I w | TTERS | | TTERS:
! . ; 1 i D 3
08,01 ; <
Dattes ; ) :
15 Xg 13 1,70} 13 | 3,50 | 7,10]3,50] 7,10{ 3,10} 12 2,50 12 | 2,50}12 ¢ |2 - {12 0 12}
0,5 Kg 13 f{11,70{ 13 |lo0,40 {13 9,10 §.12 3,60 | 12 7,80 | 12 6,501 12 5,20 | 12 0 12
0,5 Kg 13 fi1,70} 13 | 9,80 }13 8,40 | 12 7,50 | 12 7,10 § 12 5,012 . (4,50 {12 0 1z |
Bananes 36 §32,40) 36 }25,20 |36 25,20 | 31,20§22,60 | 28 0 20 0 20 - |0 © 120 0 2}
Ananas 16 J14,40| 16 }12,80 {16 = {11,20 } 14,30{10 13,30' 0 9 0 9 o {9 -t O o4
Noix de coco 12 }10,80} 12 } 9,60 |12 8,40 | 9,90} 8,40} 9,90 7;50 | 8,90} 6 8,90 |4,80:| 7,80} O 5}
Noix de cajou 9 8,10 g } 7,20 |9 6,30 |: 7,80} 5;60}| 7 5,401 7 | 4,50} 7 3,60.} 6,604 0 53
Autres fruits 16 |14,40) 16 }12,80 |16 11,20 | 14,80}10 13,30] 9,60 | 13,30} ¢ 13,30 | 6,40 | 13,30} © 12 |
20,06 : ¥
sans aleogld 16 f14,40) 16 112,80 |16 11,20 | 18,10f10 18,13 9,60-1 13,10§ & 18,10 | 6,40 :{ 20,20} © 23 4
avec sucre o 16 14,401 16 }12.,80 |16 11,20 | 19,30}10 18,70} 9,30 | 18,70} 8 18,70 {6,40 | 21,40 | © 25
sans alcopld 22 f19,30| 22 17,60 {22  [15,40 |23 13,80 23 13,20 {23 |11 |23 - [8,007 23 0 e
sans sucrg o 22 {19,800 | 22 17,60 |22 15,40 | 23 f13,80] 23 {13,20 {23 |11 " ]23 8,80 |23 Y 234
20, 07 . ' '
Jus d'ananasgl
dens, > 1,33 . T
C & 15% sucre 16 14,40} 16 {12,80 16 11,20 | .23,80}10 23,80} 9,60 | 23,80} 8 23,30 | 6,40 {31,601 O
dens, » 1,33) :
15% gucre 18 16,20 | 13 14,40 |13 12,60 | 25,20{11,30} 25,20} 10,80 } 25,10} 9 25,20 | 7,20 [ 32,40f ©
deng, £ 1,3 : §
a 15% sucrel 16 14,40 16 }12,80 16 11,20 | 17,80f10 17,20} 9,60 { 17,20} 8 17,20 } 6,40 | 18,40 ©
dens, 1,33>
15% sucre j 18 116,20] 18 114,40 |18 12,60 | 19,2011,30§ 19,201 10,80 | 19,20 9 19,201 7,20 | 20 0
Sk TR 2T VAR *Jgﬁv "—"‘““"N‘—.

o el e ] - y ..
b L R et M 2 FEEL M e en st m L GMEATE RSy R T A o TR R s e - - s w3



TABLEAU 2,1,1.3,

DROITS COMPLEMENTAIRES AUX DROITS DE DOUANE
PERCUS SUR LES FRUITS TROPICAUX

1°/ - Taxes et droits

= Impdt formalité douanidre 0,50% sur prix CAF
~ Droit statistique 0,016 UC/100 Kg
- Impdt général d'entrée pour

20,06 et 20,07 seulement " 4% sur prix CAF

2°/ - Taxe de compensation

pour 20,06 et 20,07 seulement 47 sur prix CAF

3°/ - Iaxe de consommation sur le sucre

o= 20,06 3 conserves avec sucre 0,022 UC/1 Kg net
- 20,07 : de 1 & 15% de sucre 0,005 UC/1 Kg net

plus de 15% de sucre 0,032 UC/1 Kg net




2-1.2~ licences d'importations

2.121 ~ Ananas : en principe il n'y a aucune restriction et il n'est
demandé aucune licence d'importation pour les produits originaires du
Portugal, de la C3te d‘'lIvoire et de 1'Afrique du Sud, mais les impor-
tations sont réglementées pendant les différents mois de 1l'année,

2,122 - Dattes : une licence d'importation est nécessaire pour importer
les dattes en provenance de Tunisie, Algérie, France. Les importations
sont libres toute 1'année.

2,123 ~ Noix de coco : peuvent entrer librement 24 n'importe quel moment
de l'année sans licence d'importation les noix de Ceylan, du Brésil:
et du Mozambique.

2.124 - Fruits en conserve : aucune restriction.

2-1,3-Prescription phyto=-sanitaires

2.131 ~ Ananas

En vertu de 1la ciréulaire n® 20,552 du 1.2.1966 du Ministére de 1l'Agri-
culture, 1l'importation des ananas en provenance des pays 1nd1qués ci-
dessous est autorisée du ler novembre au 30 juin.

Pays concernés T Indes - Acores - Madagascar -~ Réunion - Cdte
' d'Ivoire - .Guinée - Vénéruela - Cameroun -
Gaudeloupe = Martinique

Il faut bien noter que cette réglementation est en fait une sorte de
contingentement car, -surtout pour les fruits frais ol le stockage est
impossible, la restriction une partie.de l'annéeconduit 3 réduire les
quantités importées.

C'est pour cela que les 1mportateurs 1ta11ens ont déJé essayé d'obtenir
un adoucissement de ces mesures phyto—sanitalres. Ils .ont, semblext-il,
déja obtenu certains résultats puisqu'en 1963 l'autorisation d'importer
couvrait la période du ler décembre au ler février ; de 1963 A 1965,

cette période allait du ler décembre au 30 juin, - . U

Depuis 1966, cette autorisation couvre la période du ler novembre au
. 30 juin, . . e .

% ’.'

2,132 - Avocats - Mangues

* Par circulaire n°® 20,602 du 15 2 1964 le Minlstére de IHAgrlculture a
“autorisé 1l'importation &' avdc&ts en provenance du’ Vénéruéla du ler
décembre au 28 février.

La circulaire n® 20.293 du 19.1.1965 permet 1l'importation d'avocats en
provenance d'Afrique du Sud du ler juillet au 230 avril, et les impor-
tations en provenance du Bassin Méditérranéen sont libérées.
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L'importation de mangues (circulaire n® 20.293 du 19.1.1965) est auto-
risée seulement en faveur de 1'Inde pour la période du ler décembre au
28 février de chaque année,

2,2, = Circuits de distribution

Les fruits frais

2-2.2, ~

Les fruits frais sont distribués par le circuit classique :

~ importateur

- grossiste

- demi-~grossiste
~ détaillant.

Importateurs

2.211,1 — Nombre d'importateurs

Il y aurait en Italie une trentaine d'importateurs qui feraient le com-
merce des fruits tropicaux. ‘

L'importation des ananas est fortement concentrée entre trois importa-
teurs qui représentent la plus grande part du marché. Le principal
d'entre eux est fortement spécialisé et ne s'occupe que d'ananas 2
l'exclusion des autres fruits tropicaux, mais il est aussi importateur
de bananes. Cet importateur ferait 70 & 80% du marché,

Les autres fruits tropicaux d'importance non négligeable : dattes et
noix de coco ainsi que les ananas (mais en trés faible quantité) sont
commercialisés par tous les importateurs de fruits tropicaux.

Les fruits tropicaux rares et sur le marché encore & titre d'échantillon

(avocats - mangues - papayes - etc...) n'intéressent que cing importa-
teurs italiens au maximum.

2.211.2 = Attributions des importateurs

La plupart des importateurs achétent ferme les fruits tropicaux et
jouent eux-memes le rdle de grossiste. Mais ily a aussi le cas ol 1l'im-
portateur n'est que commissionnaire et oll le grossiste traditionnel
entre dans le circuit.

En fait i1 s'agit presque toujours de ce que l'on peut appeler un cir-
cuit long car méme quand l'importateur est aussi grossiste, il distingue
sa fonction grossiste de sa fonction importateur.
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2,211.3 -~ Relations des importateurs avec leurs £9urni§$eup§"A

" Dans ce.domaine les achats sont faits selon les besoins, La pratique
des contrats est peu diffusée dans ce ,secteur. Ce fait egt attribué
au caractére contraignant d'un contrat de cette sorte qui obligerait
notamment l'importateur a :

- acheter des quantités stables
- accepter le prix

Les importateurs ont des quantités de cocontractants dans les divers
pays fournisseurs qui peuvent &tre soit des exportateurs, soit des
producteurs, soit des organismes gouvernementaux, etc... la seule ex-
ception est la COPAM qui a, en Italie, l'exclusivité de vente des
fruits d'Israédl.

2.211.4 - Importance des fruits tropicaux dans le chiffre d'affaires
total des importations

Pour l'ensemble des importateurs, les fruits tropicaux ne représentent
qu'une part faible de leur chiffre d'affaires total. Pour sept d'entre
eux, le chiffre d'affaires "fruits tropicaux" représenterait entre 11

et 20 % de leur chiffre d'affaires total ; pour les autres, il est au-
dessous de 10%., Il faut noter qu'en Italie, les pomelos sont compris

dans les fruits tropicaux et qu'il faut donc les inclure dans ce pour-
centage,

v .

2.211.5, -~ Action des 1mportateurs

L O

Le rdle traditionnel de l'importateur est de rechercher les produits
étrangers susceptibles d'étre vendus, d'entrer en contact avec les

- 'producteurs 'et-de trouver les clients. L'importateur peut en outre
avoir une action plus compléte en orientant les producteurs, en recon-
ditionnant la marchandise aprés réception pour la vente au détail et
enfin en organisant la _promotion des ventes. L :

Les importateurs italiens ne sont pas encore véritablement préoccupés
de lancer les fruits tropicaux, aussi se bornent-ils seulement 2 ser-
vir d'intermédiaires sans sueciter précisement une demande. Etant eux-
mémes grossistes ou ayant des liens étroits avec les grossistes en
alimentation qui sont déjd leurs clients 1ls ne se préoccupent pasde
rechercher des clients nouveaux.

Nous avons recensé peu d'actions” de promotion suscitées par des impor-
tateurs exception faite de 1'Office Commercial d'Israél qui s'appuie
toujours sur des importateurs du pays.

En matidre de présentation des produits leur action est nulle, ‘sauf

pour les dattes ol il y a ‘achat en vrac et reconditionnement en petites
~vo - boites {le coftt  de ce reconditionnement est-de:20% environ du prix de

vente) les 1mportateurs inliens vendent .les fruits en 1l'état, tels ]

qu‘ils arrzvent sur les quais sans présentation partlculzére..

>‘Etant pour la plupart importateurs de bananes, ils utlllsent leurs ing-
'tallations habituellés ‘pour entreposer les ‘fryits tropicaux. Nous
n'avons relevé aucune installations spéc1ale pour ces produits,
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2,211.6, ~.Clienteéle des importateurs

Elle est surtout composée de grossistes qui, a leur tour, vendront
soit & des demi-grossistes, soit 3 des chaines de magasins, soit au
détail indépendant.

Nous avons noté que le principal importateur de fruits tropicaux
n'avait qu'un seul client : il s'agit d'un des plus important grossiste
italien qui achéte toute la marchandise proposée par l'importateur et
la distribue comme il l'entend.

Les importateurs vendent aussi directement 3 des détaillants quand ils
sont aussi grossistes pour une région.

Ils vendent aussi :

- 4 des chaines de magasins
- & des coopératives.

Si 1'on devait estimer trés approximativement la part du chiffre
d'affaires des fruits qui utilise le circuit court (c'est & dire sans
passer par le grossiste), elle .serait évaluée 3 10% seulement du
marché,

Cela donnerait l'organigramme suivant :

Importateur
C A = 100
achats_des ' vente directe des achats des chaines co~
grossistes importateurs agissant opératives - autres
traditbnnels | en tant que grossistes consommateurs (restau-
i ‘ ~l rants, transformateurs)
demi : demi l
grossistes grossistes détail
chaines 4
détail
\_,w :
80 ° ' 10 10

Consommateurs : 100

Cet organigramme représente dez flux en chiffre d'affaires.. En nombre
d'entreprises il serait trés différent car le plus gros chiffre
d'affaires est fait par un seul grossiste qui achéte la totalité des
produits d'un seul importateur qui fait lui-méme 70 3 80% des importa=-
tions de fruits tropicaux.




2.211.7 = Marges

Les marges des importateurs sont estimées 4 8-10% du prix de vente au
grossiste,

2.212 -Grossistes

2.212,1 = Nombre

I1 s'agit 13 des grossistes traditionnels et ils sont extrémement
nombreux (de l'ordre du millier). L'éloignement des différents centres
de consommation rend nécessaire , plus que partout ailleurs dans le
Marché Commun, la fonction de répartition ; aussi le grossiste en
Italie a=t-il une place non négligeable dans le marché. On distingue
deux sortes de grossistes : -

- les grossistes proprement dits & influence nationale

- les demi-grossistes & influence plus régionale et qui
s'approvisionnent chez les grossistes.

2.212.2 ~ Attr;bufions

Compte tenu de la remarque faite plus hayt, c'est .le grossiste qui a
la fonction commerciale la plus importante, C'est lui qui distribue

les produits sur le marché. Si certains circuits de distribution lui
échappent et si ces derniers n'ont pas la possibilité de se fournir

chez l'importateur, ils sont perdus commé points de vente,

2.212.3 -~ Importance des fruits tropicaux dans le chiffre d'éﬁfaires

- Nous avons vu qu'il n'y a pas de grossistes spécialisés dans la dis-
tribugion des fruits tropicaux. les fruits tropicaux ne dépassent
3ama15)20% au maximum du chiffre d'affalres grossistes (y comprls le
pomelo e

2.212.4 - Action

Le grossiste se charge de rechercher les clients, de leur proposer des
produits et de les approvisionner pour des produits qui sont en trés
faiblesquantités sur un marché qui posséde des centres de consommation
trés dispersés ; il semble que le grossiste puisse seul jouer un réle
intéressant, car il posséde déja une structure permettant de livrer
des produits en quantité négligeable dans le cadre de livraisons plus
importantes. Il est donc bon que les importateurs. italiens saent si
étroitement 1liés avec les grossistes.

2:212.5 ~ Clientéle

La clientéle du grossiste ou du demi-grossisté‘eSt‘le détail tradition-
nel. Nous avons vu plus haut 1l'intérét qu'il y a puur le marché italien
A ce que les grossistes collaborent-avec les xmportateurs. Nous ne .
-devéns pas oublier cependant gu'il y.a un commerce moderne qul se dé~
veloppé*et ‘que l'expansion des supermarchés, magasins pOpulalres,,




2,213~

- 208 -

est non négligeable notamment parce que ce type de magasins attire

des consommateurs jeunes, curieux et qui sont susceptibles d'&tre in-~
téressés par des produits nouveaux. Or les relations entre importa-~
teurs et grossistes sont souvent contractuelles et il pourrait y avoir
refus de vente de l'importateur si l'on ne passe pas ~par le grossiste
habituel. Cette situation peut géner le développement des ventes dans
des circuits que 1l'étude effectuée dans les autres pays a montré com-
me particuliérement favorables a la promotion des fruits tropicaux.

2.212.6 - Marges

La marge brute des grossistes pour :es produits serait de l'ordre de
12 3 15% du prix de vente.

Détaillants

Il y a lieu de distinguer d'une part l'ananas qui est distribué par un
nombre déjd appréciable de détaillants et les autres fruits tropicaux
qui ne sont encore sur le marché qu'd titre d'échantillon.

2.213.1. -~ Les points de vente

2.123.11 -~ Ananas

C'est un fruit connu et distribué par la plupart des détaillants en
fruits dans les grandes villes. Vendu il y a quelques années encore
exclusivement par les détaillants de luxe, on trouve aujourd'hui des
ananas dans presque toutss les villes de plus de 100.000 habitants
(soit -25% de la population totale) et dans tous les types de magasins
et méme sur les marchés.

2.213,12 - Autres fruits tropicaux

Les avocats et les mangues se trouvent chez tous les détaillants de
luxe en particulier dans les trés grandes villes, Rome et Milan notam-
ment, Ils n'apparaissent que rarement dans les autres types de maga~
sins,

Les autres fruits sont pratiquement inconnus et n'tapparaissent chez les
détaillants que trés occasionnellement. :

2.233.2 -~ Attribution et action

Les détaillants achétent soit aux importateurs, (quand il s'agit de
chaines notamment), soit aux grossistes, les quantités qu'ils estiment
nécessaires. Ils sont en contact avec le consommateur et peuvent donc
susciter le désir d'acheter un produit inconnu. L'enquéte en Italie

a révélé qu'un cinquiéme environ des détaillants interrogés aurait
essayé de mettre en vente dans leur boutique des fruits exotiques tels
que mangues - avocats ou papayes. Il a été difficile, surtout une pre-
miére fois de vendre ces produits, Cependant quand le détaillant a fait
un effort de promotion les fruits tels qu'ananas et avocats ont pu

se’ vendre ‘davantage.
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2.213.3 =~ Importance des fruzts troplcaux dans le cg PEre d'affazres
total .

les fruit tropicaux représentent toujours une part trés modeste du
chiffre d'affaires des détaillants, méme quand il s'agit de spécialistes
en produits exotiques., Il est apparu au cours de l'enquéte que, pour

la majeure partie des détaillants interrogés, les fruits tropicaux
‘représentent environ 10 3 20% du chiffre d'affaires total (1). Ily a
lieu de noter que ce chiffre n'est pas représentatif de l'ensemble du
circuit des commergants en alimentation ou en- primeurs mais plutdt du
groupe particulier des fruitiers de luxe. Pour les autres, plus nom-
breux et ayant un chiffre d'affaires plus important, les fruits tropi-
caux ne représentent qu'une part nulle ou quasi négligeable.

2.213.4 - Clientéle

La clientdle du détaillant est le consommateur final, Les restaurants
et les collectivités sont 1l'exception.

2-22- Fruits en conserve

Tl n'y a pas véritablement, comme en France par exemple un circuit

spécial pour les fruits en conserve. Du fait qu'il n'y a pas de licence
" d'importation, les mémes importateurs de fruits tropicaux importent

a4 la fois des fruits frais et des fruits en conserve,

Il faut cependant noter que les principales conserves de fruits tropi-
caux ~-c'est A dire surtout l'ananas~ proviennent des Etats-Unis et que
Jla Libby's (70% environ du marché total des ananas en comserve) comme
la Delmonte ont des agents en Italie et jouent eux-m@mes le rSle d'im-
portateurs. - —— . . R .

_En résumé, 10 & 15 % des fruits tropicaux en conserve consommés sur le
marché seraient seulement commercia¥isés par les importateurs italiens.
Les grossistes et les détaillants sont souvent les mémes pour les fruits
frais et les conserves sauf en cas de vente sur les marchés de quartier
olt il n'y a alors que des ventes de produits frais.:

2.3. -~ les prix pratiqués

Nous avons rassemblé dans les tableaux suivants les prix d'achats aux
importateurs et les prix de ventes aux consommateurs pratiqués dans les
grandes villes 1ta11ennes pour les fruits tropicaux existants sur le
marché italien.

(1) Les pamplemousses sont compris dans ce pourcentage.
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Pour un certain nombre de produits il n'a pas été possible de détermi~
ner les prix & 1'importation car ceux-ci ont été regroupés dans une
rubrique générale.

2-31~ Ananas

Le tableau 2.130 donne le prix de vente des ananas aux différents stades
de la distribution, suivant leur origine,

TABLEAU 2.130

DECOMPOSITION DES PRIX DE VENTE DES ANANAS EN ITALIE

(en uC)
Prix de dé-
Pri Prix d tail grand Prix détail
rix mo= rix G€ gros| pagasin ou magasin de
yent1?7 détaillant luxe
portation de quartier
Céte
d'Ivoire 0,330 0,360 0,650 0,800
Autres
origines 0,610 0,670/0,720 | 0,800/0,960 | 1,600/1,920

Le tableau ci~-dessus est valable pour 1'année 1965 car les statistiques
douaniéres ne donnent de prix a l'importation que pour les ananas de
Céte d'Ivoire, les ananas d'autres origines étant tous regroupés dans
la méme. rubrique.

Pour avoir une idée plus précise des prix 3 1'importation des ananas
de différentes origines il est nécessaire de remonter a 1963 Pour
cette date les prix moyens 2 l'importation sont :

Ananas des Agores 0,55 UC 1le kg
Ananas de C8te d'Ivoire 0,30 UC 1le kg
Ananas d'Australie 1,50 UC 1le kg
Ananas d'autres origines 0,52 UC le kg

Le prix de l'ananas d'Australie mérite un commentaire. En premier lieu
il faut dire qu'il s'agit d'une importation trés faible (1 tonne 8)

et de variétés différentes de celles que l'on rencontre habituellement
en Europe (Cayenne lisse). On peut donc considérer qu'il s'agit d'un
autre produit.

L'Ananas des Agores est le plus cher, 80% plus élevé que celui de la
Céte d'Ivoire. Les ananas en provenance d'autres origines sont importés
a4 des prix relativement élevés puisqu'ils se rapprochent des prix de
1l'ananas des Agores qui offrent la meilleure qualité de fruit.
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- que les prix a l'importatioﬁ n'ont pas beaucoup varié depuis
1963 pour les ananas de C6te d'Ivoire (0,30 UC en 1963 et 0,33
en 1965)

- que les prix des ananas d'autres orxgxnes ont plus augmenté
(0,52 contre 0,61) )

- si 1l'on retient le prix moyen de 1963 pour l'ananas des Agores,
c'est a dire 0,55 UC, nous pouvons estimer qu'il est vendu au
détail de 1,6 2 1,9 UC, soit trois fois environ son colit 2
1'importation. Cela s'explique par le fait que les ananas des
Acores sont distribués par les détaillants fruitlers de luxe qu1
ont des marges trés fortes.

Entout état de cause, nous pouvons retenir de cette étude sur les prix
que si les ventes des ananas de C8te d'Ivoire se développent en Italie
il y aura une baisse importante des prix des anmanas sur le marché.
Cette constatation est intéressante car le prix moyen de vente des
ananas .est parmi les plus élevés du Marché Commun.

Avocat ' ' ' '

L'avocat étant regroupé avec les autres fruits tropicaux, il n'a pas
été possible de trouver le prix & 1l'importation. Les prix pratiqués
par le marché sont les suivants :. ..

Prix de détail -
Prix de gros magasin de quartier | Prix détail
ou magasin de luxe de luxe
Avocat d'Israll
(1e plus répan- .
du) 1,120/1,600 UC - 1,600/2,400 UC
Avocat d'afrique
du Sud 1,120/1,600 UC - 1,600/2,400 UC

Cependant, comme l'avocat représente prés de .75% des fruits tropicaux,
nous pouvons estimer que le prix moyen & l'importation donne une

idée du prix d'achat de l'importateur d‘'avocat, soit 0,83 UC, -Ce prix
serait 2 prendre seulement comme une estimation.

Nous voyons que les avocats d Israel comme ceux d'Afrlque du Sud sont
vendus sur le marché au méme prix. Il est rare d'ailleurs que le consom-
mateur sache méme qu'il s'agit de produits d'origines dlfférentes qui
apparaissent sur le marché 3 des périodes distinctes.
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12 encore et plus encore que pour l'ananas, nous pouvons noter l'impor-
tance duprix de ce fruit pour le marché italien, Nous wvoyons d'ailleurs
que les avocats ne sont vendus en Italie que par les détaillants de
luxe. Les détaillants de quartier et méme les grands magasins ne se

sont encore intéressés que trés peu 2 ce produit d'un prix de vente trés
€1éveé,

Par rapport aux pays du Marché Commun, les avocats sont vendus en Ita=-
lie & des prix comparables 3 ceux pratiqués par les Pays-Bas ou 1'
U.E.B.L. mais presque deux fois plus cher qu'en Allemagne et surtout en
France ol ce fruit est déja mieux implanté, plus connu et consommé

en plus grande quantité.

2=33=~ Pattes
Le prix moyen 3 l'importation est de 0,306 UC
Le prix de gros est variable entre 0,560 et 0,800 UC
Le prix de détail varie entre 0,800 et 1,120 UC

2-34-

Il y a lieu de noter que la différence importante que 1l'on constate
entre les prix 2 l'importation et les prix au stade du gros s'explique
par le fait qu'il intervient une tranéformation importante qui est le
reconditionnement de dattes importées en vrac et revendues ensuite en
petites boites. Nous avons noté plus haut que le colit de conditionne-
ment représentait environ 20% du prix de vente en gros soit entre
0,112 et 0,160 UC qu'il faut donc déduire du prix d'achat du grossiste
pour obtenir la marge de l'importateur.

On peut remarquer que les prix des dattes sur le marché italien sont
beaucoup moins forts que sur les autres marchés de la Communauté. Cela
s'explique par le fait que 1l'Italie est traditionnellement importateur
et réexpédie vers le reste de l1'Europe les dattes reconditionnées. Nous
avons méme vu plus haut dans le chapitre consacré au marché en général
(1ére partie) que 1'Italie a eu tendance dans les dernidres années 2
développer cette fonction de réexportateur.

]

g

Autres fruits tropicaux

Nous avons vu qu'il n'était pas possible pour ces produits de détermi-
ner les prix & l'importation.

Nous avons essayé de déterminer les prix du marché pour les produits
recensés chez les détaillants italiens.

Nous avons aussi pu repérer les prix suivants :
- Mangues

Prix moyen de gros 2,400 a 2,880 UC 1le kg
Prix moyen de détail = 3,200 & 3,520 UC le kg

~ Litchis :

Prix moyen de gros 2,400 UC 1le kg
Prix moven de détail 4,000 UC 1le kg



La cherté de ces fruits ne les rend disponibles que chez les fruitiers
de luxe. Nous pouvons noter que, 13 encore, les prix sont environ le
double des prix francais. :

En conclusion de ce chapitre, conclusion que nous reprendrons dans le
chapitre sur les obstacles au développement du marché&, nous pouvons
noter que tous les produits que nous avions 2 étudier, y compris l'ana-
nas sont des fruits vendus en Italie & des prix élevés ; ils sont dans
la tranche la plus haute des prix pratiqués par le Marché Commun et
incomparablement plus hauts queles fruits métropolitains qui sont sur
le marché et représentent une concurrence encore plus redoutable que
dans les autres pays de la Communauté parce qu'il y a de nombreuses
variétés inconnues ailleurs et que l'on trouve en Italie.
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la consommation des fruits tropicaux est.trés restreinte en Italie.
Cette consommation, la plus faible du Marché Commun, concerne aussi
bien les fruits frais que les fruits en conserve.

Nous avons déja noté que la structure méme du marché italien rendrait,
par la dispersion de ses centres de consommation potentiels, la situa-
tion difficile pour un produit distribué en quaitité limitée.

Nous traiterons ici des habitudes de consommation et nous rechercherons
1'incidence des comportements en matiére de consommation de fruits
tropicaux.

3.1, - Habitudes de consommation

3.11- Consommation des fruits frais en général

D'aprés les statistiques de 1'0,C.D.E., 1l'Italie serait .avec 1'Alle-
magne le plus gros consommateur de fruits frais du Marché Commun.

La consommation par personne de fruifs Prais, pour 1963~1964, était
en Italie de 93,3 kgs par an, en Allemagne de 94,8 kg, en U.E.B.L,
de 48,5 kgs, en France de 56,1 kgs et aux Pays-Bas de 55,1 kgs.

L'Italie pays producteur de fruits peut proposer sur son marché des
produits métropolitaing variés A des prix défiant la concurrence des
produits étengers et en quantité importante.

Le tableau 3.110 donne les productions italiennes d'agrumes et autres
fruits frais.

TABLEAU _3.110

LES PRODUCTIONS ITALIENNES DE FRUITS

(en tonnes) -

- 1961 1962 | 1963 1964

Agrumes (oranges, R P
mandarines, citrons) | 1.477.100 | 1.238.000 | 1.617.500 | 1.818.300

Autres fruits frais
(pches, abricots,
poires, cerises,
pommes, figues,etc) 4,687.300 | 4.760.900 | 5.268.700 | 5.475.200
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3-12~ Consommation de conserves en généridl

Le tableau 3.120 donne d‘'une part la production italiemne de fruits
en conserve et d'autre part les échanges, ce qui nous permet d'estimer
les consommations apparentes.

Il est difficile d'estimer & partir de ce tableau les consommations
de fruits en conserves et de jus de fruits. Mais, pour l'ensemble,
nous obtenons une consommation apparente en 1964 de 126.000 tonnes
soit une consommation par personne de l'ordre de 2,4 kgs par an,

TABLEAU 3.120

EVOLUTION DE 1A PRODUCTION, DES IMPORTATIONS
EXPORTATIONS DE FRUITS EN CONSERVE EN ITALIE

(en tonnes)

1962 ‘ 1963 1964

Productiog
- Fruits en

conserve 58. 500 60, 000 65.000

-~ Marmelades
et confiture 53. 000 . 55.000 55.000

- Jus de fruits 40,000 40, 000 40.000

Importation de
conserves et jus
de fruits

Exportation de
conserves et de
Jus 38,159 29,508 37.512

Si 1l'on compare ces consommations avec les autres consommations du
Marché Commun, nous pouvons remarquer qu‘elles sont les plus faibles :
Allemagne 5,6 kgs par an - France 4,7 kgs par an - Pays-Bas 8,6 kgs
de fruits en conserves par an (sans compter les jus de fruits pour

ce dernier pays). '
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3.2, ~ Consommations de fruits tropicaux

Nous avons noté plus haut des habitudes de consommations caractéristi-
ques de 1'Italie : d'une part, une forte consormation de fruits frais,
due sans doute en grande partie au fait que l'ltalie est producteur

de fruits, d'autre part, une consommation encore trés faible de con-
serves, :

Ces habitudes ont-elles une incidence sur la consommation des fruits
tropicaux ?

Fruits frais

'3.21.1 - Ananas

Depuis 1961, les consommations d'ananas frais par personne se sont
développées ainsi

- 1961 2 grs par personne et par an
- 1962 4 grs par personne et par an
- 1963 . . 6 grs par personne et par an
- 1964 - - 10 grs par personne et par an
- 1965 - 11 grs par personne et par an

Bien que trés faible encore, cette consommation a tendance & se dé-
velopper s le développement de la consommation depuis 1963 pourrait
€tre d A un, adoucissement..des réglementations phyto-sanitaires. La
consommation d'ananas représente 1/10,000 de la consommation totale

des fruits frais, Il semble difficile dfé&tablir un rapport entre cette
consommation et la consommation générale des fruits. Il y aurait plutét
lieu de considérer qu'il s'agit de produits partzcullers pour lesquels
il y a des habitudes de consommation spéciales qui peuvent &tre modi-
fiées .sans influencer les habitudes profondes.

3.21.2, =~ Dattes

Comme dans tous les autres pays du Marché Commun, la consommation des
dattes est en baisse depuls 10 ans. les consommations par personne
ont évolué ainsi ¢ <

~ 1956 165 grs

- 1957 70 grs

. = 1958 o 125 grs
o= 1959 . 84 grs

- = .1960 . 106 grs

. ;= 1961 o 38 grs

- 1962 i 61 grs

- 1963 72 grs

- 1964 24 grs

- 1965 82 grs

s s o R

Cette baisse n'est pas continue et la consommatlon est trés variable
d'une année a l'autre. .. : . »

- ' AT ¥
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Cette situation résulte du fait que dans les importations brutes scut
comprises des dattes destinées 3 l'alimentation du bétail. Dés lors,
comme c'est le cas en Allemagne, il est difficile d'évaluer la consom-
mation humaine de dattes,

On ne peut, sans trop s'avancer, affirmer que les Italiens n'apprécient
plus les dattes, La diététique : moderne les conseille dans tous
les régimes hypercaloriques ; leur forte teneur en glucose en fait
1'2iment révé pour les convalescents, les travailleurs de force et les
adolescents (cf. tome I, chapitwe 1.3.).

Il semble néanmoins que, comme dans les autres pays de la Communauté,
la consommation de dattes SOitarrivée A un niveau optimum.

Enfin, il ne faut pas négliger que, depuis quelques années, les distri-
buteurs se sont souvent plaints de la mauvaise qualité des produits
exposés sur le marché. Ce dernier point n'est certes pasune bonne ma-
niére de promouvoir les dattes.

3.21.3. =~ Noix de coco

C'est le seul des fruits tropicaux A ne pas posséder ce caractére de
fruit de luxe. Les quantités importées sont loin d'é&tre négligeables.
En effet, si les quantités de noix de coco utilisées telles quelles
comme fruits sont relativement peu importantes, il ne faut pas
négliger la part prise par la noix de coco ripée, utilisée comme ma-
tiére premiére pour faire de la pitisserie et de la confiserie.

les quantités importées semblent stables (aux alen®ours de 30 grs par
personne et par an).

3.21.4. -~ Noix de cajou

Ce poste est difficile & interpréter et la comparaison avec les
autres consommations européennes est impossible.

En effet, on importe sans distinction des amandes cajou destinées 2
€tre consommées en l'état et des noix de cajou destinées 3 alimenter
une usine de décortiquage des noix. Ces deux produits sont regroupés
sous la méme rubrique douaniére.

Les quantités sont, d'autre part, variables suivant les années : il
est impossible, dés lors, d'estimer la consommation.

Nous pouvons cependant rapporter ici les résultats de l'enquése : les
distributeurs pensent que, ces derniéres années, la consommation d'aman-
des de cajou utilisées 3 1l'apéritif, a augmenté ; on a ainsi utilisé

les amandes de cajou comme succédané des amandes en pAtisserie parce
qu'elles sont aussi bonnes mais moins chéres.

3.21.5, -~ Autres fruits tropicaux

Encore moins connus que les ananas qui sont pourtant peu implantés sur
le marché italien, les autres fruits tropicaux sont presque inexistants.
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Il est possible de trouver dans certaines villes, -telles Milan et
‘Rome, chez des spécialistes de luxe, des avocats et des mangues
mais les autres fruits sont véritablement des curiosités que l'on ne
repcontre que par hasard.

I1 y a de nombreuses variétés de fruits qui poussent en Italie (Kaki,
pastéques, figues de barbarie, etc...) et qui ~diversifient 1'offre;
Les produits - tropicaux, vendus 2 des prix trés hauts, ont forcément

un handicap sérieux quelle que soit leur adaptabilité au golt italien.

Ily a lieu de noter que des essais ont '&té tentés pour faire pousser
des avocats en Sicile. Si ce fruit peut pousser en Italie et devenir
un fruit métropolitain, il y a des chances de voir se développer ses
ventes car les prix de vente pourront &tre sérieusement réduits.

Fruits en conserves

Il stagit exclusivement des conserves d‘'ananas.
Nous avons (cf. Partie 1) estimé le marché en 1965 24 :

- conserves d'ananas 3.557 tonnes

- jus d'ananas 1.000 tonnes

Si 1'on rapporte ces consommations & la consommation totale apparente
de conserves et de jus de fruits, nous remarquerons que sur une consom-
mation totale de conserves de fruits de l'ordre de 2,4 kgs par an, il y
aurait 85 grs de conserves d'ananas. Les conserves d'ananas représen-
teraient donc 3,5% environ des consommations totales de conserves de
fruits. Ce chiffre est faible, certes, mais non négligeable et 1l'on
peut penser que l'évolution des habitudes de consommation en faveur
d'une plusgrande utilisation des conserves jouera dans le sens de
l'expansion des conserves d'ananas. Or, nous notons déja une tendance
au développement de la consommation de conserves. En ce qui concerne

le jus d'ananas, il faut cependant tenir compte de produits concurrents,
car l'Italie offre & ses consommateurs plus de variétés de produits

que les autres pays du Marché Commun et ces jus sont des productions
locales offertes & des prix moindres (jus d'abricots - orange -
pamplemousse - poire - pomme - raisin - pé8che, etc...).

3.3, - Evolution probable de la consommation
des fruits tropicaux

Compte tenu de ce qui a été dit précédemment, nous pouvons retenir

que le marché italien se présente comme un marché difficile. Cependant,
il y a une situation tout 2 fait différente pour les fruits frais et
pour la conserve,
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Le marché semble apparemment limité pour les fruits frais car il y a
abondance de produits et de nombreuses variétés. Si 1l'on ajoute A cela
un développement intéressant des produits surgelés qui permettent
d'offrir aux consommateurs, hors saison, des fruits qui, nous l1l'avons
noté lors des enquétes dans d'autres pays, sont les concurrents des
fruits tropicaux, & savoir : fraises, cerises, prunes..., nous voyons
les difficultés du marché italien en matiére d'expansion de fruits
tropicaux. "

Cependant, il s'agit de fruits rares, encore inconnus, et c'est peut-
&tre pour cela qu'ils sont malgré tout une chance de voir leur vente
se développer car il existe de plus en plus un marché de consommateurs
4 la recherche de produits présentant de telles caractéristiques.

Au contraire, pour les fruits en conserve, il y a sans doute a prévoir
une trés forte augmentation de la consommation dans les prochaines
années et cette expansion concernera certainement aussi la ¢onsomma-
tion des conserves d'ananas, et plus particuliérement, les ananas en
tranches, car nous avons noté la concurrence de jus nombreux,
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L'étroitesse du marché italien n'a pas suscité chez les importateurs
comme chez les distributeurs de désirs d'effectuer de véritables
actions de promotion,

La seule initiative véritable est venue de 1'Office Commerchl d'Isra&l
qui a, sur le marché italien comme sur les autres marchés européens,
lancé des campagnes de propagande avec distribution de prospectus-
recette notamment.

La seule initiative dont nous ayons eu connaissance et qui a &té faite 3
par un important importateur Génois a été la distribution de caisses
d'avocats et d'autres fruits tropicaux aux grands hétels de la C8te

Ligure. Cette initiative me serait, semble-~t-il, soldée par un échec

complet, l'importateur n'ayant recu aucune commande ultérieure.

L'action des grossistes est individuelle et elle consiste surtout A
essayer de vendre 2 leurs clients des produits qu'ils ne connaissent
pas. Les détaillants italiens n'ont pas été hostiles 3 ces essais de
vente et il y aurait déj2 eu des ébauches d'introduction des fruits
*ropicaux auprés des consommateurs italiens qui ne connaissent absolu~
ment pas ces produits. Il semblerait qu'en dehors de l'ananas et de
l'avocat pour lesquels on aurait remarqué des répétitions d'achats,
les autres fruits présentés n'ont rencontré qu'un succés trés relatif.
Aussi les détaillants ne sont pas trds optimistes et ne pensent pas
vraiment que dans 1'état actuel (cf. chapitre suivant : "les obstacles")
il y ait beaucoup d'avenir pour les fruits tropicaux en Italie.

Nous n'avons recensé aucune action de promotion pour les fruits en
conserves, si ce n'est 1'étalagdes 4 pour les ananas hawaiens notamment,
ce procédé est utilisé couramment. Nous avons d'autre part eu connaise
sance de l'action de la C8te d'Ivoire qui souhaite prendre une place

sur le marché, et notamment vendre plus de jus d'ananas, et qui essaie=-
rait, comme cela a été fait pour la France, de faire développer la vente
des jus d'ananas par le circuit des débits de boisson,
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Nous avons déja noté plus haut qu'ily avait trois obstacles majeurs
au développement du marché des fruits tropicaux en Italie. Ces obsta-~
cles  sont ¢

- la dispersion des points de comsommation

~ la structure des circuits de distribution

- la concurrence des produits métropolitains

~ les prix.

- Il existe d'autres obstacles non,négiigéables tels que.:

méconnaissance. absolue des produits par les consommateurs

)

manque d'information

fragilité des produits

étroitesse du marché due a des périodes de vente trop courtes.

5. 1. = Dispersion des points de consommation

Nous avons remarqué plus haut que le marché italien se caractérisait
par un nombre important de centres, #loignés les uns des autres, qui
seraient susceptibles d'€tre des consommateurs de fruits tropicaux.

- Pour des produits fragiles, demandant 3 voyager dans des conditions

de température spéciale, exigeant des soins dans la manutention afin de
garder une présehtatfoﬁ'impeccable et ne pouvant &tre vendus qu'en
faible quantité, nous voynns qu'il y a de grandes raisons pour gue

la commercialisation apparaisse comme difficile, aléat01re et peu inté-
ressante actuellement.

5.2, ~ Structure des circuits de distribution

Nous avons vu que la structure du marché italien, liant les importa-
teurs aux grossistes enm alimentation générale, pouvait-aider 2 résou-
dre le probléme de distribution car les fruits tropicaux, 2 1' occasion

‘» d'autres échanges, utiliseraient le' circuit habituel. Il ne faut pas

cependant négliger le probléme de fragilité des fruits et il faut, plus
que partout ailleurs, trouver des conditionnements permettant aux
fruits tropicaux de voyager sans risquer de s'abimer, non seulement du
pays producteur au port d'arrivée mais ar. tout le territoire dupays
consommateur afin que le fruit arrive présentable chez le détaillant

et qu'il suscite chez le consommateur un désir d'achat.

Cependant, si nous avons noté que la liaison importateur grossiste
devrait permettre de résoudre en partie les difficultés nées d'un
marché dispersé, il faut tenir compte aussi du fait qu'il y a de plus
en plus tendance dans la distribution moderne 3 utiliser des circuits
courts et que 1l'Italie n'échappe pas A cette évolution.
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Or, les centrales d'achats des commerces concentrés utilisent ces
circuits courts et s'adressent directement aux producteurs ou aux
importateurs. Dans l'hypothése de relations contractuelles étroites
entre un importateur et un grossiste seul client de l'importateur -
et nous avons vu que cela se faisait- il y aurait refus de vendre de
la part de l'importateur & tout autre circuit ce qui pourrait con-
duire & ignorer des points de vente non négligeables.

.

Ainsi la situation particuliére de la distribution italienne joue 2

la fois favorablement et défavorablement et il y aurait lieu de trouver
des solutions permettant de faire collaborer étroitement importateurs-
grossistes et chaines d'achats dans une politique de promotion.

5.3. = Concurrence des fruits métropolitains

L'Ttalie est le plus gros producteur de fruits du Marché Commun.
L'italien est aussi, avec l'allemand, le plus gros consommateur de
fruits.

Le fait qu'il y ait en Italie de nombreuses variétés de fruits et que
ces fruits peuvent &tre toute l'année sur le marché (développement de
la surgélation) 3 des prix trés bas joue défavorablement pour le mar-
ché des fruits tropicaux.

Le fait que les italiens soient de gros consommateurs de fruits n'aide
pas & développer la vente des fruits tropicaux qui est pour le moment
une consommation de luxe qui n'a rien A voir avec les habitudes de
consommation traditionnelles,

Est-il possible d'imagnier de remplacer la consommation d'un fruit
métropolitain par un fruit tropical ? Le développement des ventes de
pamplemousses en a montré la possibilité. Nous n'avons pas noté, dans
l'enquéte que nous avons menée, que cela était possible pour l'un des
fruits que nous avions & étudier. L'ananas, parce qu'il est trop sucré,
parce qu'il a un goit plus prononcé que l'orandge et le pamplemousse,
semble difficilement substituable 3 un fruit métropolitain, méme dans
l'hypothése d'un alignement des prix. Pour les autres fruits, l'avenir
en tant que produit de substitution d'un produit existant sur le marché
semble encore plus limité, Cependant, l'avocat, qui peut &tre consommé
34 la fois comme fruit et comme légume, pourrait peut-€tre se développer
plus car il n'y a pas plus de variétés de légumes en Italie que dans le
reste de la C.E.E.



.

C'est sans doute l'un des obstacles les plus importants. Nous avons vu
que les ohstacles dfis & la structure de la distribution pouvaient &tre
résolus ; les obstacles dfis aux habitudes de consommation, et notam-
ment la concurrence de nombreux fruits métropolitains ne sont certes
pas négligeables ; mais le prix des fruits tropicaux eat en Italie l'un
des goulots d'étranglement majeur. En effet 1l'Italie, qui propose des
produits similaires & des prix trés bas, vend ces fruits tropicaux a
des prix qui se situent parmi les plus élevés de tous ceux pratiqués
dans les pays de la C.E.E, Sans entrer dans des comparaisons de revenu
par personne qui ne voudraient rien dire car les consommateurs de fruits
tropicaux ne représentent pas la moyenne des habitants, nous pouvons
cependant noter que 1l'Italie est le moins riche des pays de la Commu=-
nauté et que les prix constatés sont ‘donc relativement plus hauts en
Italie que dans les autres pays. les prix frangais de ces produits sont
trés nettement inférieurs aux prix italiens sauf en ce qul concerne le
prix des dattes. L'enquéte a montré que les importateurs comme les
grossistes et les détaillants estiment qu'une baisse des prix devrait
amener un développement des ventes quelle que soit l'importance des

' autres obstacles. Nous avons vu que, pour 1 'ananas, il semblerait que

5~51=~

la baisse des prix soit amorcée par le développement des importations
de C6te 4'Ivoire.

5.5. = Autres obstacles

Méconnaissance des produits

- 5-52-

Le marché italien plus que les autres est peu ouvert aux produits tro-
picaux, Il n'y a pas comme en France, en Belgique et en Hollande,

toute une couche de la population qui, ayant vécu en Extréme-Orient,

en est revenue avec des habitudes de consommations nouvelles qu'elle
aurait pu faire connaitre 3 ses proches. Il n'existe pas ou peu de
restaurants exotiques ol 1l'on pourrait faire connaissance avec de tels
produits. Il y a donc a priori une plus grande difficulté A faire péné~
trer ces fruits sur le marché italien que dans les pays voisins. '

Manque d‘informatlon

:Parce que distrlbués seulément dans certains points de vente trés spé~

ciallsés, il y raurait moins en Italie qu'ailleurs de faute d'apprécia-
tion des ‘fruits die A une mauvaise connaissance du produit par le con-
sommateur, le détaillant, lé grossiste ou méme 1'importateur.

Cependant le manque général d'information sur le produit est total ;
mais il n'a pas, semble-t-il, suscité de mauvaises réactions chez des
consommateurs qui auraient été rebutés par des fruits qu'ils auraient
mal préparés et qui, de ce fait, leur auraient déplus. Sur ce plan le
marché semble ouvert car il n'a pas été véritablement constaté de réac-
tions négatives bien que nous ayons eu parfois & noter certaines remar-
ques 2 propos deés variationns dans les qualités des produits proposés.
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Fragilité

5-54~

Nous avons vu plus haut que la £ragilité des produits liée 3 la dis-
persion des points de vente constituait un obstacle au développement du
marché des fruits. La fragilité des fruits est aussi un obstacle dans
la mesure ol les détaillants répugnent 3 détenir des produits chers,
rapidement périssables, surtout quand ils ne sont pas équipés ou qu'ils.
ne savent comment traiter ces fruits pour .leur assurer la meilleure
conservation.

Une étude du conditionnement le meilleur pour chaque fruit et une meil-

leure information sur les exigences en matiére de température pourrait
résoudre une partie de ces inconvénients.

Périodes de vente trop courtes

Il y a lieu de distinguer ici deux choses :

-~ d'une part, les réglementations phyto-sanitaires qui interdisent
l'importation pendant une période de l'année

- d'autre part, la présence limitée dans le temps du fruit sur le
marché parce que la saison ol ce fruit est mangeable est elle-
méme trés limitée., Cette situation se rencontre surtout pour
les litchis qui ne peuvent &tre envendus en Europe qu'un mois ou
deux par an.

Les réglements phyto-sanitaires peuvent &tre aménagés. C'est d'ailleurs
ce qui s'est déja produit pour les ananas et l'assouplissement de ces
réglementations a prodigieusement développé les ventes. Il est plus dif-
ficile d'allonger la saison de vente d'un produit, & moins .de trouver
des pays producteurs pour lesquels il y a maturité de la production 2
uné autre saison.

En fait, c'est parce que l'avocat du Cap arparait sur le marché européen
2 une période de l'année ol 11 n'y a plus d'avocats en provenance
d'Isragl que les ventes de ces deux pays ont beaucoup augmenté sans se
faire concurrence et peut-&tre & la grande satisfaction des consommateurs
qui peuvent trouver des avocats une grande partie de 1l'année.

En conclusion, nous voyons que les obstacles au développement du marché
des fruits tropicaux en Italie sont nombreux et plus grawes que dans les
autres pays du Marché Commun. Cependant, comme il s'agit de quantités
faibles et parce que la consommation s'est développée dans les années
précédentes, presque sans actions de promotion, il n'y a pas lieu de
négliger ce marché qui doit quand méme se développer, surtout si des
actions de promotion sont envisagées.

+
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Répertoire télex

Dictionnaire des principales communes centres de
production ou dlexpédition Ry

Nomenclature des produits
Trahsbort eﬁ‘éntréﬁﬁté frigorifiques’ (1istes d'adresses)

Répertoire commercial et industriel (listes des fournis=

. seurs de produits et listes des fournisseurs de matériels

et fournitures)

Nomenclature géographique (listes d'adresses d'acheteurs
et vendeurs de fruits, légumes et pommes de terre)
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INSTITUTS

Liste des Instituts de la C.E.E. ayant des "activités fruitidres tropi-
cales”", Le nom propre entre parenthdses correspond au spécialiste des
fruits tropicaux faisant l'objet de 1'étude,

FRANCE

INSTITUT FRANCAIS de RECHERCHES FRUITIERES
OUTRE-MER (I,F.,A.C,) - Mr Cadillat
16, rue du Général Clergerie a PARIS XVI®
U.E,B.L.
INSTITUT NATJONAL pour 1'ETUDE AGRONOMIQUE du
coNGo (I.N,E,A.C.)
1, rue Defacqz 2 BRUXELLES 5
ALLEMAGNE |
STAAT INSTITUT fur ANGEWANDETE BATANIK (Prof. DUEVEL)
Bei den Kirchhoefen 14 & HAMBURG 36
| PAYS~BAS
UNIVERSITE d'AGRICULTURE - INSTITUT TROPICAL (Prof, FERWERDA
Laboratoire de Phytotechnie tropicale)
Ritzema Bosweg 32 & WAGENINGEN
ITALIE
ISTITUTO AGRONOMICO per 1'OLTREMARE (Prof, BIGGI)
Via Cocchi 4 a FIRENZE
GRANDE~BRETAGNE
TROPICAL INSTITUTE (Mrs DAISY KAY)
LONDON

Tous ces Instituts sont en relations plus ou moins suivies, les uns avec
les autres,
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12 -

14 -

16 -
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FRANCE

1 - LES IMPORTATEURS

Pt

0.C.P. (Cate d¥Ivoire) Mr AZ2AMA
3, rue Rossini 2 PARIS tél, 824.93.60

OMER DECUJIS
7, rue Pierre Lescot 2 PARIS tél, 488 20 60

LES FILS CASANOVA (litchi)
MARSETLLE

BOURDILLON (litchi)
MARSEILLE

CONTACO (Mr Hubert DUGRIP) o
38, rue Manin 2 PARIS XIX®° tél, 208,73.82



21

22

24

25

26

27

29

30

31

32

-1V -

2 - IBS GROSSISTES

POMONA (Mr ROULON)
21, rue du Pont-Neuf 2 PARIS tél. 488,65.93

AMOROS
24, rue Monta;l a3 NANTES

sICA
4, rue Saverne & NANTES

AUTIN

29, Place de la Pucelle a ROUEN

COLLET TAVERNE
10, Place de la Pucelle & ROUEN

BAUZA et RIPOLL
9, rue Lemaistre - IE HAVRE

Rayrond BROUSSE
17, rue des Stations & LILLE

DEROUBAIX
142, rue Solférino a LILLE

TEDESCO
LYON

SICA
Marché -~ Gare &8 STRASBOURG

DREYFUS & CIE
Grand'Rue 3 COLMAR

COLMAR~FRUITS
Grand*Rue 3 COLMAR



TR .~ .3 ~'LES -DETAILLANTS

30 = De luxe ;
301 - Paul CORCELLET .

46, rue des Pet:its-Chanps a PARIS tél, 073,93,50
302 -  FAUCHON :

26, Place de la Madeleine a PARIS tél, 073 11,90
303 - Michel OLIVER

27, Avenue Marceau & PARIS tél, 727,21,22
304 - HEDIARD

21, rue Danitle Casanova 2 PARIS tél, 073.72 72
305 - FRUIT ROYAL

NICE '
306 - VALLES

86, rue Maréchal Joffre - LE HAVRE

307 - P. RULAN . :
118, rue Nationale 3 LILLE ' ;

303 - DURANT I
45, rue de la Charité 2 LYON'

309 - ESCULAS \
6, rue des Boulangers & COLMAR
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43 -

46 -

47 -
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4 - GRANDS MAGASINS & MAGASINS A SUCCURSALES

MONOPRIX - UNIPRIX S.C.A. ,
144, rue Bercy 2 PARIS tél, 343,77,10

(Lyon, Grenoble, Nantes, etc sse)

SAPAC .
102, rue de Provence & PARIS té&l, 744,53,84

NOUVELLES GALERIES Mr DURKELL
66, rue des Archives & PARIS

(et province) .

INNO-FRANCE
PARIS

PARIDOC L
52, rue de Clichy a PARIS té&l, 874,99.90

COOPERATIVES DE CONSOMMATION .
61, rue Boissidre 3 PARIS tél, 553,88,22

BASTNO |
MARSEILLE - ST, ETIENNE (450 points de vente)

SUPER~MARCHE CARREFOUR
SAINTE-~-GENEVIEVE~-DES«BOIS
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e s Y BLa JUS DE FRUITS

"'S1'= 7 SYNDICAT des CONSERVES de la' COTE d'IVOIRE
.. 282, Boulevard Ssint-Germain 2 PARIS
52 - SAICI - Conserverie Ivoirienne d'Ananas
282, Boulevard Saint-Cermain 2 PARIS
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6_- SYNDICATS et GROUPEMENTS

C.T.1.F.L. (Centre Technique et Interprofesgionned)
des Fruits et Légumes) Mme SANTERRE
22, rue Bergere & PARIS tél, 770,16,93



U.B.B.L,

SR

1- TEURS

11 -~ MAYOL o '. . 'rous Ies fruits exotiques
T T 13 4Boulevard dé-Diximde 3 BRUXELLES
Tél, 17,12,61

12 - UNIFRUIT ' Ananas des Agores, avocats, dattes, noix
27,, Boulewrd d’th.'es ‘3 BRUXE‘LI.ES

‘ 13 - m Tous les fruits exotiques, les conserves
5 .. et.les noix ,
. " 19, Boulevard d'¥pres 2 BRUXELLES

14 - HALLES MOTTE Avocats d'Israﬁl ‘
’ 43, Boulévard de Dixmude & BRUXELLES
T€1, 17.60.30

15 ~ MATSON des PRIMBURS Fruits exotiques
4 3, B:mlevax;d d‘Ypres a BRUEL‘[ES
Tél. 17.20,25.

-

16 - DECANNIERE & FORTON Dattes et noix surtout.”
49/31, Boulevard de Dixmde & BRUXELLES
Tél. 18.26,22

R

17 - JOHN VAN HAECHT Ananas et avocats du Cap . /
: .11, rue Lauwers Hoecilaart 2 BRBHLLES :
' T&l, 57,02,33

Pour tous éontacts pré&l res ¢

Fédération Nationale des Impdrtateurs, Exportaw
teurs et Grossistés en fru:u:s, légunes et pri= -
neurs

.68y, Boulevgrd d’Ypres h mu;ss

©rel, 10.,18,22 o .

( Monsieur Jean DEVRIEZE Secrétaire
) Monsieur DECANNIERE Président




2 - LES COMMERCES CONCENTRES
A, Les Grands Magasins 3 Rayons Multiples

21 - S.A. SUPER-MARCHES G.B.
Terborchtlaan 4 - EDEGEM-LEZ-ANVERS
T&l, 03/49,50,80 ,
C.A. alimentation (1963-1964) : 800,000,000 FB
25 super-marchés en 1965

22 - LE GRAND BAZAR de la PLACE SAINT-LAMBERT
9/17, Place St. Lambert - LIEGE
T&l, 04/23,79,90
Capital : 308,000,000 FB , .

4 magasins

23 - S.A. des GRANDS MAGASINS "AU BON MARCHE"
Ets VAXEIAIRE - CIAES
123, rue Neuve - BRUXELLES I
T€l, 17,00,00 |
Capital : 500,000,000 FB ,
C,A, total (1963-1964) 3 2.373.000,000 FB
C.A, alimentation $ 500,000,000 FB
9 sidges de vente

2 - S,A, BELGE des MAGASINS PRISUNIC - UNIPRIX - PRIBA
119/121, rue Neuve - BRUXELIES I
Cepital : 450,000,000 FB =~
CyA, total (1963-1964) t 4.230,000,000 FB
C.A. alimentation ¢ 1,700,000,000 FB
23 sidges de vente

25 - 3,A. SARMA - NOPRI

13/}5,_ruelNeuve - BRUXELLES I

TélQ 17.17.40. '

Cepital : 228,000,000 FB .
C.A. total du groupe ¢ + 10,000.000.000 FB
97 sidges de vente e



B T T U

B, Les ses 3 Succursales Multiples

vt

ZG-WMWHEFRERES&CE“IELIW"
K 53, rue Ossaghem - BRUXELLES 8
. . , c.A. 1964 2.781.000.000 BB
S o © 300 succursales
760 concessiomnaires
23 guper-marchés’
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- 3, LES DETATLLANTS DE LUXE
A LLES

31 - ROB 7/9, Chausgée d'Ixelles 2 BRUXELLES
Télo 13.39 10 et.
13/31, Chaussée de Waterloo - UCELE BRUXELLES

32 - MAYOL 42, Boulevard Anspach & BRUKELIES
Tél, 18.04,75
33 ~ WYGAERTS 41, Boulevard Anspach a BRUXELLES

Tél, 18.17.36

34 - FRUCTUS 28, Boulevard A, Max 2 BRITXEH.ES
' Tél. 17.28,56

35 - BERNARD 93, rue de Namur 2 BRUXELLES
Tél, 12,88,21

A ANVERS

36 - CLAPDORP Lange Leemstraat 130 - ANIWERPEN
Tél. 39.44.19

37 - VAN DE WOESTIJNE 7, Place de Malines - ANTWERPEN"

38 - VAN LINT 52, rue des Tanneurs - ANIWERPEN



1. Grossgistes/Importateurs
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ALLEMAGNE R.F.
.+ L = ORGANISMES PROFESSIONNELS

PO A L

Zentralverband des Deutschen Frichte-Import
und GroBhandels eV,

5000 K8ln-Marienbur
Von Groote Str, 7 o y

Verband des Deutschen NahrungsmittelgroBhandels

5300 Bomn
Koblenzer Str. 45

Bundesarbeitsgemeinschaft der Fruchtimportmirkte
Berlin - Hangest#dte - Minchen
1000 Berlin 21
Fruchthof
Arbeitsgemeinschaft der Obst ~ Gemlilse und Sudfrucht = Importeure

5000 K¥lin~Lindenthal
Bachemesstr, 91

Détgillants

Hauptverband des Deutschen Lebensmitt:el—Einzelhandels e.v.

6200 Wiesbaden
Kronprinzens tr, 28

A:beitsgemeinschaft dey Lebensmittel-?ilialbetriebe e.v.

5300. Bonn
' Irhmbeldstr. 1

Arbeitsgemeinschaft Freiwilliger Gruppen des :l';-el}en'sm'i'_t.‘:ge'lhandels
6000 Frankfurt/Main

Kennedy-A lee 34
mmdasarbeitsgemeinschaft der Mittel und GroBbetriebe des Einzel-

handals €eVe

5000 mg Bayenthal
Oberlénder Ufer 90 IR
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2 - GROSSISTES (G) TMPORTATEURS (I) COMMISSIONNAIRES (C)

2800 Bremen

Harder, Meiser & Co
Breitenweg 29

Friedrich Bornemann
Taubenstr. 2-3

Richard Frares
Schulstr, 8 a

DietrL'Kieselhorst
Zun Huchtlinger Behnhof 27

Alois Dallmeyer
GroBe Weserbrucke 1

1000 Berlin

Otto Gdhring ,
Fruchthof, Beusselstr,

Adolf Griundorff & Sohn
Fruchthof, Beusselstr,

"GroBmarkt" Obst-, Genfise und
Sudfriichte-Import
Johann Ktpke & Co

Richard Poesche ’
Fruchthof, Beusselstr, 44 n-q
Max Sagasser oHG :
Fruchthof, Beusselstr,

Erich Schenk l
Fruchthof, Beusselstr,

Bruno Bilan KG ,
Fruchthof, Beusselstr,

Carl Georg Muller ,
Fruchthof, Beusselstr,

(/1)
(e)
(6/1)
(1)

(1)

(6/1)
/D
.'(15_
(G/1)
(c/1)
(G/1)
(6/1)

©



3.

4,

4000 Disseldorf et

Adolf Heinecke B} -
GroBnarkt (/1)

Mollenhauer & Sthne ' T
Burggrafenstr, 1 ' (G/1/c)

Theodor Schreurs :
Dusseldorferstr, 41 (D

Pruchtimport P, Van Wylick CGmbH e
Grafenberger Allee 32 (6/1)

Plaumann & Co GmbH '
GroBmarkt ()

Johann Wambach C K :
GroBnarkt (D)

4300 Esgen
Waldemar Deutschmann‘

_ GroBmarkt’ - . (e/1/c)

dohann Gvddert & Co o .
Inhaber M, Grass ' T
GroBuarkt (/1)

6000 Frankfurt/Main

Fink-Frucht GmbH

GroBmarkthalle ~(G/1)
Paul Rehachuh - o ‘
Frucht-Import-Agentur | o Ax)
BMF Rhein-Main-Frucht-Importgesellschaft mbH
GroBoarkthalle . (6/1)
Ferdinand KW, Stumpe jun. . .
_GroBumarkthalle AR ¢ 9]
Hans Pfeiffer o

. GroBuarkthalle ‘ . (elr)

OL££ Kpke & Co |
Oskar-von-Miller-Str, 2

Theodor Bender oHG L -

- GroBuarkthalle NN .

Heinrich Knopp KG
GroBmarkthalle (x/c)



6.

2000 Hgoburg

Tl Port
Fruchthof

Wilhalm van der Schalk
Klostertor 2

Hinrich Heiy
Klostertor &4

J.A, Kahl
Fruchthof

Willy Bruns
Fruchthof

Timm & Gerstenkorn
Fruchthof

Dl Lehmann SBhne
Fruchthof

Frichtenhandelscompagnie
Hegewisch & Co
GroBnarkt

Augl Stier
Fruchthof

Gust:av Bey
Fruchthof

Ph. Astheimer & Sohn
Fruchthof

Internationale Fruchtimport-Gesellschaft

Weichert & Co
Oberhafenstr.

. 3000 Hannovex

Christoph Windolph GmbH
GroBmarkt

Gustav Ebeler
GroBmarkt

, 5000 Kvln

"Obstwolf" Margarethe Wolf

GroBnarkthalle

- XVI -

(¢/1)

@)

(1)

(/1)

(1)

(1)

(c/1)

(c/x/c)

(1)

(1/c)

(@)

()

(/1)

/1)

6/1)



Robert Gitsels
Inh, R, Dbring
GroBmnarkthalle

""J¢ Darfeld & Co
Urfelder Str, 1

Heinrich Holbeck KG
GroBnarkthalle

Johannes Matthies
GroBmarkthalle

Albrecht Hahn
Import Agenturen
GroBuarkt

Hermanek & Rademacher GmbH

Gqumrkthalle

Joseph Montag KG
GroBmarkthalle

9. 8000 Minchen

Karl Bawiedemann oHG
GroBmarkthalle

Franz Baier KG
GroBmarkthalle

Luigl de Leonardo
GroBmarkthalle

Helmut Sticken
GroBmarkthalle

Oettle & Griessmeyer oHG
GroBmarkthalle

Xaver Fi S¥mmer
GroBmarkthalle

Karl Reichl oHG
GroBmarkthalle

10, 8500 Nurnberg

Andreas Kupfer & Sohn
GroBmarkt, Halle 3

Martin Lenz
GroBmarkt, Halle 2

vgsm
.
“(’i{éi
e

(1)

“{ef1)

(6/1)

(G/1)

(c/1)

(c/1)

(6/1)

(G/1)

(6/1)

(6/1)

(c/1)

(@
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Hans Kern
GroBmarkt, Halle 1 (e

Hans Tremml & Co KG
GroBmarkt . (6/1/c)

11, 7000 Stuttgart

Fritz van der Hamm GmbH
GroBmarkt (x)

Ludwig Steiger & Co, ‘
Ludwig - Blum - Str, 2 (G)

Koch & Dautel .
GroBmarkt (@)

August Berner oHG
GroBmarkt, Halle 3 ©)

Karl Hellmann & Co ) :
GroBmarkt ‘ (6/1)



i 3 - IE GRANDS MAGASINS, SUCCURSALES. D DISTRIBUTION
e """"J%QE!EEE;" ""‘(‘1»?5"‘""!}355""" (5) —(C)

Rarstadt AG, Zentraleinkauf -
4300 Essen
Berliner Platz 1 (D/M)

C.A. 1962 3 2,280 millionis D.M, -
Points de vente : 350 magasins KARSTADT
50 magasins KEPA

T Kaufhof AG, Hauptverwaltung
5000 Kiin
Sternengasse 35 (p/M)

ClAL 1963 : 1.590 millions DM,
45 points de vente

Helmut Horten GmbH Hauptverwaltung
4000 Dugseldors .
An Seestern 1 (/M)

U C.A. 1962 & 1,200 muuona DM,
Y 29 points de vente =~

Hertie Waren und Kuafhaus Gmbn
5000 R¥ln N
Neumarkt 4 (I)/M)

ClA. 1961 ¢ 950 millions D.M.
40 points de vente

Rewe~Zentrale

Deutscher Lebensmittel-GroBhandels~

Genossenschaften eGmbH

5000 Kuln T
Jakordenstr, 3-11  (D/C)

C.A. 1962 : 2,850 millions D.M. I
13,500 détaillants affiliés 2 la chatne e




Edeka Fruchtkontor GmbH
2800 Br
Pillauer Str. 16 (D/C)

C.A. 1963 : 7,5 milliards D.M;
43, 1200 points de vente
42.300 détaillants affiliés

GroBeinkaufs-Gesellschaft Deutscher
Konsumgenossenschaften eGmbH
2800 Bremen

Am Guterschuppen 8 (D/S)

Kaisers Kaffeegeschift AG
6000 F urt/Main
aioggﬁrkthalle (p/s)

C.A, 1963 : 535 millions DM,
880 points de vente

Jl Latscha
6000 Frgakfurt[Main
GroBmarkthalle (D/s)

C.Ae + 100 millions D.M,
127 nmagasins dont 51 super~marchés

Spar-Zentrale Hamburg-Nord
2000 Schenefeld Bez,
Osterbrooksweg 35 D/c)

CiAs 3 3,4 milliards DM,
55 grossistes
12 000 détaillants affiliés

Afu Freiwillige Handelskette GmbH
6800 Manphein
Kaiserring 38 (n/c)

A & 0 Zentralkontor GmbH
7600 Offenburg
Englerstr, 1 (b/c)

ClA. 1962 3 2,8 milliards D.M.
55  grossistes
12.000 détaillants



- XXI - ' o

Centra :
BezirksgroBhandel fur das Ruhrgebiet '
Max Flake. GubH & Co KG

4630 Bocw HEE I e
Spe:lcherstr. 4 (p/c)

44 gmssistes
6,000 détaillants

Heimerdinger

2000 H rg 36 :
Neuer Wail 34 . (D)

Tengelmann
5100 Aachen . U
Aretzstry 8 (D) ‘

StuBgen AG Lebensmittel Import
5020 Frechen
Haupstr, 71 (d)

Neckermann Versand KG aA
6000 Frgmlefurt/Main
Mainzer Landstr. 372 (D/M)

C.As 1962 : 720 millions D.M,"

Vente par correspondance

24 Grands Magasing

59 points de vente & &talage plus limité

Deutscher Supermarkt Handels-GmbH
4006 Erkrath-Unterbach
Gerresheimerstr, 73-87 (D/C)

C.A, t 300 millions D.M,
100 magasins libre~service
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13 -

14 -

- XXII -

PAYS-BAS

1 ~ IES IMPOR TAIEURS

FRUITS FRAIS
ignm ,_0%%
Centrale E& 9 t/m 13
Ammmx-msr
T&l, 84370

Mr H, de GEUS, Directeur

AV, I.M, ,
(Algemene Vruchten Import Mij, N,V,)
Walenburgerweg 53

ROTTERDAM

Té&L, 287187

Mr H, MEERLOO, Directeur

FRUITS EN CONSERVE
BOAS N,V.
Kloveniersburgwal 61
AMSTERDAM

TéLl, 223222
Mr KONINCKX, Directeur

F&lix COHMEN N.V,
Mauritsweg 36
ROTTERDAM

Tél, 11,5880

Mr VIEYRA

NEDERLANDSE VEREENIGING VOOR DE HANDEL IN GEDROOGDE
ZVIDVRUCHTEN, SPEERINGEN & AANVERWANDE ARITKEIEN
Mathenesserlaan 259

ROTTERDAM 250

Tél., 251225

Mr SCHNEIDER, représentant en Europe de la DRIED FRUIT
ASS, of CALIFORNIA



21

22

23

24

- XXIIT -

2 -~ GROUPEMENTS

ASSOCIATION NEERLANDAISE du COEMERCB d*IMPORTATION
en FRUITS et LEGUMES

Bezuiden Houtseweg 82

LA HAYE

T&l, 850100

Mr de VO8 VAN STEENWIJK

PRODUKTSCHAP VOOR GROENTEN EN FRUIT
Bezuiden Houtseweg 53

LA HAYE

Tél, 814631

Mr DEVRIES

Mr VAN ARCKEN

HOOFD BEDRIJFSCHAP VOOR DETAILHANDEL
Nieuweparklaan 74

LA HAYE

Té1, 556, .800

Mr SCHALTEMA

INSTITUUT VOOR DE TROPEN
Mauritskade 57
AMSTERDAM

PrOf. OOMEN
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3 -~ DETAILLANTS DE ILUXE

DIKKER & THLJS
AMSTERDAM
Tél. 677.21
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ceit w14 & COMMERGRS CONCENTRES o

41 - VROOM & DRESSMAN

Prinsengracht 303 |
AMSTERDAM '
Té&l, 63322
Capital social : 600,000 florins
Points de vente § 50
42 - DE BIJENKORF
Damrak 90
AMSTERDAM , ,
Capital social : 30,250,000 florins
Points de vente : 3
43 - N.V. GALERIES MODERNES NEDERLAND
SRR Oudegracht 35
b UTRECHT :
A Capital social : 20, 000,000 florins
Points de vente § 6
A [T 2 A
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ITALIE

nrpt—.— .

1 -~ 1ES IMPORTATEURS

11 - COMAFRICA
Piazza Nunziata 5
GENOVA

Via Velletri 49
ROMA -

12 - NORARESCO BENEDETTO & CO
Via San Pier dYArena 24
GENES

13 - COPEAM
Via Lario 20. .
ROMA

14 - FARINA
. Darsena
GENOVA

15 - LANZA ANNIBALE
Via Canevari 2 R.
GENOVA

16 = POLIDORI Francesco
Mercato Orto Grutticolo (Posto 115)
GENOVA

17 - ROSSI Giovani
Via Perrugino 4
MILANO

18 - 8.A.P.E.
Cesare Girotti & Co
Vico della Pace 29 r

GENQVA
19 - VENTURA ATTILIO & CO
' Pe S. Sebolero 2
GENOVA
191 - VERNAZZA Aldo

Via Sottoripa 1
GENOVA



G g
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2 - LES GROSSISTES

21 - ABC '
Azienda Banane e coloniali
Circonvalazione Nomentsua 488

ROME

22 - CONSORRIO ALIMENTARE ‘
Via Centurione Braceeli 111 R
GENES

23 - FERRINI Stanislao
: Mercati generali
Via Ostiense
ROME

24 - DITTA PARIS
\ Mercati generali
Via Ostiense
ROME

25 - CRAVIOTTO
Via G, Bruno 181
TURIN

26 - SMALZI & MARZI )
L Mercati generali

e Via Ostiense

ER ROME

S 27 - PAOLO-PAOLI
T | Mercato Orso Frutticalo
o , BOLOGNE

, 28 - DITTA Diego SARTORI
L : Mercato Orso Frutticalo
e PADOUE

29 - DITTA MAZZONETTO
Mercato Orso Frutticalo
PADOUE
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TORNINI Angelo
Piazza Garibaldi 117
NAPLES

SOCIETA AM.F.
Via Costantino Grimaldi 74
NAPLES

DITTA YSZZINO LENCNE
Via Provinciale Graguano
NAPLES

DITTA ACERBI
Riva del Vin 730
VENISE
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36 -

37 -

38 -

39 -

391 -

3 - LES DETAILLANTS

ARMANINO Rdilio
C/so Buenos Ayres
GENES

DE MARIA
Via Orefici 6
BOLOGNE

RUGGIERO Salvatore (luse)
Via Lagrange 14
TURIN

DITTA ANGELINO (luxz)
Via Viotti 1
TURIN

PASERO Maria (luxe)
Via Mazzini
TURIN

GIANVENUTTI GRUILLG: =~ . .
Piazza del Colosseo
ROME

DITTA ESPOSITO CIRO
Via Antignano 16
NAPLES

SUPERMARKEL "TABBY"
Celli Aurinei
Viale dei Pini
NAPLES

ESPOSITO PASQUALE
Via a Scarlatti 94
NAPILES

DITTA ESKERINA
Piazza Guilio Rodino 15
NAPLES
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396

397

398

399

3991

3992

3993

3994

- XXX -

Salvatore MONACO
Via Maurizio Capuanc 5
NAPLES

AUTRERO Carlo
Via 7, Galiani
NAPLES

MENICLUELLO MASTROGIOVANI Mario
Via Santa Lucia 71
NAPLES

FERRANSE Carlo
Via Gambolatta 1
MILAN

PORCELLI
Cesare Correnti 3
MILAN

RATTI Luigi
Corso Venerta 11
MILAN

SUPERMARCHE ITALOAMERICANO
Viale regina giovanna 34
MILAN

POLLI
Piazza Trigolore
MILAN

INVERNIZZI Carlo
Corso Venerta 31
MILAN

LAZZERI Vittorio (luxe)
Via P6 170
ROME

GAUDENZI (luxe)
Via Due Macelli 111
ROME

BASILI
Via dell'Umilta 38
ROME



3995 -

3996 ~

3997 -

RISSO
Spianata Castelletto’
GENES

GAGGIOLO LIBERA
G/so Buenos Ayres
GENES

BARGI Francesco (luxe)
Via Reneassa 158 R
GENES
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4 - PRINCIPAUX COMMERCES CONCENTRES

SM.A.
La plus importente liée 2 la UPIM RINASCENSE

S oI.A's .
Chatne MOTTA

STANDA

COHEN



ANNEXE 1IIT

cm——

GUIDE D'ENTRETIEN FRUITS TROPICAUX:DETATLLANTS

Nom :
Adresse :
Typologie @ Détaillant
Indépendant D
;ntégréc—associé D
Autres
[

I - FRUITS EXOTIQUES VENDUS

A N H W N =
1



- I1 -

IT - LES ACHATS

1~ A qui achetez-vous ?

2~ Les marges moyennes (décomposition du prix de revient)



- III -

III - LES VENTES

1 - Niveau constant toute l'année ?
2 -« Saisonniédres ?

‘les périodes de pointe selon les produits ?
les jours d'achats ?
- existe~t-il, des possibilités de stockage ?

variation des cours - leur importance en ¥ -
conséquences

3 - Unité de vente : piéce ou poids.

i



- IV -

IV - 1A CLIENTELE

1 -~ Définition ~ Type

- consommateur final
- restaurant
- autres
2 - Motivations d'achats
-’goﬁt

nouveauté (curiosité)

'

i

impulsion

snobisme

achat de circonstance

3 - Les fruits les plus demandés:

4 ~ Certains fruits mis en vente ont-ils été refusés par les
consommateurs ?
Lesquels ?
Pourquoi selon vous ?

5 - Vous est~il arrivé de vendre un fruit A un non-consommateur
habituel et de le voir renouveler son achat ?



V - EVOLUTION DU MARCHE

1 « Tendances actuelles

2 - Quel r8le avez~vous joué dans cette évolution ?

'

achat de fruits demandés‘par'les consommateurs ?

vente de produits *proposés par les consommateurs ?

actions de. promotion employées ?

existe-t-il des substitutions possibles entre fruits
tropicaux ? Lesquelles ?

3 - Les obstacles A un dévelopﬁement du marché :

a)

d)

dlis aux fruits eux-mémes :

- fraggilité (transport)
- saison courte
- prix

attribués aux consommateurs

~ manque d'information

- gofit

préparation inhabituelle
- prix

attribués A la distribution

- marché étroit

installations de conservation spéciales
point de maturation (mlrisserie)

manque de grossistes

action déficiente des différents agents

L

attribués aux producteurs :

- production variable en qualité et quantité
- problémes de livraison
- transport



4 - Les actions de promotion possibles
- en cours
- A réaliser :
. information du public
. P.L.V,
. prospectus-recétte

. campagne de publicité financée par un groupement

. etc...

- 8tes-vous favorable & une action de promotion.



VI -~ QUELQUES RENSEIGNEMENTS STATISTIQUES

1 « Que représente en pourcentage les achats ou ventes de fruits
exotiques par rapport a votre chiffre d'affaires ou achats
total FRUITS ?

Evolution

2 - Quel est le puurcentage des ventes de fruits exotiques frais
par rapport aux ventes de fruits exotiques en conserves
(Pruits au sirop - compote - confiture)
(ne pas inclure les jus de fruits que l'on compte seuls)

3 - Ventes de fruits exotiques en 1965

FRUITS P. V., Quanti~ | Evolu~-
moyen tés tion de-
kgjunité| vendues puig 1960

T)

Origine | Import. | Grossiste




GUIDE D'ENTRETIEN FRUITS TROPICAUX

GROSSISTES - IMPORTATEURS

Nom :

Adresse :

Typologie : Commissionnaire importateur {:]
Grossiste l
Demi-grossiste

I - LISTE DES FRUITS VENDUS

- fruits européens

- fruits exotiques

U



- IX -

IT - LES ACHATS

1 - A qui achetez-vous ?

2
3

D N NN b

{

t

i

Avez-vous Un céntrat ?
Qualité du contrat ?

- quantités Ffixes ou
- selon besoins

Déroulement de 1l'achat (comment ?)
Quand (saison ?)
A quels prix (cours de référence ~ variabilité ?)

Réception (conditionnement-transport)?

Réalisez~vous des conditionnements spéciaux de vente 7
8i oui, place de ce colit dans prix de revient ?

Marges moyennes (décomposition prix revient) ?



III -~ LES VENTES

e A

1) Niveau constant toute 1l'année ? ou

2) Saisonnidres ?
Si oui :

- péricde de pointe ?
3) Variation des cours =
- importance en %
- conséquences
4) Avez-vous des possibilités de stockage ?
Lesquelles ?




- XI -

IV - LES CLIENTS

QUI ?

(liste des principaux clients)



V - EVOLUTION DU MARCHE

1) Avez-vous déja nbté des fruits tropicaux qui ont parfaitement «f@

3

bien pris sur le marché ? B
Lesquels ? o
2) Tendances actuelles du marché ?
3) Avez-vous joué un r8le dans cette évolution ? .
De quelle maniére ? . J L
- achat de fruits demandés par le consommateur ? ‘.
~ vente de prodﬁits proposés gans demahde du consommateur?
~ les actions de promotion employées |

~ & votre avis, y a-t-il substitutions possibles entre
les différents fruits tropicaux ?

Coui Non
4) Les obstacles A un développement du marché quels sont-ils ?
a) obstacles dfis au fruit lui-méme ? )
fragilité (transport) -
saison courte

!

prix

b) obstacles dfis aux consommateurs ? !
manque d'information ? ";
gofit ? \
préparation compliquée ou inhabituelle ?
prix
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c) obstacles dis & la distribution ?
- marché étroit
~ installation de conservation spéciales

- point de maturation

d) obstacles dfis aux producteurs ?
- production variable en qualité et quantité
- problémes de livraison

- transport



‘VI - LES ACTIONS DE PROMOTION POSSIBLE

- en cours

- 4 réaliser selon vous

information du public - Comment ?
P.L V., ?

progpectus - recettes ?

~ Campagne de publicité - financée par un groupement ?
- etC. . e




VII1/B/6301/67-F

ERRATUM : TOME II

FRANCE

page 18 : 2,1.1. - Droits de douene

lire comme suit le second alinée :
Les fruits tropicaux frais sont exempts de la T.V.A. (bananes, ananas,

dattes, avocats, ...). Les fruits tropicaux secs, les noix en coques
acquittent la taxe au taux de 10 %.

page 19 : Tableau 2.1.1.

ajouter sous le titre du tableau :

Les E.A.M.A. appartenant & la zone franc bénéficient de 1l'exemption
des droits.

page 20 : remplacée par le tablsau 2.1.2. cl-apras.

page 21 : 2.,1.2. - Licences d'importation

lire comme suit le premier alinéa :

Les bananes et les ananas frais ne bénéficient pas encore des mesures de
libération des échanges.

U.E.B.L.
page 74 : remplacée par le tableau 2.1.1l.1. ci-aprés.

page 76 : Tablsau 2.1.2.1.

le titre 3 lire est :

Taxes principales st droits complémentaires pergus en sus des droits de
douane.

ALLEMAGNE (R.F,)

page 120 : remplacée par ls tableau 2.1.2. ci-aprés.

X



PAYS-BAS
page 158 : remplacée par le tableau 2.1.1. ci-aprés,

X

ITALIE
page 201 : remplacée par le tablsau 2.1.1.2. ci-apras.

page 202 : Tablsau 2.1.1.3.

supprimer :
Impot formalité douanidrs et droit statistique
et remplacer par :

ImpSt général sur les recettes : 08.01 (sauf bananes) : 2,3 %.




TABLEAU 2.1.2. Evolution des droits de douane en Framce depuis 1957. (1)
Droits
Désignation des produits e 1.1.59 1.7.60 1.1.61 1.1.62 1.7.63 1.1.65 1.1.66
p.1.57 CEE | TIERS | CEE [FIERS (CEE [TIERS | CEE |TIERS | CEE |TIERS { CEE |TIERS |CEE |TIERS
08.01
DATTES 20 18 18 |16 18 15 18 13 17,6 | 11 17,61 9 17,6 | 7 15,2
NOIX DE COCO
- pulpes déshydratées :
° coupées en lamelles,
en emb.de 60 K.ou ~ 2 1,8 2 1,61 2 1,5 2 1,3 2,9 1,1 2,91 0 4 0 4
° autres 6 5’4’ 5,4 4’,8 5,4 4‘,5 5,4’ 3,9 5’4 3,3 5;4 0 4 0 4
~ autres noix de Coco 0 0 0 0 0 0 0 0 1,5 0 1,51 O 1,51 0 3
ANANAS 5 4,5 5 4 5 3,751 5 3,25} 7,1 2,751 7,11 O 9 0 9
NQOIX DE CAJOU 0 0 0 0 0 0 0 0 1,5 0 1,51 O 1,5 0 2,5
NOIX DU BRESIL 0 0 0 0 0 0 0 0 1,5 0 1,51 O 1,510 3
AVOCATS 5 4,5 5 4 5 3,751 5 3,25} 7,1 3 Ts1] 2,5 6,8 | 2 6,8
Autres fruits Tropicaux| 5 4,5 5 4 5 13,751 5 3,251 7,1} 3 7,11 2 7,1 ] 2 9,2
( sauf bananes ) .
20,06
~ CONSERVES D'ANANAS
sans alcool, avec sucre, :
- en emball.de + d'un K, 35 31,5 31,5} 28 31,5(26,25{ 31,5 22,75 31,4 | 19,251 31,4| 15,75] 31,4 {12,25] 27,8
-~ en emball.d'un K. ou -~ 35 31,5 31,5| 28 31,5126,25] 31,5{ 22,75 31,5 | 19,25 31,5] 15,75 31,5 ]12,25{ 29
20.07 :
JUS D'ANANAS
A.d'une densité sup.i 1,33 100 90 9 80 P |75 9 65 85 55 8 |45 8 |35 70
B. autres 30 27 27 24 27 22,5 | 27 19,5 | 27 18 27 15 27 12 24
MELANGES
- jus d'agrumes & ananas 30 27 27 24 27 |22,5 | 27 19 27 16,5 | 27 13,51 27 10,5 | 24
- gutres 30 27 27 24 27 22,51 27 19 7 16,5 | 27 13,5 | 27 10,51 25,2

{1) Les droits inscrits dans la colomne C.E.E. ne s'appliquent pas aux

4 la gzone franc qui bénéficient de l'exemption des droits.

E AMA appartenant

oec =~



TABIEAU 2,1.1.1. Evolution des droits de douane dans le Benelux depuis 31957, (1)
Droits| 1.1.59 1.7.60 1.1.61 1.1.62 1.7.63 1.1.65 1.1.66
Désignation des produits au . : »
1.1.57 { CEE {TIERS| CEE |{TIERS| CEE |TIERS| CEE |{TIERS |CEE |TIERS |CEE ¥IERS |CEE | TIERS
08.01
1 DATTES
}I. logées en emballage
de 1 K. ou moins 15 13,51 15 12 15 12 15 10,5] 1,1} 9 4,1 7,514,121 6 13,2
I. en emball. de + d'un
K. et moins de 10 K. 20 18 20 16 20 16 20 14 17,6 |12 17,6 {10 17,6 | 8 15,2
fII. Autres 5 4,5 5 4 5 4 5 3,5 7,11 3 Tel ] 2,5] 7,1 ] 2 9,2
Noix de Coco, noix du
Brésil, noix de cajou.

I. Noix de cajou 5 4,5 5 4 5 4 5 3,5 5 3 5 0 2,51 0 2,5
IT. Noix du Brésil 10 9 10 8 10 8 10 7 8,51 6 7,91 5 7,91 4 5,8
IIX, Autres :

a) lgoix de coco rﬁpée!; 10 9 10 8 10 8 10 7 8,5 6 8,5] 0 4 0 4
déshydratée
b) ngfgeénomées 10 9 10 8 10 8 10 7 8,5( 6 8,51 5 8,5 4 7
ANANAS 25 2,51 25 20 25 20 25 17,51 21,1115 2,11 0 9 0 9
Autres Fruits Tropicaux
AVOCATS 25 22,51 25 | 20 25 | 20 25 | 17,5| 2a,1}15 2,1} 8 8 8 8
-~ autres §non compris 25 22,51 25 20 25 20 25 17,51 21,1115 21,1 112,521 10 17,2
les bananes ) :
} 20,06 A
CONSERVES D'ANANAS

sans alcool, avec sucre,

- en emball. de 3 K. ou + 13 11,71 13 10,4 23 10,4 23 9,1{ 23 7,81 23 6,5 | 23 5,21 23
- n de 1l a3 K. 15 13,51 15 12 15 12 15 10,51 23 7,81 23 6,5123 5,21 23
-0 " de 1 K. ou -~ 25 22,51 25 20 25 20 25 17,51 25 15 25 12,5125 10 25
20.07 '
JUS D'ANANAS
A, de densité sup.d 1,33 18 16,21 18 | 14,4 18 | 14,4 18 | 12,6| 28,7|10,8) 28,7) 9 28,7 7,2| 34,4
B. Autres 18 16,2 18 | 14,4} 18 | 14,4 18 | 12,6) 22 |10,8] 20 9 |20 7,2] 20
MELANGES .
— jus d'agrumes & ananas 18 16,2 18 | 14,4 18 | 14,4 18 | 12,6] 22 [10,8] 20 9 |20 7,2] 20
- autres 18 16,2 18 | 14,4| 18 | 14,4) 18 ] 12,6] 24 |[10,8| 22 9 |22 7,21 20

(1) Les ananas originaires du Congo (Xinshasa), du Rwanda, du Burundi, du Surinam et des
Antilles Néerlandaises bénéficiaient d'un régime spéeial.
I1 en est encore de méme pour les noix de coco.

L



-

( voir Suite )

TABLEAU 2.1.2. Evolution des droits de douane en Allemagne (R.F.) depuis 1957.
Droit
Désignation des produits de 1.1.59 1.7.60 1.1.61 1.1.62 1.7_.63 1.1.65 }.1.66 —
C e | Bases o | iR CEE |TIERS| CEE | TIERS| CEE [FIERS | CEE | TIERS| CEE |TIERS| CEE | TIER®
08.01 | ' ‘ ' -‘ ? ' | .
| DATTES 0 0. 0 o:| o | o, o:] o 3,61 0° 3,61 0 | 3,6] 0 7,2
NOIX DE COCO ' )
~ pulpes déshydratées ) 0 0 0 0 0 o'}l o 1,5 © 1,5 O |4 | o 4
- autres 0 0] o] o 0 0 o | o.] 1,5] 0 1,5 0 | 1,51 O 3 -
NOIX DU BRESIL 0 0 0 0 0 0 0 | o 1,51 0 1,51 0 1,5} 0 3
NGLX DE CAJOU 0 0 0. 0 0 - 0 0: 0 1,51 O~ 1,5] © 1,5 Ol 1,5
"ANANAS 0 0 - 0 0. 0 0 0 0 3,61 0 3361 O 9 0] 9
AVOCATS 0 ol o o.lo-|o o-[ 0-] 3,6} 0. | 3,6] 0 |3,6] 0 4,8,
Autres Fruits Tropicaux 0 0" 0 0.1 0 0 0 | 0:} 3,61 0. 3,61 0 | 3,6 0 .{ 7,2
: ( sauf banenes g ‘ T : '
12006 -~
T "CONSERVES D'ANANAS
" sans gléool, avec sucre , : ; : -
1~ en emball, de + de 1 K, 20 18 20 16 20 ° | 16 20 |14 |23 12 23 10 (23 8 23
- en emball. de 1 K.ou = 20 18 - 20 16 20 | 16 20 14 22,1112 .22,1110 (22,1 | -8 23
20.07. - - ’ :
— JUS D'ANANAS : |
— d'une densité sup.a 1,33 ‘
~ gans addition de sucre 3 ‘ . . :
° gonservés chimiquement 10 9 10 8 |10 | 7,5] 10 7 19,6 6,] 19,6 5 19,6 | 4 | 29,2
° autres 17 15 | 27 '} 13,5117 | 13,5 17 | 11,5]24,5}10,2| 24,5| 8,5|24,5 | -6,8] 32
- avec addition de sucre : ’ ' ' . -
. © avec 30% ou moins 20 18 20 1 16 |20 |16 ] 20 |14  J26,6]12 ‘| 26,610 |26,6'] 8 | 33,2
.. % avec plus de.30% .1 20 18 20 16 | 20 16 20 | 14 26,612 ,| 26,6110 [26,6.| 8 33,2
— d'une densité de 1,33 ou : : ’
-~ sans addition de sucre ¢ :
° conseryés chimiquement : | 10 9 10 8-+110-}1-8 | 10 |- 7 13,6] 6 13,61 5 |13,6 | 4 16
° gutres 17 15 | 17 | 13,517 | 13,5 17 |1,5}18,5|10,3] 18,5| 8,5/18,5 | 6,8] 18,8
-~ avec addition de sucre : -] - 1 R T
° avec 30% ou moins 20 18 20 ] 16 20 16 20 -1 14 2 12 20 10 {20 8 20
° avec plus de 30% 20 18 20 1 16| 20 16 20 14 |22 12 20 10 |20 ] 20
| EQPRR o I DU FUDIND ENDIS SN SN (U SR DU S S P R D 1___
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( Suite ) TABLEAU 2.1.2, Evolution des droits de douane en Allemagne (R.F.) depuis 1957.
. | Proft] 1159 | 1.7.60 1.1.61 | 1.1.62 1.7.63 | 1.1.65 1.1.66
. . . e :
Désignation des produits base ' :
o : CEE j TIERS| CEE JTIERS| CEE |} TIERS| CEE {TIERS| CEE |TIERS{ CEE i TIERS{ CEE | TIERS

: MELANGES
— d'une densité sup.al,33
~‘sans addition de sucre , : - ’

:° jus d'agrumes & ananas 17 |15 17 {13,517 | 13,5| 17 1,51 24,5| 10,2] 24,5] 8,5| 24,5{ 6,8 32
;° autres 30 |27 30 | 24 |30 |24 30 [ 21 | 33,6818 |33,6]15 33,61 12 37,2
- avec addition de sucre : e .
_©.avec 30% ou moins , : .
© = Jus d'agrumes & ananas 20 |18 20 16 20 16 20 14 26,61 12 26,61 10 26,6 8 33,2
. -~ autres 30 |27 30 24 30 24 30 21 33,6118 | 33,615 33,6) 12 37,2

. ° avec plus de 30% , .

. = jus d'agrumes & anamas | 20 |18 20 {16 {20 |16 20 |14 | 26,6]12 | 26,6]10 26,6] 8 33,2
. ‘- autres ” . 35 31,5 35 28 |35 28 35 24,51 37,11 21 37,1 117,5| 37,1| 14 39,2
"1- ‘d'une‘ dens.de 1,33 ou =’ :

~ sansg" addit::.on de sucre :

:0 coggerves chimiquement , ‘

v jus d'agrtmes & ananas 10 9 10 8 10 8 10 7 | 13,5] 6 13 5 13 4 16

"~ autres 10 | 9 | 10 8 |10 | 8 | 10 | 7 |14,2) 6 |13,6] 5 13,6 4 | 17,2
-© sgutrement conservés : ' ,

'~ jus d'agrumes & ananas 17 |15 17 | 13,5{17 | 13,5\ 17 | 11,5 18,5| 10,2} 18,5} 8,5] 18,5 6,8] 18,8
'~ autres 30 {27 | 30 |24 [30 |24 | 30 |21 |28 |18 |25 [15 | 25 |12 | 25
-~ avec addition de sucre 3 : )

° avec 30% ou moins : ‘

- jus d'agrumes & ananas 20 |18 20 | 16 20 16 20 14 22 12 20 10 20 8 20

- autres 30 J27 |30 |24 |30 |24 30 |21 (28,2118 [25 |15 25 |12 25

° avec plus de 30% 1 : : : : _

- Jus d'agrumes & ananas - 20 18 20 16 20 16 20 14 22 12 20 10 20 8 20

- autres 35 |31,5] 35 28 135 28 35 24,51 31,7122 28,1 117,51 28,1| 14 2742
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TABIFAU 2.1.1.  Evolution des droits de douane dans le Benelux depuis 1957. (1)
Droits{ 1.1.59 1.7.60 1.1.61 1.1.62 1.7.63 1.1.65 1.1.66
Désignation des produits au ,
1.1.57| CEE |TIERS| CEE {TIERS{ CEE {TIERS| CEE |TIERS|{ CEE | TIERS | CEE | TIERS | CEE {[I'IERS
08,01
DATTES
I. Logées en emballage
de 1 K. ou moins 15 13,5015 {12 |15 |12 | 25 [105) 24,0] 9 | 2| 7,51 1,1 6 |13,2
II. en emball.de + d'un
K. et moins de 10 K. 20 18 20 16 20 16 20 14 17,61 12 17,6 ]| 10 17,6 8 15,2
ITI. Autres 5 4,5 5 4 5 4 5 3,5 7,11 3 Tsl1 2,5 7,1 2 9,2
Noix de Coco, noix du : -
Brésil, noix de cajou.
I. Noix de cajou 5 4,51 5 4 5 4 5 3,51 5 3 5 0 2,51 0 2,5
II. Noix du Brésil 10 9 10 8 10 8 10 7 8,5} 6 7,91 5 7,91 4 5,8
ITI. Autres :
a) Noix de coco répées 10 9 10 8 10 8 10 7 8,51 6 8,51 0 4 0 4
(pulpe déshydratée)
b) non dénommées 10 9 10 8 10 8 10 7 8,51 6 8,5] 5 8,51 4 7
ANANAS 25 22,51 25 20 25 20 25 17,541 21,1115 21,11 © 9 0 9
Autres Fruits Tropicaux
AVOCATS 25 2,51 25 20 25 20 25 17,51 21,1115 21,1} 8 8 8 8
- autres (non compris 25 | 22,54 25 [20 | 25 |20 | 25 |17,5] 21,1]15 21,1]12,5] 22 |10 17,2
les bananes )
20,06
‘ CONSERVES D!'ANANAS
sans alcool, avec sucre,
- en emball.de 3 K. ou + 13 | 1,7} 13 | 10,4) 23 | 10,4] 23 9,11 23 7,8 23 6,5| 23 5,2] 23
- " de 1 a3 K. 15 13,51 15 12 15 12 15 10,5] 23 7,81 23 6,51 23 5,21 23
-1 n de 1 K. ou - 25 22,54 25 20 25 20 25 17,51 25 15 25 12,51 25 10 25
20,07 :
JUS D'ANANAS
A, de densité sup.d 1,33 18 | 16,2) 18 | 14,4) 18 | U4 18 | 12,6] 28,71 10,8] 28,7] 9 | 28,7| 7,2| 34,4
B. Autres 18 16,2 18 | 14,4 18 | 14,4 18 | 12,6| 22" | 10,8| 20 9 | 20 | 7,2 20
MELANGES
- jus d'agrumes & ananas 18 | 16,2] 18 | 14,4| 18 | 14,44 18 | 12,61 22 | 10,8} 20 9 20 742 20
~ autres 18 | 16,2 18 | 14,4] 18 | 14,4| 18 | 12,6 24 [10,8f 22 9 | 22 | 7,2]20

89T

(1) Les ananas originsires du Congo (Kinshasa), du Rwanda, du Burundi, du Surinam et des
Antilles Néerlandaises bénéficiaient d'un régime spécisl.
I1 en est encore de m8me pour les noix de coco.



'TABLEAU 2.1.1.2. Evolution des droits de douane en Italie dépuie 1957.

Jproits| 1.1.59 | 1.7.60 1.1.61 1.1.62 1.7.63 1.1.65 1.1.66
Désignation des produits | au - : , ~ - - ,
_ 1.1.57| CEE §IERS | CEE |TIERS | CEE |TIERS|CEE TIERS CEE {IERS [CEE | TIERS | CEE | TIERS
02.0L  parrEs V
}- destinds 3 1'alimentation A _ '
© en emball., de +de 15 K.{ 13 1,71 13 10,4 13 | 10,4 13 | 3,5 T,113 12 3,51 12 2 12
° autres: en emballage de ‘ : T S
500 Gr.ou — 1 13 |n,7) 13 j10,4) 13 10,4 ] 139,11 12 |7,8] 12 [6,5] 12 5,21 12
= autres 13 [ 11,7] 13 {10,4] 13 |10,4 ] 13 | 84| 12 |7,1] 12 |5,8] 12 4y51 12
NOIX DE COCO: i
- pulpe déshydratde 10 9 |10 ] 8 10| 8 1017 8,56 7,610 4 o 4
- autre ; 12 10,8 12 9,6 12 9,6 12 8,4 9’9 7,2 8,9 6 8,9 4‘,8 7,8
' NOIX DU BRESIL 12 10,8} 12 | 9,6] 12 | 9,6 | 121 8,4 9,91 7,21 8,916 8,9| 4,8 6,6
NOIX DE CAJOU 9 81! 9 | 7,2 91 7,2 9 | 643 7,854l 7 o 2,5] 0 2,5
ANANAS 16 | 14,41 16 [12,8] 16 |12,8 | 16 |11,2| 14,8}9,6] 13,3]0 9 0 9
, AVOCATS 16 1 14,4 16 |12,81 16 (12,8 | 16 |11,2] 14,81 9,6] 13,3|6,4] 8 6,41 8
lAutres. fruits tropicaux 16 | U,h| 16 {12,8] 16 |12,8 | 16 11,2 14,8{9,6] 13,3|8 | 13,3| 6,4 13,3
(non compris la banane)
20,06
, CONSERVES D'ANANAS
Sans alcool, avec sucre :
~en emball, de + de 1 K, 16 | 14,41 16 12,8 16 |12,8 ]| 16 |11,2] 18,1]9,6] 18,1|8 | 18,1 6,4| 20,2
-% " do1lK.ou- 16 | 14,4 16 |12,8] 16 |12,8 | 16 |11,2] 19,3]9,6| 18,7|8 | 18,7 6,4] 21,4
‘20._0_2
JUS D'ANANAS
- d'une densité sup. & 1,33
° sans add. de sucre - 16 | 14;41 16 12,8} 16 |12,8 | 16 |11,2 23,819,6| 23,818 23,81 6,41 31,6
° avec add. de sucre . ,
- de 15% ou moins 16 | 1,41 16 |12,8] 16 |12,8 | 16 [11,2] 23,8]|9,6| 23,88 23,8 6,4 31,6
. - plus de 15% 18 | 16,2] 18 |14,4| 18 |14,4 | 18 |12,6| 25,2 h0,8) 25,219 | 25,21 7,2 32,4
- autres
° sans addi. de sucre ou
avec add. de 15% ou - 16 | 14,4| 16 |12,8] 16 |12,8 | 16 |11,2| 17,8}9,6| 17,218 17,2 | 6,4 18,4
° avec add, de + de 15% 18 | 16,2) 18 |14,4] 18 |14,4 | 18 |12,6] 19,20,8( 19,29 19,2 7,2| =20
MELANGES
«~de jus d'ananas & d'agmmes ‘ _
° sans sucre 16 | 14,4] 16 |12,8] 16 |12,8 | 16 |11,2) 17,8]9,6] 17,2}8 17,2 | 6,4 18,4
° avec sucre: 15% ou - 16 | 14;4) 16 |12,8] 16 }12,86 | 16 |11,2} 17,8{9,6] 17,2]8 17,2 | 6,4] 18,4
, ¢ 4 de 15% 18 | 16,2} 18 [14,4] 18 [A4,4 | 18 [12,6] 19,2 0,8 19,2]9 19,2 7,2] 20
~de jus d'ananas & d'autres
° sans sucre 16 | 14,4 16 12,8 16 |12,8 | 16 11,2 18,4(9,6] 17,8|8 17,81 6,4} 19,6
° avec sucre: 15% ou - 16 .41 16 12,81 16 [12,8 | 16 11,2 18,41{9,6| 17,818 17,8| 6,4} 19,6
: + de 15% 18 [ 16,21 08 124,4] 12 |24 | 18 12,61 1980081 19,249 1921 7.2 20,4 |
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